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Laki alkoholilain 33 §:n muuttamisesta

Eduskunnalle

Alkoholin mielikuvamainonnan salliminen on
lasten, nuorten ja heiddn vanhempiensa edun
vastaista ja vahingollista koko kansanterveydel-
le. Alkoholin mielikuvamainonnan kieltdmisté
toimivalla tavalla seké alkoholin tv- ja radiomai-
nonnan kieltdmistd kokonaan voi perustella
my0s ulkomainonnan kieltimiselld, koska ulko-
mainonnalle lapset ja nuoret altistuvat koti,-
koulu- ja vapaa-ajan ympéristoissa liikkuessaan
eivétkd voi tdhén itse valinnoillaan vaikuttaa.

Alkoholin mielikuvamainonnan kieltiminen
suojelee lapsia ja nuoria, koska alkoholimainon-
ta lisdd erityisesti nuorten alkoholinkulutusta.
Tédma on todettu seitsemdssd kansainvilisessé
riippumattomassa pitkdaikaistutkimuksessa, joi-
den tuloksia yksikdén tutkimus ei ole kumonnut.
Alkoholimainokset muokkaavat lasten ja nuor-
ten asenteita alkoholinkdytolle myonteisiksi, li-
sddvit todennédkoisyyttd aloittaa alkoholinkédyt-
td nuorempana ja juoda runsaammin.

Yli puolet suomalaisista kannattaa alkoholin
mielikuvamainonnan kieltdmistd (Suomalaisten
alkoholiasenteet 2008). Mainonnan salliminen
vahingoittaa kansanterveyttd. Mainonnan rajoit-
tamisen aiheuttama mahdollinen alkoholin kulu-
tustason laskeminen alentaa alkoholista aiheutu-
via kansantalouden menoja.

Voimassa olevien sdénndsten vastainen alko-
holimainonta on yleistd. Mainoksissa esimerkik-
si esitetddn usein alkoholin lisddvén sosiaalista
ja seksuaalista suosiota.

Tadmidn vuoden alussa voimaan tulleet rajoi-
tukset ovat valitettavasti riittdméttomid vaikut-
tamaan alkoholiasenteisiin tai -kadyttoon. Esi-

merkiksi tv-mainonnan salliminen vasta kello
21:n jélkeen on johtanut siihen, ettd mainonta
titvistyy nuorten suosimiin loppuillan sarjoihin
ja elokuviin, joiden yhteydessé saattaa pahim-
millaan olla toistakymmentd alkoholimainosta.
Viimeisimmit mainonnan lakirajoitukset jaivit
lahinné kosmeettisiksi.

Alkoholijuomien mainontaa rajoitetaan lain-
sdadannolla kaytannollisesti katsoen kaikissa
EU-maissa. Tavoitteena on erityisesti tukea van-
hempien ja koulun kasvatusty&td suojaamalla
lapsia alkoholinkdyttéd ponkittdvaltd mainon-
nalta. Myds Maailman terveysjérjestd pitdd al-
koholimainonnan sééntelyé tirkednd osana alko-
holihaittojen véhentdmisen strategioita (WHO
technical report 944/2007).

Suomessa alkoholilain tavoitteena, mainos-
sdannokset mukaan lukien, on ehkiistd yhteis-
kunnallisia, sosiaalisia ja terveydellisid haittoja.
EU:n tai Suomen lainsdéddanto eivit aseta esteitd
mielikuvamainonnan tehokkaalle kieltdmiselle.
Tehokkaita sddnnoksid on kadytdnndssd esimer-
kiksi Ranskassa ja Ruotsissa. WHO:n alainen
IARC luokitteli alkoholin samaan sydpéavaaralli-
suusluokkaan tupakan kanssa. Alkoholi on tyd-
ikdisten, 15—64-vuotiaiden, naisten ja miesten
yleisin kuolinsyyn aiheuttaja. Jo yksi annos al-
koholia péivéssi lisdd naisilla rintasydpéariskia.
Téten jo ns. alkoholin kohtuukulutus aiheuttaa
merkittdvid terveydellisid haittoja kayttédjélle it-
selleen ja kuluja kansanterveydelle. STAKESin
arvion mukaan alkoholin yhteiskulut Suomessa
ovat jopa yli 6,5 mrd euroa vuodessa.
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Edelld olevan perusteella ehdotan,

ettd edukunta hyviksyy seuraavan la-
kiehdotuksen:

Laki

alkoholilain 33 §:n muuttamisesta

Eduskunnan péaiatdksen mukaisesti

muutetaan 8 paivani joulukuuta 1994 annetun alkoholilain (1143/1994) 33 §, sellaisena kuin se on

laissa 588/2007, seuraavasti:

333§
Mainonnan sddntely

Vikevin alkoholijuoman mainonta on kiellet-
ty. Alkoholijuoman, joka sisdltdd vahintddn 1,2
tilavuusprosenttia  etyylialkoholia, epé&suora
mainonta ja kuluttajiin kohdistuva muu myyn-

ninedistdmistoiminta seké sen liittdiminen muun
tuotteen tai palvelun mainontaan ja myynnin-
edistdmistoimintaan on kielletty.

Téama laki tulee voimaan 1 paivana toukokuu-
ta 2009.

Helsingissd 3 pdivdni helmikuuta 2009
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