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Regeringens proposition med forslag till lag om
dndring av alkohollagen

INLEDNING

Remiss
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proposition med forslag till lag om &ndring av
alkohollagen (RP 232/2006 rd) till social- och
hilsovardsutskottet for beredning.

Utlatande
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(GrUU 54/2006 rd) aterges efter betédnkandet.
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- ombudsman Tero Koistinen, Suomen Filmi-
kamari - Finlands Filmkammare ry
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PROPOSITIONEN

Regeringen foreslar att alkohollagen dndras.

Enligt propositionen ska reklam for alkohol-
drycker och drycker som innehaller minst 1,2
volymprocent etylalkohol vara forbjuden i tv
mellan klockan 7 och 21 och i biografer i sam-
band med fOrevisning av bildprogram som é&r
tillatna for personer under 18 ar.

Ocksé s.k. méngdrabatter, dvs. forséljning av
flera alkoholdrycksforpackningar eller portio-
ner alkoholdryck till ett gemensamt, ldgre pris i
detaljforsiljning eller vid servering ska forbju-
das. Dessutom ska det bli forbjudet att utannon-
sera extrapris och s.k. happy hour-pris pé alko-

holdrycker utanfoér detaljhandels- eller serve-
ringsstillen.

Forpackningarna for alkoholdrycker ska pa
det sétt som ndrmare bestdms genom forordning
av social- och héilsovardsministeriet férses med
en allmén varningstext om produktens skadliga
effekter pa hélsan och en kompletterande var-
ningstext om risken for fosterskada.

Lagen avses tridda i kraft si snart som mojligt.

Skyldigheten att sétta ut varningspdskrifter
trader dock i kraft efter en dvergangsperiod pa
ett ar.

UTSKOTTETS OVERVAGANDEN

Allméin motivering

Regeringen foreslar att alkoholreklamen och ut-
annonseringen av extrapriser begransas samt att
mingdrabatter pa alkoholdrycker forbjuds.
Dessutom ska alkoholdrycksforpackningarna
forses med varningstexter om produktens skade-
verkningar. Avsikten dr att stodja malen i stats-
radets principbeslut om de allménna riktlinjerna
for alkoholpolitiken, ndmligen att minska alko-
holens skadliga verkningar pa barnens och ung-
domarnas vélbefinnande samt att minska risk-
konsumtionen och totalkonsumtionen. Utskottet
anser att atgdrderna bidrar till att géra bestim-
melserna om alkoholdrycker konsekventa.

Reklam for alkoholdrycker

Utskottet instimmer i forslaget att begrinsa re-
klamen i teve och pé biografer. Reklam for sva-
ga alkoholdrycker har varit tilldten i vart land se-
dan 1995. Enligt 33 § 2 mom. i alkohollagen dr
det ddremot forbjudet att rikta reklamen till min-
derariga. Ett av de viktigaste alkoholpolitiska
maélen &r att skydda barn och unga mot alkohol-
skador. Alkoholreklamen verkar i motsatt rikt-
ning, for den bidrar till en positiv instéllning till
alkohol och strivar efter 6kad efterfrigan.

Vid behandlingen i utskottet fornekade annonso-
rerna att reklamen inverkar pa alkoholkonsum-
tionen. Aven om den summa pengar som an-
vénds for alkoholreklam inte star i direkt rela-
tion till totalkonsumtionen anser utskottet att
olika undersdkningar visar att framfor allt unga
paverkas av reklamen. Darfor dr det motiverat
att begrdnsa de ungas exponering for alkoholre-
klam. I synnerhet tevereklamen nér en bred pu-
blik av barn och unga.

De foreslagna begrinsningarna i teve och pa
biografer ar ett steg i ritt riktning, men vi bor
fortsittningsvis Overvéga att infora ett férbud
mot alkoholreklam i teve som géller lédngre &n
bara till klockan 21, menar utskottet. Det finns
ocksa faktorer som talar for ett totalforbud mot
alkoholreklam i teve.

Grundlagsutskottet fister uppmirksamhet vid
lagforslagets relation till produktplacering och
sponsorverksamhet, som enligt praxis i reklam-
branschen klassificeras som reklam. Produktpla-
ceringen kan dessutom vara smygreklam om tit-
taren inte mirker att produkten forevisas i re-
klamsyfte.

Produktplacering och sponsorverksamhet ar
alltsd arrangemang dér bade annonsdren och
film- eller programproducenten stridvar efter
samma slutresultat som "egentlig" reklam. Dess-



Motivering

utom kommer annonséren och producenten
Overens om en avgift eller ndgot annat vederlag,
s& arrangemanget uppstar inte av misstag eller
av en slump. Sddana hér former av marknadsfo-
ring kan anvdndas medvetet i syfte att kringgd
reklambegrinsningarna.

I motiven till lagforslaget sdgs att produktpla-
ceringen omfattas av samma bestimmelser som
egentlig reklam och forsédljningsfrimjande verk-
samhet. Det papekas ocksa att sponsormérken i
programmen ska betraktas som reklam. Med
sponsormérken avses annonser som visas i bor-
jan och i slutet av programmet for att indikera att
programmet dr sponsrat. Detta framgar t.ex. av
kommissionens forslag till dndring av televi-
sionsdirektivet (artikel 3 h, KOM(2005)646).

Det gillande forbudet mot reklam for starka
alkoholdrycker — i likhet med forbudet mot re-
klam for tobaksprodukter enligt tobakslagen —
har hittills inte forhindrat att nagra teveprogram
eller filmer visas, fastin bestimmelserna har an-
setts vara tillimpliga pa produktplacering och
sponsorverksamhet. Enligt rddande tolknings-
praxis géller reklambegrinsningarna i fraga inte
alls rent redaktionella program, dir man &dven i
fortsdttningen ska kunna t.ex. jaimfora och bedo-
ma alkoholdrycker. Inte heller géiller de sddana
fall dir dryckens varumirke syns i sitt samman-
hang exempelvis i ett dramaprogram.

Vidare for lagforslaget inte med sig nagra be-
grinsningar i frdga om televiseringen av is-
hockeymatcher, dér alkoholreklam pa speltréjor
och sarger kan synas i teve. P4 motsvarande sétt
kan F1-tdvlingar visas i teve trots forbudet mot
tobaksreklam, sd ldnge som tevebolaget inte &r
part i ett avtal om tobaksreklam.

Prissdttning av och prisreklam i fraga om al-

koholdrycker

Priset dr en viktig faktor som inverkar pa kopbe-
sluten, speciellt om konsumenten har ont om
pengar. Det dr karakteristiskt for unga och en
stor del av missbrukarna. Dérfor instimmer ut-
skottet 1 att mdngdrabatter pa alkoholdrycker bor
forbjudas.

Priset bor 1dmpligen inte faststéllas enligt hur
mycket alkohol som kunden képer och pa sa sitt
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locka honom eller henne att képa en storre
mingd at gangen. Ett hilsopolitiskt riktigare
kopbeteende frimjas av att alkoholdryckerna
kostar lika mycket oberoende av om man kdper
en i sdnder eller flera pa en gang. Forslaget pa-
verkar sérskilt priset pa 6l, den alkoholdryck
som just ungdomar konsumerar mest.

Utskottet pdpekar att bestimmelsen inte hind-
rar att forpackningar av olika storlek med flera
Olflaskor prissétts pa olika sitt sinsemellan, sa
lange som priset pa en flaska i forpackningen
inte dr ldgre &n priset pa en Olflaska som kops
skilt. Inte heller finns det nagot hinder for att en
restaurang siljer alkohol for en privat tillstéll-
ning till ett billigare pris &n sitt ordinarie pris, sa
linge som forutsdttningen inte &r att en viss
méngd av dryckerna maste kdpas at gangen.

Begriansningarna av reklam for extrapris inne-
bar att extrapriser endast kan annonseras i affa-
ren eller pa serveringsstillet om erbjudandet gél-
ler i mindre &n tvda ménader. Ddremot ar prissatt-
ningen i sig fortfarande fri, dvs. extrapriser och
happy hour-priser &r tilldtna eftersom restriktio-
nerna bara géller sjdlva annonseringen. Daremot
finns det skél att begrinsa det vanliga séttet att
betona de billiga priserna i marknadsforingen av
alkoholdrycker, anser utskottet.

Varningstexter

Regeringen foreslar att alkoholdrycksforpack-
ningarna ska forses med varningstexter om pro-
duktens skadliga effekt pa hilsan och risker for
fosterskador. Néarmare bestimmelser om var-
ningspéskrifterna ska utfirdas genom forord-
ning. Enligt 9 § i livsmedelslagen och 2 kap. 1 § i
livsmedelslagen ska sanningsenlig och tillrack-
lig/behovlig information ges om produkten vid
marknadsforing av livsmedel. Behovet av kon-
sumentskydd ar sarskilt stort om produkten &r
livsfarlig eller hdlsovadlig. Det rdidande missfor-
héllandet att de hélsorisker som alkoholen med-
for inte anges péd forpackningarna ska alltsé av-
hjalpas genom lagforslaget. Utskottet instim-
mer i att alkoholdrycksforpackningarna bor for-
ses med varningstexter med tanke pd de skador
som konsumenten riskerar att fa.
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I sitt utlitande menar grundlagsutskottet pa
grund av kravet pd exakthet att den allménna
varning som ndmns i forslaget bor avse skadeef-
fekterna for hdlsan av omattlig fortdring. Social-
och hélsovardsutskottet anser att en sddan for-
mulering dr problematisk och inexakt.

Hilsoskador som nidmns i propositionen &r
olika former av cancer, neuropsykiatriska stor-
ningar, hjart- och kérlsjukdomar, sjukdomar i de
inre organen, fosterskador, forgiftningar och
olycksfall. Dessutom uppges att vissa medicin-
ska skadeverkningar okar i direkt proportion till
konsumtionen, och det finns inget troskelvirde
under vilket alkoholbruk kan anses vara riskfritt.

I det har sammanhanget vore det ett tvivelak-
tigt budskap att enligt lagen bara varna for
"omattlig fortiring". Eftersom skadorna beror pé
konsumentens kon, alder, allmidnna halsotill-
stdnd och medicinering gér det inte ens att fast-
stilla ndr konsumtionen &r sa stor att den &r
skadlig. I fraga om kravet pa exakt lagstiftning
ar det viktigare att varningarna baserar sig pa
riktiga medicinska forskningsdata.

Nir reformen trader i kraft &r det viktigt att
medborgarna dven pa andra sitt informeras om
alkoholens paverkan pé hilsan. Social- och hil-
sovardsministeriet bor bereda en sérskild infor-
mationskampanj om alkoholens skadeverkning-
ar 1 samband med att varningspaskrifterna in-
fors. Dessutom bor det finnas varningar framlag-
da pa forsdljningsstéllena sa att de inverkar pa
kopbesluten.

Alkoholpolitiska metoder

De foreslagna metoderna for att fa kontroll dver
alkoholkonsumtionen kan stodja striavan efter att
paverka medborgarnas instdllningar till alkohol
och alkoholkonsumtion, om atgidrderna vidtas
samtidigt. I internationell jimforelse 1dgger den
finlindska dryckeskulturen tonvikten pa berus-
ning. Dessutom tolererar vi alltfor latt att man
upptriader berusad pa allminna platser. De nyas-
te undersokningarna antyder att alkoholkonsum-
tionen bland unga har minskat i ndgon man och
att det blivit vanligare med en negativ attityd till
drickande 1 berusningssyfte. Det behdvs nu

Motivering

mycket offentligt stod for att denna positiva
trend ska fortgd.

Mot bakgrunden av undersokningsresultat
kommer effekten av de aktuella atgérderna nér-
mast att hora samman med begridnsningarna gél-
lande priser och reklam. Daremot kommer var-
ningstexterna antagligen att ha mycket liten ef-
fekt pé sjdlva alkoholkonsumtionen. Genom att
sprida information om hélsoriskerna stodjer de i
varje fall andra atgérder som syftar till att mins-
ka konsumtionen. Exempelvis redan en liten
minskning av alkoholkonsumtionen under en
graviditet gor att risken for fosterskador blir
mindre och att barnets hélsa dven i 6vrigt paver-
kas 1 positiv riktning. Darfor kan det med tanke
pa folkhdlsan inte anses helt betydelselost att
sprida information via férpackningarna.

Utskottet understryker att alla undersokning-
ar visar att det ar priset och tillgdngen som mest
effektivt péaverkar alkoholkonsumtionen. Ge-
nom offentliga atgédrder kan alkoholpriset regle-
ras med hjilp av beskattningen. Aven om véra
mojligheter att anvinda beskattningen som alko-
holpolitiskt redskap har blivit begriansade i och
med Estlands EU-medlemskap bor vi utnyttja
det lilla spelrum som forfarande finns i beskatt-
ningen, anser utskottet. Eftersom den stora skat-
tesdnkningen 2004 rentav har lett till mer alko-
holskador 4n vintat anser utskottet det angela-
get att skatten pa alkoholdrycker, i synnerhet
starka alkoholdrycker, justeras (Utskottets for-
slag till uttalande).

I dagslédget kan vi paverka atkomsten ndrmast
genom att reglera forséljningstiderna och mer
noggrant Overvaka aldersgrinserna for kop av
alkohol samt serveringen. Genom effektiverad
tillsyn har vi kunnat 6ka niringsidkarnas sociala
ansvar for att forebygga alkoholskador. Praxi-
sen for beviljande av serveringstillstand dr en
faktor som kan bidra till att skapa alkoholfria
miljoer. Utskottet anser att tillstdndspraxisen
bor fraimja malet att idrotts- och kulturevene-
mang samt evenemang for barn ska vara alkohol-
fria.

Ur hilsopolitisk synvinkel dr det mycket kon-
troversiellt att idrottsverksamhet dér barnen ska-
par sig forebilder i mycket stor utstrackning fi-



Forslag till beslut

nansieras just med alkoholreklam. Déarfor ar det
motiverat att vid fordelningen av statsandelar
stilla sig kritiskt till grenforbund som sérskilt
synligt &r bundna vid alkoholreklam.

Begrinsningar av reklam har enligt undersok-
ningar en viss effekt. Upplysningen har déremot
konstaterats ha en ritt obetydlig effekt. Aven om
man med hjilp av alkoholfostran i skolorna och
upplysningskampanjer kan informera om ska-
dorna och 6ka medvetenheten om dem har upp-
lysningen inte visat sig ha nigra bestdende ef-
fekter pa alkoholkonsumtionen. For att en for-
dndring 1 attityder och beteende ska astadkom-
mas behovs det information fran manga hall. Ut-
over skolorna bor ocksa fordldrarna satsa pa at-
titydfostran och visa ett gott exempel.

Det &r viktigt att ytterligare effektivisera de
olika sektoratgédrderna enligt statsradets princip-
beslut om de alkoholpolitiska riktlinjerna. Vi
maste ocksa satsa mer pa missbrukarvéarden. Den
ar nu otillracklig i forhallande till det behov som
den oOkande alkoholkonsumtionen fororsakar.
Enligt undersdkningar &r det effektivt att tidigt
ingripa i riskkonsumtion. Alkoholkonsumtionen
och de anknytande riskerna bor diskuteras i all
verksamhet, sdrskilt inom héilsovarden sd som
modraradgivning, skol- och studerandehélso-
vard, foretagshdlsovard och pa hélsovardscen-
tralernas mottagningar. En sadan hir mini-inter-
vention har konstaterats vara effektiv nér det
géller att halla kontroll dver alkoholkonsumtio-
nen.

Utskottet betonar att tillsynen maéste fungera
for att alkoholbestdmmelserna ska genomfdras
sd som det dr meningen. Vi maste se till att léns-
styrelserna har resurser for alkoholtillsyn sa att
tillsynen blir ett trovardigt hinder for att kringgé
de nya bestimmelserna om utannonsering av pri-
ser.

Detaljmotivering

33 §. Reglering av reklamen. Grundlagsutskot-
tet papekar att formuleringen i lagforslaget fore-
faller forbjuda reklam for och siljfrimjande av
svaga alkoholdrycker i samband med all slags
offentlig forevisning av bildprogram som ér till-
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laten for personer under 18 ar. Enligt motiven &r
avsikten att forbjuda reklam vid visning av bild-
program som &r forbjudna for personer under 18
ar i biografer. Eftersom offentlig visning av bild-
program enligt lagstiftningen ocksa avser alla
andra slags tillstdllningar och evenemang déar
bildprogram visas for allménheten foreslar soci-
al- och hélsovardsutskottet att 1 a punkten av-
grinsas sé att den géller visning av bildprogram
endast i biografer. Med biograf avses hér enligt
ordets allminna betydelse en lokal som anvinds
for naringsverksamhet dar filmer visas for en pa
forhand obestidmd publik.

Forslag till beslut

Med stod av det ovan anforda foreslar social-
och hélsovardsutskottet

att lagforslaget godkdinns enligt propo-
sitionen i ovrigt men 33 § med foljande
dndringar  (Utskottets dndringsfor-
slag) och

att ett uttalande godkinns (Utskottets
forslag till uttalande).

Utskottets indringsforslag

33§

Reglering av reklamen

Reklam och indirekt reklam for svaga alko-
holdrycker och drycker som innehaller minst 1,2
volymprocent etylalkohol samt pa konsumenter-
na inriktad annan verksamhet for frimjande av
forsdljningen av sddana alkoholdrycker samt
sammankoppling av sddant séljfrimjande med
reklam eller séljfrimjande verksamhet for en an-
nan produkt eller tjdnst ar forbjuden, om

1 a) den dger rum mellan klockan 7 och 21 i
samband med televisionsverksamhet enligt la-
gen om televisions- och radioverksamhet
(744/1998) eller i samband med bildprogram
som enligt lagen om granskning av bildprogram
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(775/2000) far visas offentligt for personer un-  Utskottets forslag till uttalande

der 18 ér i biografer,

—————————————— Riksdagen forutsdtter att regeringen
vidtar dtgdrder for att justera skatten
pd alkoholdrycker, i synnerhet starka

alkoholdrycker.
Helsingfors den 31 januari 2007
I den avgorande behandlingen deltog
ordf. Valto Koski /sd Juha Rehula /cent
vordf. Eero Akaan-Penttilad /saml Paula Risikko /saml
medl. Sirpa Asko-Seljavaara /saml Osmo Soininvaara /grona
Marjaana Koskinen /sd Tapani To6lli /cent
Pehr Lov /sv Raija Vahasalo /saml
Riikka Moilanen-Savolainen /cent Erkki Virtanen /vénst
Aila Paloniemi /cent Tuula Viédtiinen /sd.

Leena Rauhala /kd

Sekreterare var

utskottsrdd Eila Miakipaa.



Reservation 1
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RESERVATION 1

Motivering

Enligt undersdkningar &r det priset och tillgang-
en som mest paverkar alkoholkonsumtionen.
Dérfor ar de foreslagna atgérderna, sa som var-
ningspaskrifterna, ineffektiva i forhallande till
kostnaderna. Varningar om hélsorisker inverkar
enligt undersokningar inte direkt pa konsumtio-
nen eller alkoholskadorna. De dr ineffektiva
ocksa darfor att nar kdparen har forpackningen i
handen har han eller hon redan beslutat kopa
den. Upplysningsatgérderna bor séttas in i ett ti-
digare skede och fokusera pa att minska miss-
bruket. Dessutom géller alla de foreslagna atgér-
derna néstan enbart svaga alkoholdrycker.
Varningspaskrifterna kommer att fororsaka
kostnader for den inhemska industrin och impor-
torerna. Konkurrensvillkoren forsdmras i syn-
nerhet for sma inhemska varumérken och impor-
torer som importerar sma partier. Paskrifter som
avviker frdn dem som anviénds i andra EU-lén-
der kan ocksé bli ett handelshinder som strider
mot gemenskapsritten. Tillverkarna maste lata
trycka annorlunda etiketter for de produkter som
ska ut pa den finldndska marknaden och impor-
torerna maste Oppna transportladorna, fasta eti-
ketterna pa flaskorna och packa dem pé nytt. Allt
extra arbete och konkurrensbegridnsningen &r
oskéliga med beaktande av att det inte kunnat

pavisas att varningspaskrifterna har nigon ef-
fekt. Kraven pa varningstexter kommer ytterli-
gare att centralisera den finlédndska alkoholhan-
deln, som redan nu dr mycket centraliserad, och
importen av specialprodukter kommer att mins-
ka.

Regeringen foresldr ett forbud mot méngdra-
batter pa alkohol inom detaljhandeln och serve-
ringen. Forslaget 4r motiverat i frdga om detalj-
handeln, for 61 bor inte anvdndas som lockvara.
Stora, billiga forpackningar lockar ocksé till
omattlig konsumtion. Daremot har ett nedsatt to-
talpris i restauranger inte ndgon hélsopolitisk be-
tydelse. Darfor foreslar vi att forbudet mot
méngdrabatter inte ska gélla servering i restau-
ranger.

I stéllet for dessa formella atgérder bor alko-
holkonsumtionen paverkas genom att skatten pa
starka alkoholdrycker hojs till samma niva som
fore alkoholskattereformen 2004. Samlingspar-
tiet har ldmnat en lagmotion i fragan.

Forslag
Med stod av det ovan anforda foreslar vi

att lagforslaget godkdnns med foljande
dndringar (Reservationens dndrings-

forslag):
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Reservationens dndringsforslag

Lag

om indring av alkohollagen

I enlighet med riksdagens beslut

dndras 1 alkohollagen av den 8 december 1994 (1143/1994) rubriken for 5 kap. och den finskspra-
kiga rubriken for 33 § samt

fogas till 33 § 2 mom. en ny 1 a-punkt och till lagen en ny 33 a (utesl.) §, som foljer:

5 kap. (2 mom. som i ShUB)
Reklam, prissittning och varningstexter 33b§
33§ (Utesl.)
(Som 1 ShUB) -
Denna lag triader i kraft den 20 .
33as (2 och 3 mom. utesl.)

(2 mom. som 4 mom. i ShUB)
Prissdttning och prisinformation

Det ar forbjudet att i detaljhandeln (utes!.) er-
bjuda tva eller flera forpackningar eller portio-
ner alkoholdryck till ett nedsatt totalpris.

Helsingfors den 31 januari 2007

Eero Akaan-Penttild /saml Paula Risikko /saml
Sirpa Asko-Seljavaara /saml Raija Vahasalo /saml



Reservation 2

ShUB 58/2006 rd — RP 232/2006 rd

RESERVATION 2

Motivering

Alkoholproblemen har 6kat betydligt i vart land
sedan alkoholskatten sdnktes. Regeringen tar sig
inte an sjdlva problemet — det alltfor laga priset
— utan lagger fram en rad metoder som kan ver-
ka effektfulla men som i sjdlva verket &r helt in-
effektiva. Alkoholreklamen behover begrinsas.
Men regeringen foreslar att begrinsningarna
bara ska gélla teve och tiden mellan klockan 7
och 21 samt dygnet runt i fraga om filmer som &r
tillatna for personer under 18 &r. Den hir be-
gransningen dr varken rationell eller rittvis. Om
alkoholreklamen ér tillaten i tidningar och spar-
vagnar finns det inga skil att forbjuda den péa
biografer. Om alkoholreklamen &r forbjuden pa
biografer efter klockan 21 bor den forbjudas
ocksa i teve nér det géller alla andra program an
dem som inte dr tilldtna for personer under 18 ar.

Alkoholreklamen syftar i viss man till att in-
verka péa de olika produkternas marknadsande-
lar, men framfor allt till att f4 konsumenterna att
anvinda produkterna impulsivt. Av samma or-
sak placerades tobaksreklamerna tidigare vid
busshallplatser och inte ndra de platser dir to-
bak siljs. Den fridmsta avsikten med tobaks-
reklamen var att paminna rokaren om att det var
dags att ta sig ett bloss. P4 samma sitt har 6l-
reklamen till uppgift att fa konsumenten att ga
till kylskapet och 6ppna en 6lflaska. Darfor fore-

slar vi att all alkoholreklam forbjuds i teve. Det
finns inget liknande skal att forbjuda alkoholre-
klam pa biografer, for efter att man sett en re-
klam dér tar det atminstone tvd timmar innan
man kan reagera pa impulsen.

Enligt undersdkningar har varningspaskrifter
om alkoholskador inte nagon storre effekt. Det
finns nog ingen i Finland som inte skulle ha hort
att alkohol har skadliga verkningar. Tillverkar-
na fornekar inte heller att alkoholen skadar fos-
ter, till skillnad fran tobaksindustrin som ldnge
bestred alla hélsoskador som tobaken férorsa-
kar. Om tillverkarna maste lata trycka annorlun-
da etiketter infor forséljningen i Finland &n i 6v-
riga Europa kommer forséljningen av séllsynta
vin- och dlmaérken att minska i vart land.

Varningspaskrifterna har ockséd motiverats
med att konsumenterna méste fa veta t.ex. att det
finns svavel i1 vin. Jamf6relsen haltar, for redan
nu maste det ju std pa alkoholdrycksforpack-
ningarna att produkten innehéller alkohol — till
och med den exakta halten maste uppges.

Forslag
Med stod av det ovan anforda foreslar vi

att lagforslaget godkdnns med foljande
dndringar (Reservationens dndrings-

forslag):



ShUB 58/2006 rd — RP 232/2006 rd Reservation 2

Reservationens dndringsforslag

Lag

om indring av alkohollagen

I enlighet med riksdagens beslut

dndras 1 alkohollagen av den 8 december 1994 (1143/1994) rubriken for 5 kap. och den finskspra-
kiga rubriken for 33 § samt

fogas till 33 § 2 mom. en ny 1 a-punkt och till lagen en ny 33 a (utesl.) §, som foljer:

5 kap. reklam eller séljfrimjande verksamhet for en an-

oL . nan produkt eller tjénst &r férbjuden, om
Reklam, prissiittning och varningstexter

33§ 1 a) den dger rum (utes!.) i samband med tele-
visionsverksamhet enligt lagen om televisions-
Reglering av reklamen och radioverksamhet (744/1998) (utesl.),
************** 33a§
Reklam och indirekt reklam f6r svaga alko- (Som i ShUB)
holdrycker och drycker som innehaller minst 1,2
volymprocent etylalkohol samt pa konsumenter- 33 b §
na inriktad annan verksamhet for frimjande av (Utesl.)
forsdljningen av sddana alkoholdrycker samt
sammankoppling av sadant siljfrimjande med Denna lag trider i kraft den 20

(2 och 3 mom. utesl.)
(2 mom. som 4 mom. i ShUB)

Helsingfors den 31 januari 2007

Osmo Soininvaara /grona
Erkki Virtanen /vénst
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Reservation 3

ShUB 58/2006 rd — RP 232/2006 rd

RESERVATION 3

Motivering

Propositionen med forslag till 4ndring av alko-
hollagen é&r ett steg i rétt riktning, men de valda
metoderna att minska alkoholskadorna &r otill-
rickliga och fokuserar pa fel fragor. D4 det tyd-
ligt kan pévisas att de 6kade skadorna beror pa
det sénkta alkoholpriset borde en hdjning av al-
koholskatten ha prioriterats framom de foreslag-
na atgirderna. Det hir kommer ockséd tydligt
fram i utskottets forslag till uttalande.

En undersokning som publicerats av Vérlds-
hilsoorganisationen visar att forbud mot alko-
holreklam nést efter skatteatgirder ar den mest
effektiva strategin for att minska alkoholens ska-
deverkningar. I stéllet for en begrinsning av al-
koholreklamen vore det effektivare och mer mo-
tiverat att helt och hallet forbjuda reklamen 1 te-
ve. S& har sex andra europeiska ldnder gjort.

For att minska alkoholkonsumtionen maste vi
satsa stort pa forebyggande atgirder och meto-
der for tidig intervention. I synnerhet maste vi
fokusera pa bekdmpningen av fosterskador. Det
rdcker inte med en varning pa flaskan och darfor
bor regeringen skyndsamt bereda en proposition
om tvangsvard for gravida missbrukare. Miss-
brukarvéarden ar verlag otillriacklig i forhallan-
de till alkoholskadorna och vardkostnaderna.

Helsingfors den 31 januari 2007

Leena Rauhala /kd

Forslag
Med stod av det ovan anforda foreslar jag

att lagforslaget godkdinns enligt betdin-
kandet i ovrigt men 33 § med foljande
dndringar:

Reservationens dndringsforslag

33§

Reglering av reklamen

Reklam och indirekt reklam for svaga alko-
holdrycker och drycker som innehaller minst 1,2
volymprocent etylalkohol samt pa konsumenter-
na inriktad annan verksamhet for frimjande av
forsdljningen av sddana alkoholdrycker samt
sammankoppling av sadant siljfrimjande med
reklam eller sédljfrimjande verksamhet for en an-
nan produkt eller tjdnst dr forbjuden, om

1 a) den dger rum (utes!.) i samband med tele-
visionsverksamhet enligt lagen om televisions-
och radioverksamhet (744/1998) eller i sam-
band med bildprogram som enligt lagen om
granskning av bildprogram (775/2000) far visas
offentligt pa biografer for personer under 18 ar i
biografer,
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