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Yle — Nyheter och
upplevelser for hemmen

under coronaaret

FORVALTNINGSRADETS
ORDFORANDE

2021 var det andra coronaaret i rad. Coro-
napandemin hade ocksd en betydande
inverkan pa Yles verksamhet. Bolaget
arbetade utan avbrott pa redaktionerna
och om mojligt pa distans for att trygga
tillgangen till public service-innehall fér
finlandarna under hela aret. Yles perso-
nal fortjanar ett tack for att den anpas-
sat sig till foranderliga forhallanden och
producerat tjanster av hog kvalitet dven
under en exceptionell tid.

Coronapandemin inverkade dven pa
programutbudet. Yle stravade efter att
lindra lidandet inom den inhemska eve-
nemangsbranschen genom att starka
den inhemska musiken i programutbu-
det och genomfdra konserter pa ty, radio
och pa webben.

Sommarens stora idrottsevenemang,
fotbolls-EM och de olympiska spelen i
Tokyo nadde miljontals finlandare pa Yles
tv-kanaler. Dessa evenemang gav sdkert

manga tittare upplevelser under corona-
vardagen. De dyra idrottssandningarna
som samlade ett stort tittarantal gjorde
att Yles ekonomiska resultat uppvisade
en forlust pa 5,7 miljoner euro, men fér-
lusten blev mindre &dn vantat. Yles resultat
varierar fran ar till ar, men de arliga resul-
tatvariationerna ska tacka varandra sa att
resultatet pa langre sikt dr i balans. Detta
mal uppnaddes.

Fortroendet for Yles public service ar
fortfarande hogt och bolaget behdll sin
stallning som Finlands mest tittade och
betrodda nyhetsaktér. Yles innehall och
tjanster nadde merparten av finlandarna,
94 procent, varje vecka. Tre av fyra finlan-
dare anser ocksa att de far ganska eller
mycket bra valuta for Yleskatten. | huvud-
stadsregionen dr antalet nojda fler &n pa
landsbygden.

Finlandarnas uppskattning for Yle ar
hog dven internationellt sett. Trots de



hoga popularitetssiffrorna stalls Yle infor
aktuella trender. Indelningen av finlan-
darna i olika referensgrupper gér det sva-
rare for Yle, som betjanar alla finldandare,
att vara "gemensam for alla” i enlighet
med strategin. A andra sidan kraver just
denna period av hybridpaverkan och des-
information allt mer den hogklassiga och
tillforlitliga journalistik som Yle represen-
terar.

Yles forhallande till de kommersiella
medierna var tudelat 2021. A ena sidan
har Yle tagit i bruk nya samarbetsformer
till exempel med Maaseudun Tulevaisuus,
MTV och vissa lokaltidningar. Samtidigt
behandlade riksdagen ett forslag till and-
ring av Yle-lagen utifran Medieférbun-
dets klagan. Dessutom lamnade Sano-
ma-koncernen in en egen klagan som
galler sarskilt Yle Arenan och undervis-
ningsinnehdllet. Samtidigt strdvar alltsa
en del av de kommersiella medierna efter
ett tdtare samarbete med Yle och en del
efter att begransa Yles verksamhetsfalt
genom att anféra klagomal till EU-kom-
missionen.

Under coronatiden har anvdandningen
av Yle Arenan 6kat till rekordniva. Ar
2021 nadde Yles webbtjanster 68 pro-
cent av alla finldandare 6ver 15 ar, det vill
sdga cirka 2,9 miljoner personer. Yle Are-

nan forverkligar pa ett exemplariskt satt
malet “unikt fér mig” enligt Yles strategi,
eftersom man i Arenans breda utbud kan
hitta innehall som till exempel géller det
egna arbetet eller egna fritidsaktiviteter.
Det ar helt klart att Yle Arenan har ett
brett stéd fran finldndarna och att det
inte skulle ligga i anvandarnas intresse
att begransa verksamhetsforutsdttning-
arna pa det satt som klagomalet fram-
staller.

Sasom det framgar av de siffror som
behandlas i denna berattelse ar Yle en
mycket viktig tjanst for manga finlan-
dare i vardagen. Yle kan betjdna ocksa
sprakliga minoriteter och specialgrup-
per for vilka det finns endast ett begran-
sat utbud av kommersiella tjanster. Vi
har nu patagligt fatt se att Yles roll som
formedlare av tillforlitlig information
till medborgarna accentueras sarskilt i
krissituationer, oavsett om det ar fraga
om coronarapportering eller Rysslands
attacker i Ukraina.

Helsingfors den 22 mars 2022 pa
Rundradion Ab:s férvaltningsrads vignar

Arto Satonen
ordférande




Sammandrag

Yle bjod ar 2021 pa ett mangsidigt utbud
av public service-innehall i radio, pa tv
och webben i enlighet med sitt lagstad-
gade uppdrag. Coronarestriktionerna
fortsatte att pragla bolagets verksamhet
pa bred front och forutsatte att bolaget
hanterade fordandringarna.

Yle lyckades val med sitt public servi-
ce-uppdrag under pandemiférhallanden
och i den allt hardare konkurrensen inom
mediebranschen. Bolaget fortsatte satsa
pa innehdllsutveckling och digital publi-
cering, och utvecklade samtidigt de tra-
ditionella kanalerna.

Yles goda digitala beredskap saker-
stdllde snabba forandringar i utbudet
under coronarestriktionerna samt flex-
ibelt distansarbete for personalen med
hjalp av fungerande praxis fran férega-
ende ar. De funktioner som ar viktiga for
forsérjningsberedskapen forlopte som
vanligt.

Ar 2021 anvande i genomsnitt 94 pro-
cent av finlandarna minst en av Yles
tjdnster varje vecka. Yles rackvidd ar fort-
farande pa toppniva internationellt sett,
dven om den sjonk med tva procenten-
heter jamfért med rekordsiffrorna forega-
ende ar. Nedgangen i rackvidden jamfort
med 2020 forklaras delvis av de tillfalligt
uppluckrade coronarestriktionerna hds-
ten 2021.

90 procent av finldndarna ansag att
Yle hade lyckats atminstone relativt vl
i sitt public service-uppdrag. Helhetsbe-
doémningen har varit relativt stabil fran ar
till r. Fler &n tidigare, 66 procent, ansag
att Yle har klarat sitt uppdrag bra eller

mycket bra. Samtidigt har Yle hallit fast
vid sin plats som Finlands mest betrodda
mediebolag och nyhetsaktor.

Yle TV1 var fortfarande den kanal som
man sag mest pa i Finland och Yle Radio
Suomi den radiokanal som man lyssnade
mest pa. Yle Arenan hade ett rekordar
2021: finlandarna tillbringade i genom-
snitt 70 minuter i veckan pa Yle Arenan.
Bland personer under 45 ar dkade tiden
pa Arenan med 16,5 procent jamfort med
féregdende ar.

Finlandarnas uppskattning for Yles
varumdrken dr mycket hdg. | Taloustutki-
mus undersdkning, som omfattade nas-
tan 600 finlandska varumarken, place-
rade sig Yle Arenan som nykomling pa
andra plats och Yle som bolag pa femte
plats. Centralhandelskammaren valde Yle
till arets varumarke.

Yles public service-utbud innehdll
omfattande nyheter och aktualitetspro-
gram, faktainnehall, kultur, drama, inne-
hdllshelheter som stoder larande samt
innehall fér barn och unga. Yle férmed-
lade ocksda engagerande evenemang,
med allt fran sport till underhallning,
som forenade medborgarna. Liksom aret
innan ordnade bolaget bland annat stora
virtuella evenemang som innebar arbete
for aktorer och artister inom den krea-
tiva branschen.

For att trygga foérsorjningsberedska-
pen fér nyheterna kravdes specialarrang-
emang for att sdkerstdlla bade tekni-
ken och personalresurserna. Personalen
pa nyhets- och aktualitetsredaktionerna
arbetade huvudsakligen pa distans,



endast 10-20 procent arbetade regelbun-
det pa redaktionerna.

Flytten av kommunalvalet varen 2021
till juni forlopte val och Yles omfattande
valinnehdll fick berém av medborgarna.
Ut6ver det egna utbudet erbjod Yle elva
kommersiella mediesamarbetspartner en
egen valkompass. Yle ingick ett liknande
avtal i samband med vélfardsomradesva-
let i januari 2022.

Till de storsta satsningarna under aret
hérde dven stortavlingar inom idrott samt
stora evenemang sasom Tavlingen for ny
musik, Eurovisionen och Fest pad slottet.
De genomfordes under coronarestriktio-
nerna genom specialsarrangemang, med-
borgarna kunde delta och engagera sig
genom digital interaktion. EM i herrfot-
boll, som flyttades fram ett ar pa grund
av coronapandemin, samlade 3,8 miljo-
ner tv-tittare. Sommar-OS i Tokyo hade
3,7 miljoner tv-tittare.

Ar 2021 lyckades Yle skaffa nya idrotts-
rattigheter till internationella och inhem-
ska stortavlingar i bade vinter- och som-
margrenar, som ar av finlandskt intresse.
Yle har samarbetat med andra mediebo-
lag i den allt hardare priskonkurrensen
om visningsratter.

Tillgangligheten integrerades allt mer
i planeringen av Yles utbud. Ar 2021
fortsatte bolaget att satsa sarskilt pa
direkttextning, teckensprakstolkning och
syntolkning pa bade finska och svenska
samt utarbetade en ny handlingsplan for
tillganglighet for de kommande aren.

Bolaget fortsatte att 6ka utbudet pa
Yle Arenan, som spelar en allt stdrre roll

som en av Yles huvudtjanster. Tjdnsten
startades Gver tre miljoner ganger dag-
ligen.

Liksom tidigare ar kopte Yle framst
drama, underhdllning, dokumentérer och
faktainnehall av inhemska produktions-
bolag. | enlighet med strategin riktar sig
dessa innehall sarskilt till personer under
45 3r. Till exempel dokumentarserier for
ungdomar nadde val denna malgrupp.

Under dret genomforde Yle ocksa nya
innehallsprojekt med samhallsférankring
med sina samarbetspartner. Utéver det
fortsatte Yle med redan etablerade sam-
arbetsformer med inhemska mediebolag
och férhandlade om nya samarbetsmoj-
ligheter med bade finsk- och svensk-
sprakiga tidningar. Det handlade om
distribution av innehall och utbildnings-
samarbeten som riktar sig till journalister.

Trots de operativa utmaningarna hoélls
bolagets ekonomi i balans.

Yles public service-uppdrag behand-
las i kapitlen 1-4 och bolagets verksam-
hetsutveckling, personal och ekonomi i
kapitlen 5-6.
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YLES LIPPDRAG

Lag om Rundradion Ab,
7 8, Allmdnnyttig verksamhet

Bolagets uppgift dr att tillhandahdlla ett mangsidigt och omfattan-
de allmdnnyttigt televisions- och radioprogramutbud med tillh6rande
special- och tilliggstjdnster for alla pa lika villkor. Dessa och andra
allmannyttiga innehallstjdnster ska tillhandahallas i allmdnna kom-
munikationsndt bade riksomfattande och pa landskapsniva.

DEN PROGRAMVERKSAMHET SOM BEDRIVS | ALLMANNYTTIGT

SYFTE SKA SARSKILT

1) stédja demokratin och enskildas majlighet att paverka, genom att till-
handahalla ett mangsidigt utbud av fakta, asikter och diskussioner
samt en mojlighet till vaxelverkan;

producera, skapa, utveckla och bevara inhemsk kultur, konst och sti-
mulerande underhallning;

i programutbudet beakta synpunkter som har att géra med allman-
bildning och jamstalldhet, erbjuda en majlighet till larande och sjalv-
utveckling, lagga vikt vid program avsedda for barn och ungdomar
samt tillhandahalla andaktsprogram;

behandla den finsksprakiga och svensksprakiga befolkningen pa lika
grunder i programverksamheten samt tillhandahalla tjanster pa sa-
miska, romani och teckensprak och i tillampliga delar aven for andra
sprakgrupper i landet;

stodja bevarandet av det finlandska kulturarvet, tolerans, jamlikhet,
jamstélldhet och kulturell mangfald samt sorja for programutbud
dven for minoriteter och specialgrupper;

framja vaxelverkan mellan olika kulturer och uppratthalla ett program-
utbud som riktar sig utomlands;

formedla myndighetsmeddelanden som anges narmare genom for-
ordning och ha beredskap for att skota televisions- och radioverksam-
heten under undantagsforhallanden.

7 a §, Samarbete
Bolaget ska genom sin verksamhet framja yttrandefriheten, hogklas-
sig journalistik och mdngfald inom medierna.
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Yles public service-
hpdrag och strategi

P Yle fortsatte verkstilla strategin Gemensamt for alla, unikt for

mig.

P Yile stdrker flerstammigheten, interaktionen och nya partnerskap

i sitt utbud.

P Yle fortsitter med de digitala fornyelserna i sin verksamhet.

1.1 YLES UPPDRAG

Rundradion Ab (Yle) ar ett public ser-
vice-bolag. Dess verksamhet bygger pa
lagen om Rundradion (1993/1380). Det
allmannyttiga specialuppdrag som har
behandlas, faststalls i 7 § i Yle-lagen.

| enlighet med 6 § i rundradiolagen ska
det forvaltningsrad som riksdagen valjer
se till och Gvervaka att uppgifter som hor
till den programverksamhet som bedrivs i
allmannyttigt syfte blir fullgjorda. | denna
uppgift lamnar forvaltningsradet arligen
en berittelse till riksdagen om hur Yles
uppgifter har fullgjorts under det fore-
gdende kalenderaret. Innan beréattelsen
ldmnas hor férvaltningsradet Sametinget,
vars utlatande for 2021 bifogats berat-
telsen.

Yle ska tillhandahalla ett mangsidigt
och omfattande allmannyttigt utbud
for alla pa lika villkor. Bolaget ska stddja
demokratin och yttrandefriheten samt
bildningen och larandet, stdrka den natio-
nella och regionala kulturen och i pro-
gramutbudet dven beakta specialgrup-
pers och minoriteters behov. Yle har
ocksa specialuppgifter nar det géller att
trygga kommunikationen i undantags-
forhallanden.

Den som bedriver rundradioverksam-
het ska vara opaverkad av politiska, eko-
nomiska och andra intressegrupper, sd att

utbudet ger en mangsidig och tillforlitlig
bild av de olika radande opinionerna och
varderingarna i samhallet.

Grunderna for public service-rundra-
dioverksamhet definieras i en protokoll-
bilaga till Amsterdamfordraget (1997),
som ar en del av EU-férdraget, samt
i EU-kommissionens meddelande om
offentlig finansiering av rundradioverk-
samhet (2009). Enligt Amsterdamproto-
kollet har systemet for radio och tv i all-
maéanhetens tjdnst i medlemsstaterna ett
direkt samband med de demokratiska,
sociala och kulturella behoven i varje
samhille och med behovet att bevara
mangfalden i medierna.

1.2 YLES STRATEGISKA
RIKTLINJER OCH MAL

Yles radio- och tv-kanaler samt digitala
tjdnster nar majoriteten av finlandarna.
Fortroendet for bolaget ar starkt, vilket
vittnar om allmanhetens uppskattning
for public service och bolagets férmaga
att svara pa férandringar i omvarlden.
Detta ger goda férutsdttningar att
utveckla verksamheten.

Den snabba férandringen i mediean-
vdndningen, den tekniska omvdlvningen
och den allt starkare internationella kon-
kurrensen utmanar dock de traditionella

1.1

1.2




mediebolagen, dven public service-verk-
samheten, pa ett nytt satt. | synnerhet
den yngsta publiken trivs allt mer med
globala aktorers innehall, men digitala
medietjanster anvands allt mer ocksa
bland den 6vriga befolkningen.

For att tillgodose medborgarnas fér-
anderliga mediebehov utvecklar Yle sitt
utbud och riktar resurser till digital publi-
cering och fornyar samtidigt sina tradi-
tionella kanaler. Pa sa satt stravar bolaget
efter att sdkerstdlla att det hogklassiga
och mangsidiga public service-innehallet
fortsdttningsvis fangar befolkningens
intresse da medieutbudet och olika tjans-
ter for tidsfordriv fortsatter att 6ka kon-
tinuerligt.

| den exceptionellt utmanande situ-
ationen under coronapandemin har Yle
lyckats val i sitt uppdrag och fortsatt
verkstdllandet av strategin som godkan-
des varen 2020.

Strategin Gemensamt for alla, unikt for
mig, betonar vdrdet av Yles public service
i samhallet och dess betydelse i mannisk-
ornas vardag. Bolagets mal ar att starka
flerstammigheten och sin relation till
olika finlandare, 6ka interaktionen och
narvaron bland manniskor samt skapa
nya typer av partnerskap. Dessutom gor
bolaget ytterligare satsningar pa tjanster
for barn och unga.

Fornyelseformaga och mojlighet att
utnyttja olika distributionsvagar ar av
storsta vikt for Yle for att bolaget dven
i fortsattningen ska kunna erbjuda alla
public service-innehall pa lika villkor, vilket
den lagstadgade uppgiften férutsatter.
For detta behdvs en god publikrelation i
alla aldersgrupper samt en stark satsning
pa kundupplevelsen.

Ett centralt mal for Yle ar att 6ka utbu-
det fér personer under 45 ar och med
nytt innehall och nya tjanster na i syn-
nerhet 15-29-aringar, som i och med for-
dndrade medievanor ar en utmanande
malgrupp for bolaget.

Yle och de andra finldandska medierna

spelar en mycket viktig och ansvarsfull
roll i att trygga en tillforlitlig mediemiljo
och kvalitetsjournalistik. Behovet av kri-
tisk mediekunskap framhavs ytterligare
under dessa tider av mis- och desinfor-
mation samt hybridpaverkan pa internet.
Genom att erbjuda mangsidig informa-
tion, allmanbildning och gemensamma
erfarenheter som stoder medborgarnas
delaktighet stoder public service-verk-
samheten demokratin och framjar den
omsesidiga forstaelsen samt medborgar-
nas jamlikhet som medieanvandare i det
foranderliga samhaillet.

Yle har aven en central betydelse som
framjare av finlandsk kultur och arbets-
givare inom den kreativa sektorn. Detta
har framhavts under coronapandemin, da
Yle har genomfort flera projekt som st6-
der kulturbranschen och utvecklat sam-
arbetet med andra aktérer inom omra-
det. | enlighet med strategin framjar Yle
partnerskap som gagnar samhaéllet aven
under de narmaste aren.

Forvaltningsrddet behandlade genom-
forandet av Yles specialuppgifter i enlig-
het med 7 & i rundradiolagen enligt
teman under 2021. Dessutom fick fér-
valtningsradet av bolagets ledning regel-
bundet en Gversikt ver aktuella projekt
som dr centrala med tanke pa strategin,
forandringar i omvérlden och bolagets
dtgarder under coronapandemin.



Yles syfte
Vi 6kar forstaelsen fér varandra och omvarlden, vi starker samhallet och kulturen
i Finland.

Yles varderingar
Vi ar pdlitliga och ansvarstagande — vi utfor vart uppdrag oberoende.
Vi inspirerar till kreativitet — vi ger modigt utrymme for nya idéer.
Vi har respekt for manniskan — tillsammans dstadkommer vi nagonting battre.

Q.

Yles riktning
Yle gar mot de kommande hundra aren som en stark férnyare inom public service.
Yle & gemensamt for alla och unikt fér mig — for det finlandska samhillets basta.







Forandringar |

omvarlden

tjanster okar.

Reformen av Yle-lagen framskred till behandling i riksdagen.

Forandringarna i mediekonsumtionen i riktning mot digitala

P Den globala konkurrensen och den tekniska omvilvningen utmanar

de inhemska mediebolagen.

2.1 KOMMUNIKATIONSPOLITIK
OCH REGLERING AV
KOMMUNIKATIONEN

Under 2021 fattades inga beslut om and-
ringar i lagarna om Rundradion Ab och
rundradioskatten.

Riksdagens kommunikationsutskott
fortsatte behandlingen av lagférsla-
get om andring av 7 § i rundradiolagen
i enlighet med regeringens proposition
fran december 2020. Riksdagen beslu-
tade om en revidering av lagen i borjan
av mars 2022.

Revideringen av lagen (RP 250/2020
rd) géller Yles allménnyttiga uppdrag
enligt 7 § i lagen om Rundradion och i
vilken utstrackning Yle kan publicera
textinnehadll pa webben. | fortsattningen
ska Yles innehall i textform huvudsak-
ligen hanfora sig till publikationer som
innehdller rérlig bild eller ljud, med
undantag for bland annat STT:s eller mot-
svarande nationella nyhetsbyrders korta
nyhetsinnehall, snabba nyhetssituationer,

Kulturgalan i Tammerfors i november var den
forsta av sitt slag. Under galan fick bland annat
sangerskan Annikki Tahti ta emot en Hall of
Fame-utmarkelse.

Bild: Jami Ivanoff

myndighetsmeddelanden och beredskap
i undantagsforhallanden, Yles textinne-
hall pa minoritetssprak samt textinnehall
som galler kultur och larande.

Bakgrunden till lagéndringen ar en kla-
gan géllande statligt stod som Mediefor-
bundet, som representerar kommersiella
medieforetag, ldmnade in 2017. Behand-
lingen av Medieférbundets klagan var
fortfarande anhéngig i EU-kommissionen
vid utgangen av 2021.

Sanoma Abp ldmnade i april 2021 in
en klagan till EU-kommissionen dar det
begdrde en utredning av om bestam-
melserna om Rundradion féljer EU:s reg-
ler for statligt stéd bland annat i fraga
om videoutbudet pa Yle Arenan och Yles
utbildningsinnehall. Under 2021 skick-
ade finska staten tva svar till kommis-
sionen och Sanoma framforde ytterligare
motiveringar till kommissionen. Behand-
lingen av klagomalet férvantas ta flera ar
i EU-kommissionen.

Undervisnings- och kulturministeriet
beredde fortsatt andringar i upphovs-
rattslagen. Andringarna grundar sig pa
DSM-upphovsrattsdirektivet som god-
kandes 2019 och som forpliktar EU:s
medlemsstater att reglera bland annat
plattformsbolagens (till exempel Google,
YouTube, Facebook) ansvar for anvand-
ningen av upphovsrattsskyddat material i
sina webbtjanster. Upphovsrattsdirektivet
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forbattrar rattighetsinnehavarnas majlig-
heter att Gvervaka sina rattigheter i onli-
nemiljo. Samtidigt bereds verkstallandet
av onlinesandningsdirektivet, som galler
sandning och vidaresdndning av tv- och
radioprogram.

Ar 2021 behandlade EU-lagstiftarna
flera av EU-kommissionens lagstift-
ningsforslag som om de forverkligas kan
paverka Yles verksamhet. Dataskyddsfér-
ordningen for elektronisk kommunika-
tion, ePrivacy, kan paverka Yles mgjlig-
heter att utveckla internettjanster som
bygger pa cookieteknik. Digital Mar-
kets Act, dvs. forslaget till DMA-férord-
ning, som kommissionen gett i december
2020, kan for sin del forbattra tillgangen

till anvéandardata for sociala medier i
anslutning till anvandningen av Yles inne-
hall. En annan omfattande helhet, Digital
Service Act, dvs. forslaget till DSA-forord-
ning, stravar efter att precisera platt-
formsbolagens ansvar och praxis nar det
géller tjansternas innehall.

2.2 UTVECKLING AV
MEDIEMARKNADEN

Pa mediemarknaden fortsdtter den
intensiva konkurrensen om saval publik,
annonsorernas pengar som innehall.
Internationella streamingtjanster blir allt
populdrare och nya produkter for tidsfor-

Omsadttningen for centrala medieaktorer och en jamforelse
med public service-bolag 2021, miljarder euro

Alla Europeiska kommersiella Utom-europeisk
64 EBU* | mediebolag topp 10 media topp 10
PSM**
Europeiska tele- De storsta
operatérer topp 10 aktorerna pa natet
-
100 + 1,6x
200 Telefonica Amazon

300

400

500 -

655 mrd. €

I=

8,6x

12,9x Alibaba

31,8x

*) European Broadcasting Union, Europeiska radio- och TV-unionen, 64 medlemsbolag

**) Public service-media

Kalla: EBU, baserar sig pa medlemsbolagens och 6vriga bolags bokslut



driv lanseras standigt pa marknaden.

Amerikanska och kinesiska teknikjat-
tar stravar efter en allt stérre spridning.
Vdrldens storsta internetbolag, sdsom
Google, Facebook, som bytt sitt namn till
Meta, och Amazon, har dragit nytta av
pandemin och 6kat sin omsattning ytter-
ligare.

Digital reklam 6kar kraftigt. Bland
plattformarna for sociala medier dkade
bland annat kinesiska TikTok 2021 sin
andel av Finlands webbreklam, som
domineras av globala aktérer som Face-
book och Instagram som dgs av Meta
samt Google.

Ar 2021 berittade de inhemska kom-
mersiella mediebolagens deldrsrapporter

om en atergang till det normala. Medi-
ereklamen som minskat kraftigt fére-
gadende ar 6kade med 13 procent, till
sammanlagt 1 276 miljarder euro, och
overskred nivan fére coronapandemin.
Tidningarnas och deras digitala kanalers
andel av reklamen var 26 procent. Mest,
dvs. 30 procent, 6kade dock reklamen i
sociala medier.

De inhemska medierna, sarskilt den
regionala och lokala pressen, var fort-
satt centraliserad till de stérsta akto-
rerna. Detta kan anses ha en inskran-
kande inverkan pa mediernas mangfald
i Finland, & andra sidan erbjuder de bre-
dare ekonomiska ramarna trygghet i
omvalvningen inom branschen. Under

Webbtjansternas veckorackvidd hésten 2021

Google e 8o
WhatsApp [ s
Facebook [ 593
YouTube [y 578
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Yle Areena / Yle Arenan NG 505
litalehti.fi T 521
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Nattjansterna Ye.fi IENRERMEENNNNN /31
Instagram Y 42,9
Netflix NI 328
Hs.fi I 328
Spotify I 32
Messenger I 29,2
mtv.fi/uutiset I 28
mtv.fi I 25,9
Yie.fi/urheilu [INGG_—— 225
Ruutu (sis. Ruutu+) I 183

Operatorernas tv-tjdnster pa ndtet [ 168

Yle.fi mobilapp B 58
Twitter P 152

\ | | | | J
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15+-befolkningen
Kalla: Kanalimageundersokning 2021, IROResearch/Kundrelation/Yle




aret 6vergick till exempel Haimeen Sano-
mat och Forssan Lehti fran Aina Group
med sdte i Tavastehus till koncernen Kes-
kisuomalainen.

Av de elektroniska mediebolagen
meddelade den kristligt konservativa
tv-kanalen AlfaTV att den utokar sitt
dgarunderlag och 6kar nyhets- och sand-
ningsverksamheten. Till de nya dgarna
hér en grupp offentliga personer och
med en liten andel bland annat koncer-
nen Keskisuomalainen. AlfaTV blev med-
lem i Opinionsnamnden fér massmedier
i slutet av aret.

| manga EU-Iander s6ker bade public
service-bolag och kommersiella medie-
bolag nya samarbetsmdjligheter och
-partner for att kunna svara pa den allt
hardare konkurrensen fran internatio-
nella streamingtjanster. Manga europe-
iska mediebolag har ocksa meddelat om
okade satsningar pa originalproduktioner.

Priskonkurrensen inom visningsratter
av innehall blir allt hardare i en situation
med internationell konkurrens, vilket stél-
ler manga aktérer, inklusive public servi-
ce-medierna, i en svarare stallning i for-
hallande till internationella aktérer som

blir allt storre och kdpstarkare.

Fortroendet for public service-verk-
samheten har under coronapandemin
starkts ytterligare i manga europeiska
ldnder med undantag av enskilda lander
i Osteuropa och pa Balkan. Under coro-
napandemin har manniskor ocksa aktivt
s6kt sig till public service-innehall.

Samtidigt utséatts public service-bola-
gen for patryckningar pa olika hall i och
utanfor Europa. Det pagar diskussioner
om saval public service-finansieringen
och public service-uppdraget som rund-
radioverksamhetens betydelse och rele-
vans fér samhallet.

Bdde mediernas och de demokratiska
institutionernas oberoende ifragasatts
pa olika sétt, och i allt fler lander har det
ocksa forekommit politiska férsok att
begrédnsa public service-bolagens verk-
samhet. Bakgrunden till detta utgors av
manga férdandringsfaktorer: de kommer-
siella mediernas situation i trycket fran
den globala konkurrensen, forandring-
arna i medieanvdndningen, den tekniska
omvalvningen, de sociala mediernas och
plattformarnas tidsalder samt de mer
omfattande samhalleliga férdandringarna.

Massmediemarknadens varde i Finland, miljoner euro
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2.3 UTVECKLING INOM
MEDIEANVANDNING

Ar 2021 anvéndes mer medieinnehall &n
tidigare, dven om den kraftiga 6kningen
i borjan av coronapandemin planade ut.
Utbver nyheter ar publiken intresserad av
drama och underhdllning, vilket aterspeg-
las i streamingtjansternas popularitet.

Det 6kade utbudet och den nya tekni-
ken har paskyndat forandringen i medie-
vanorna i riktning mot digitala tjanster.
Denna utveckling forstarks inte bara for
de ungas del utan dven i de aldre alders-
grupperna, dven om de traditionella tele-
visions- och radiokanalerna fortfarande
spelar en central roll i medieanvand-
ningen.

Finlandarna tittade pa finlandska
tv-kanaler ar 2021 i sammanlagt 2 tim-
mar 43 minuter per dag, vilket ar fyra
minuter mindre an aret innan. Finlands
mest sedda kanal var fortfarande Yle TV1
med en tittarandel pa drygt en fjardedel.

Finlandarna lyssnade dven pa radio
mindre an dret innan, i genomsnitt 2 tim-
mar 28 minuter per dag. Radion nddde
varje vecka 88 procent av finlandarna.
Yles kanaler stod for Gver hdlften av all
radiolyssning, dvs. 52 procent. De kom-
mersiella radiokanalerna nar varje vecka
en bredare publik an Yles kanaler, men
den aldre publiken som Yle nar lyssnar
dagligen en timme mer pa radion.

Halften av hushallen i Finland bestal-
ler avgiftsbelagda tv-kanaler eller strea-
mingtjanster och anvander en eller flera
tjdnster parallellt. Den populdraste strea-
mingtjansten ar Netflix, som 30 procent
av de finlandska hushallen bestéller. De
inhemska streamingtjansterna Yle Are-
nan, MTV-tjansten & C More TV samt
Ruutu och Ruutu+ nddde sammanlagt
en tredjedel av finlandarna, dvs. en fem-
tedel mer an aret innan.

Enligt Transport- och kommunika-
tionsverkets (Traficom) utredning var
anvandningen av streamingtjanster 2021
for forsta gangen storre an tittandet
pa linjar tv bland personer under 45 ar.

Utover det okade utbudet har ocksa de
allt vanligare smart-tv-apparaterna och
snabba bredbandsnét paverkat utveck-
lingen.

Vid sidan av den traditionella FM-ra-
dion har nya audiotjanster, sasom pod-
dar och ljudbdcker, blivit allt popularare.

Fenomen som falska nyheter, desin-
formation och djupfejkade videofilmer
har blivit vanligare och de rubbar f6r-
troendet for de traditionella medierna.
| Norden och Finland &r fortroendet for
ansvarsfulla medier fortfarande pa en
mycket hog niva och finlandarnas tilltro
till nyhetsmedierna ar hogst i varlden.
Aven denna tilltro har minskat nagot, i
linje med den globala trenden.

2.4 UTVECKLING INOM
MEDIETEKNIK

Coronapandemin har paskyndat inforan-
det och utvecklingen av digitala tjanster
och ny teknik i hela varlden. Olika former
av distansarbete och nya decentralise-
rade produktionssdtt har blivit vanligare
bland aktérer som utnyttjar medieteknik.
Den tekniska utvecklingen framjar ocksa
allt mangsidigare publiceringssatt.

Medieproduktionens overgdng till IP-,
programvaru- och molnbaserad teknikar-
kitektur har accelererat. Detta syns ocksa
i fornyelsen av Yles teknik. | stallet for till
exempel traditionell studioproduktion
producerar Yle i fortsattningen allt mer
innehall lokalt pa olika platser och pro-
duktionsstéllen.

De problem som coronapandemin
orsakat i tillgdngen till komponenter ater-
speglas i medietekniken och tillgangen
till elektronikapparater. Leveranstiderna
har som mest férlangts till upp till 60
veckor, vilket orsakar en fordréjning sar-
skilt i fornyelsen och underhallet av spe-
cialapparater for media.

Kommunikationsnatens férmaga att
formedla olika tjanster dr en forutsatt-
ning for att digitaliseringen ska lyckas.
| Finland sprids 5G-ndten i snabb takt,

2.3
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sarskilt i tatorter, och ett allt stdrre utbud
av 5G-tekniska apparater finns tillgang-
liga for konsumenterna.

Pa bredbandsmarknaden garante-
rar en hdjning av minimikapaciteten
for skyldigheten att tillhandahalla sam-
hallsomfattande tjanster fran 2 Mbit/s till
5 Mbit/s en mattlig tillgang till nattjans-
ter foér alla hushall. Ur mediebolagens
synvinkel gar férdndringen i rétt riktning,
men den ar otillrdcklig for att sakerstalla
en hogkvalitativ serviceupplevelse.

| mediegranssnitten pagar daremot
en omvalvning som skapar nya satt att
anvanda medieinnehall och andra tjans-
ter i anslutning till tidsférdriv och varda-
gen. Sadana dr till exempel réststyrning,
forstarkt verklighet (AR) och andra inn-
ovationer inom syntetiska medier som

utnyttjar artificiell intelligens. Yle har
ocksd utfort testning i anslutning till
dessa.

Smart-tv-apparater och andra smarta
enheter innebdr utmaningar for tillgdng-
ligheten till medieinnehall fran public
service-bolag och kommersiella tv-bolag.
Traditionell television bygger pa kana-
lerna och deras innehall, medan tv-tittan-
det i de nya operativsystemen bara ar en
applikation bland andra.

Audiotjdnsterna utvecklas snabbt i
nya anvandningsmiljcer. Till exempel ver-
kar bilindustrins konkurrens om audiol6s-
ningar for bilar 6ka. Det 6kade utbudet
av nya audioformer har dock inte ersatt
nedgangen i FM-radiolyssnandet, utan
hela audiomarknaden har minskat nagot.

| stora teknologibolag, sasom Face-

Takaisin Pasilaan ar en podcast med fokus pa aktuella @mnen som leds av Marjukka Mattila och Sami
Lindfors. Programmet riktar sig specifikt till personer under 30 ar.

Bild: Timo Kallio



book som bytt namn till Meta, forutspas
att nasta omvalvning inom teknik och
ekonomi ar ett metaversum som stoder
sig pa den virtuella verkligheten. Dess-
utom har blockkedjetekniker, som bland
annat anvands som grund for kryptovalu-
tor, gett upphov till manga diskussioner
under den senaste tiden.

| och med den tekniska utvecklingen
har ocksa fragor som galler etik och
sakerhet fatt en framtradande stallning.
Detta galler till exempel anvandningen
av artificiell intelligens och data, transpa-
rens i algoritmernas funktionsmekanis-
mer, dataskydd och integritet.

- EBU

« Finnpanel

- IAB Finland

- Kantar TNS

+ Reuters Institute

- Statistikcentralen

- Traficom

- Smart data och kundinsikt







Yies inneha

tjanster

| och

p Yle férnyade de digitala tjansterna och utvecklade samtidigt sina

traditionella kanaler.

P Yle erbjod mangsidigt innehall fér det andra coronadrets behov.

P Yle utvecklade tillgingligheten till innehall och tjanster med nya

metoder.

3.1 YLE | RADIO, TV OCH PA
WEBBEN

Det andra pandemiaret krdavde fort-
farande andringar och specialarrange-
mang i Yles verksamhet. Bolaget rea-
gerade snabbt pd undantagssituationer
som coronarestriktionerna orsakade och
utnyttjade verksamhetsmodeller som
visat sig vara fungerande under férega-
ende ar i planeringen av utbudet. Sam-
tidigt fortsatte bolaget utvecklingen av
innehall och tjanster i enlighet med stra-
tegin och public service-uppdraget.

Coronapandemin 6kade behovet av
tillforlitlig information samt av innehall
i anslutning till inlarning, trivsel och han-
tering av vardagen. Under aret genom-
forde Yle flera viktiga innehallsprojekt
och engagerande evenemang som for-
enade finldndarna och som svarade mot
dessa behov och den inhemska kreativa
branschens utmaningar.

Yle beaktar situationen inom kultur-
och evenemangsbranschen i planeringen

Dramakomedin Vuxna skildrar pa ett
humoristiskt satt livet fér millenniegenerationen
genom att beskriva bland annat svarigheten att
valja och livets planléshet. Pa bilden Oona och
Arttu (Anna Airola ja Elias Salonen).

Bild: Jaakko Kahilaniemi, Yellow Film Qy

av programutbudet genom att erbjuda
arbetstillfallen for aktérer och genom att
formedla olika evenemang, konserter och
andra evenemang i radio, tv och pd web-
ben. For att svara pa musikernas svara
situation okade Yle foregaende ar ande-
len inhemsk musik pa sina radiokanaler.
Denna praxis fortsatte 2021.

Yles linjdra tv- och radiokanaler har
fortfarande en central roll i finlandarnas
liv, men de digitala tjansternas betydelse
i medieanvandningen 6kar. Ar 2021 till-
bringade finldandarna mer tid pa Yle Are-
nan an nagonsin tidigare, vilket ater-
speglar den allmédnna férandringen i
medieanvandningen.

| takt med att mediernas anvandar-
vanor blir mangsidigare och utbudet av
apparater okar maste Yle kunna fungera
flexibelt i olika distributionskanaler sa att
alla finlandare har tillgang till public ser-
vice-innehall pa det satt som den lag-
stadgade uppgiften férutsatter. For att
sakerstdlla detta fornyar Yle den digitala
utgivningen och utvecklar samtidigt sina
traditionella kanaler sa att de stdder var-
andra.

Ar 2021 uppdaterade Yle radio- och
tv-kanalernas profiler och riktade ytter-
ligare satsningar till sina tva digitala
huvudtjanster: Yle Arenan och den f&r-
nyade Yle-tjansten som erbjuder nyheter,
sport och liveevenemang saval pa webb-

3.1




platsen yle.fi som i Yle-appen. Den nya
tjidnstehelheten ar framst fér mobilt bruk
och anvéander sig av rérlig bild och ljud.
Yle fortsatte att stdrka sitt utbud pa Yle
Arenan, som i framtiden kommer att ha
en allt storre betydelse som utgivnings-
plattform for public service-innehall.

| utbudet pa Yle TV1 betonas allt tyd-
ligare mangsidiga nyheter, aktualiteter
och faktainnehall. Yle TV2 fokuserar déare-
mot pa idrott, barnprogram och inhemskt
drama, film och komedi med hjalp av Yle
Arkivet. Yle Teema & Fem fortsatter som
en kanalplats fér mangsidig kultur och
svensksprakigt och nordiskt programut-
bud.

Under 2021 inledde bolaget en omfat-
tande audioférnyelse for att starka audio-
utbudet pa Yle Arenan. Bland radiokana-
lerna férnyades Yle Puhe och Yle Radio
1. Yle Puhes programutbud bygger i fort-
sattningen pa audioinnehallet som publ-

iceras pa Yle Arenan och 6vriga radioka-
naler samt pd evenemangsidrotten.

Yle Arkivet ansvarar for publiceringen
av Yles omfattande arkivmaterial i webb-
tjansten. Yle Eldva Arkisto/Yle Arkivet
redigerar, sammanstaller bakgrundsma-
terial och lagger ut hela program eller
utdrag ur program i deras historiska
kontext. Det dldsta filmmaterialet &r Gver
hundra ar gammalt. Ingen annan tjanst i
Finland tillhandahaller video- och audio-
material med bakgrundsartiklar i samma
omfattning.

Under aret preciserade bolaget ocksa
sina riktlinjer for publicering av innehall
pa tredje parts plattformar, till exempel
i andra bolags streamingtjanster. Enligt
den uppdaterade verksamhetsmodel-
len publicerar Yle i forsta hand inne-
hall pa sina egna plattformar. Nar det
dr motiverat med tanke pd utvecklingen
av kundrelationen eller av uttrycks- och

I musikunderhallningsprogrammet Mitt livs |at gissar man vilka latar som &r viktiga fér kdandisarna. Pa
bilden Katri Kulmuni, Sami Jauhojarvi, programledaren Katja Stahl, Marco Bjurstrém, Maria Ohisalo och
Jarkko Nieminen.
Bild: Atte Maldska



Ar 2021 publicerade Yle sina program och tjanster pa sex riksomfattande FM-radio-
kanaler, som digitalradio samt pa tre tv-kanaler och pa webben.

YLES TV-KANALER
« Yle TV1 — kanalen for nyheter, aktualiteter, fakta samt drama
« Yle TV2 — kanalen for sport och underhallning, speciellt for barn, unga och familjer
* Yle Teema & Fem (pa den gemensamma kanalplatsen)
« Yle Teema — kanalen for kultur, historia och vetenskap
* Yle Fem - ett brett utbud fér finlandssvenskar samt for personer med intresse
for svenskt och nordiskt utbud
« Alla tv-kanaler finns ocksa tillgdngliga som HD

YLES RADIOKANALER OCH -TJANSTER

» Yle Radio 1 - kanalen for kultur och klassisk musik

» Yle Radio Suomi — kanalen for nyheter, aktualiteter och regionala program pa
finska

» YleX - kanalen fér popularkultur pa finska

» Yle Puhe — kanalen for talprogram

- Yle Vega — kanalen for nyheter, regionalt innehall, kultur, sport och
aktualitetsprogram pa svenska

* Yle X3M - ungdomskanalen pa svenska

» Yle Mondo — flersprakig radiotjénst i huvudstadsregionen

* Yle Klassinen — klassisk musik utan avbrott, digital radiotjanst pd natet

= Yle Sami Radio — radiokanal pa tre samiska sprak i norr

YLES WEBBTJANSTER

* Yle Arenan — radio- och tv-program som inspelningar, férhandsvisningar, poddar
samt streaming (direktuppspelning) av Yles radio- och tv-kanaler

« Yle.fi — webbtjanst for gemensamma innehall pa finska, nyheter, sport, vader,
aktiverande och engagerade tjanster for barn, innehadll i Yle Oppiminen for bade
undervisning och sjalvstudier

« Svenska.yle.fi — motsvarande webbtjanst pad svenska, BUU-klubbens barnwebb
samt material for larande

* Nyhetskollen — personliga nyhetsrekommendationer och smarta aviseringar

* Yle Teksti-TV/Yle Text-TV — nyheter, sport och programtabla

» Yle Sapmi — innehall pa tre samiska sprak




3.2

berdttarformerna, producerar och publi-
cerar bolaget dessutom innehall dven pa
tredje parts plattformar.

Yles narvaro pa tredje parts plattfor-
mar utgor en vasentlig del av den dvergri-
pande rackvidden i synnerhet for perso-
ner i aldern 15-29 ar. Dessutom fungerar
sociala medieplattformar som ett verktyg
for publikdialog och via dem &r det moj-
ligt att 6ka kdannedomen om Yles inne-
hall i malgrupper som inte anvdnder Yles
tjdnster. Samtidigt strdvar bolaget efter
att styra publiken till Yles egna tjanster,

sasom Yle Arenan och Yle-tjansten.

3.2. YLES UTBUD ENLIGT GENRE

Yle siktar pa hog kvalitet, mangsidighet
och en egen profil i sitt utbud i enlighet
med public service-uppdraget. Ar 2021
satsade bolaget, trots coronatidens
funktionella utmaningar, systematiskt
pa att utveckla innehallet och tjansterna
inom alla genrer.

Innehallen behandlade brett aktuella

Antal timmar for inspelade tv-program och direktsandningar

pa Yle Arenan 2014-2021
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B Inspelade tv-program, Inkluderar Levande arkivet

B Live tv-séndningar

VIDEO OCH AUDIO PUBLICERADE PA YLE ARENAN 2021 (2020)

« Video: 43 360 st., 15 352 timmar (41 950 st., 15 039 timmar)
o Audio: 109 189 st., 46 232 timmar (94 724 st., 29 308 timmar)



nyhetshandelser och samhallsfenomen,
regionernas och olika manniskors var-
dag, kultur- och konstspektrat, fardighe-
ter som stdder inldrning och allmanbild-
ning samt gemensamma erfarenheter allt
fran idrott till underhallning som férenar
medborgarna.

Yles syfte ar att i saval nyhets- och
aktualitetsverksamheten som inom andra
genrer pa ett allt mangsidigare satt lyfta
fram vardagen hos finlandare som lever
och tanker pa olika satt. | Yles journalis-
tik granskas flerstdmmigheten ur flera
olika synvinklar sa att den beaktar olika
levnadsvanor, familjeformer, utbildnings-
och yrkesbakgrund, varderingar och tan-
kesatt, ekonomiska utgangspunkter,
sprakgrupper och andra dimensioner
med anknytning till mangfald.

Med tanke pa hur vél Yles utbud kan
urskiljas ur mangden ar det viktigt att
mangsidigt beratta om olika teman ur
olika synvinklar. Da kan man till exempel
beskriva férandringar som paverkar sam-
hallet och méanniskors liv genom att for-
djupa dmnesomradet och véacka insikter
bade i nyheter och aktualitetsprogram
samt med hjadlp av drama, kultur och
underhallning.

Av Yles tv-utbud var 54 procent av
inhemskt ursprung. 87 procent av pro-
gramutbudet kom fran Europa, vilket
klart 6verskrider de lagstadgade skyldig-
heterna for televisionsverksamhet. Nés-
tan hélften av det kdpta programutbudet
fran utlandet harstammade fran obero-
ende produktionsbolag och en fjarde-
del fran andra rundradiobolag. | radio var

Innehallens andel av programtimmarna i tv 2021,

totalt 18 874 timmar

7,6

7

9,8

TV-SANDNINGAR 2021 (2020)

Riksnyheter och aktualiteter
Regionala nyheter och aktualiteter
Sport

Fakta

Kultur och underhallning

Drama

Barn och unga

»  Programtimmar totalt 18 874 timmar (18 914). Av dessa var 6 949 timmar

forstasdndningar.

« Inhemska forstasdndningar: 4 673 timmar (4 143). Siffran omfattar ocksa
idrottsprogram som grundar sig pd internationella signaler, vilka innehdller

minst referat och en studiodel.

= Andelen inhemskt innehall: 54 procent (50).

= Andelen europeiskt innehdll: 87 procent (89), exkl. nyheter och

idrottsevenemang

» Yle Fem: 2 593 timmar (2 630), varav 855 timmar (856) forstaséndningar




andelen inhemska program 99 procent.
Nyhets- och aktualitetsinnehall

Inom nyhets- och aktualitetsredaktio-
nerna arbetade personalen pa samma
satt som aret innan, dvs. huvudsakligen
pa distans, och endast 10-20 procent
arbetade regelbundet pa redaktionerna.
For att trygga forsérjningsberedskapen
for nyheterna kravdes specialarrange-
mang av Yle for att sakerstdlla bade tek-

niken och personalresurserna.

Det betydande nyhetsaret innehdll
flera stora evenemang fran ockupatio-
nen av den amerikanska kongressen till
kommunalvalet i hemlandet och inter-
nationella kriser. Nyhetsrapporteringen
om coronapandemin och presskonferen-
serna i anslutning till den ingick i den
kontinuerliga uppféljningen av nyhets-
och aktualitetsverksamheten och intres-
serade liksom aret innan finldndarna i
stor utstrackning.

Innehallens andel av programtimmarna i radio 2021,

totalt 49 939 timmar

%

RADIOSANDNINGAR 2021 (2020)

Riksnyheter och aktualiteter
Regionala nyheter och aktualiteter
Sport

Fakta

Kultur och underhallning

Drama

Barn och unga

«  Sdndningstid: 98 727 timmar (100 227). Siffran omfattar alla markbundna sdndningar,

inklusive programtimmar som lanats fran Yles andra radiokanaler, med undantag for
lén fran Yle Sami Radio. Férdndringen jamfért med dret innan beror i synnerhet pa
arrangemangen som coronapandemin medfdrde i programutbudet, inklusive bortfallet
av idrott.

Programtimmar: 88 278 timmar (89 748). Innehdller inte kanalldn.

Svenska Yles programtimmar: 18 065 timmar (18 117).

Riksomfattande programtimmar: 44 252 timmar (45 111), varav 83 procent (81) var
férstasdndningar.

Regionala programtimmar: 26 650 timmar (27 886), varav 3 944 timmar (3 620) var
svensksprdkiga.

Yle Mondos programtimmar: 8 760 timmar (8 784).

Andelen musik i det riksomfattande utbudet: 48 procent (48).

Andel inhemskt utbud i radio: 99 procent (99).

Klassificeringssdttet for innehdll i radioprogramutbudet har preciserats fran och med
2021, vilket syns i granskningen av programmens innehdllsmdssiga delar.



Varens kommunalval skots upp till juni,
vilket gick bra, aven om det orsakade
mycket extra arbete i bolaget. Yles omfat-
tande valhelhet fick beromlig respons av
medborgarna. | slutet av aret férberedde
sig bolaget ocksa for valfardsomradesva-
let i januari 2022. | beredningen av dessa
stravade Yle efter att sd effektivt som
magjligt utnyttja sina 18 regionala redak-
tioner, som i stor utstrackning féljer val-
fardsomradenas granser.

Under aret satsade Yle inom nyhets-
verksamheten pa gravande journalis-
tik inom flera samhalleliga teman som
bidrog till debatter och intresse bland

B Finsksprakig redaktion
M Svensksprakig redaktion
B Finsk- och svensksprakig redaktion

B Samisksprakig redaktion

KARLEBY

medborgarna. Redaktionen fordjupade
sig bland annat i maktutévningen genom
algoritmer och de mekanismer for paver-
kan som den nya tekniken maojliggor.
Inom journalistiken har bolaget bland
annat utnyttjat maskininlarningsmeto-
der som det sjalv utvecklat som stod for
redaktérerna.

Nyhetstjansten for unga starktes nar
en ny ungdomsredaktion pa 15 personer
inledde sin verksamhet i borjan av 2021.
Tjansten skapar bade daglig nyhetsjour-
nalistik och separat nyhets- och aktua-
litetsinnehall och har sarskilt personer
under 30 ar som malgrupp. Till den nya
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redaktionen 6vergick ocksd nyhetstjans-
ten Yle Mix for barn, som inledde sin verk-
samhet aret innan, samt aktualitetspod-
casten Takaisin Pasilaan.

Yle inledde sommaren 2021 pa prov
ett utbyte av webbnyheter med tio andra
europeiska rundradiobolag. | projektet
A European Perspective - Ett fénster mot
Europa publiceras andra rundradiobolags
webbnyheter pa Yles webbplats 6versatta
till engelska genom artificiell intelligens.
| fortsdttningen ar avsikten att dverséatta
dem aven till finska.

| de regionala redaktionerna gjordes
vissa omorganiseringar. Yles radionyhe-
ter i sydvastra Lappland och Lappland
sammanslogs till en nyhetssdndning
som omfattar hela landskapet Lappland.
Osterbottens och Sédra Osterbottens
nyheter skildes daremot at till separata
nyheter. Dessutom pilottestade Yle en
utvidgad morgonsdndning som omfat-
tar tva landskap i Norra Osterbotten och

Kajanaland samt Pdijanne-Tavastland och
Egentliga Tavastland. Malet med sam-
arbetet dr att 6ka redaktdrernas ndrvaro
pa faltet och starka journalistiken i regi-
onerna. Genom samarbete mellan redak-
tionerna produceras regelbundet ocksa
riksomfattande helheter.

Finlandarna anser liksom tidigare ar
att Yle ar den mest tillforlitliga nyhetskal-
lan, aven om detta minskat aningen. 83
procent av finlandarna litar pa Yles nyhe-
ter, vilket ar tre procentenheter mindre
dn aret innan. Andelen som férhaller sig
kritiskt till tillforlitligheten 6kade fran
sju till atta procent. Yles tv-nyheter och
webbnyheter var enligt enkaten de vikti-
gaste nyhetskallorna. (Nyhetsvarderingar
2021, IRO Research Qy)

Under aret férberedde sig bolaget
pa eventuella andringar av innehallet i
textform i 7 8 i Yle-lagen som ar under
behandling i riksdagen.

Matchen mellan Finland och Belgien under EM i fotboll for herrar var en av Yles mest sedda
sportsandningar och nadde 6ver tva miljoner tittare.

Bild: EPA-EFE/AIl Over Press



Sport och evenemang

Yles strategiska mal &r att 6ka narvaron,
dialogen och olika sociala evenemang
bland finlandarna. Yles uppgift att starka
det finlandska sambhaillet och den fin-
landska kulturen har framhavts sarskilt
under coronapandemin, bland annat i
den utmanande situationen inom kultur-
och evenemangsbranschen.

Yle ordnade under 2021, nar corona-
restriktionerna tilldt, evenemang som gav
artister arbetstillfallen och publiken mgj-
lighet att mota varandra. | stéllet for de
instdllda evenemangen utnyttjade bola-
get de verksamhetsmodeller som skapats
aret innan, sasom virtuella innehallskon-
cept som férmedlade musik, underhall-
ning och kultur till hemmen i radio, tv
och pa webben.

Hosten 2021 lanserade bolaget tva
nya evenemang. For att fira Yles 95-ars-
jubileum arrangerades i Levi i novem-
ber framtidsevenemanget Aurora som
behandlade teman kring ansvarsfullhet
och likabehandling. Samarbetspartner var
bland annat Visit Levi, utrikesministeriet
samt statsradets kansli.

| november ordnade Yle fér forsta
gangen tillsammans med samarbets-
partner Kulturgalan i Tammerfors, som
belénade den finlandska kulturen under
denna exceptionella tidsperiod. | samar-
betet deltog organisationer inom kultur-
och konstbranschen samt Tammerfors
stad, Veikkaus, Designmuseet, Serlachi-
usmuseet och Museiférbundet. Kultur-
galan sdndes direkt bade i Yle TV1 och
pa Yle Arenan.

Projektet Hyvin sanottu - Bra sagt fort-
satte med en turné och medborgardis-
kussioner som samlade manniskor med
olika bakgrund for moten och diskussio-
ner. Syftet med projektet som startats
av Yle och Dialogpaus-stiftelsen ar att
starka den finlandska diskussionskultu-
ren och skapa trygga diskussionsmiljcer.
| det femariga projektet deltar cirka 150
samarbetspartner.

Konceptet Yle Vardagsrum, som ord-

nades virtuellt aret innan, fornyades och
lyckades besoka flera orter i Finland nar
coronarestriktionerna tillat det. Samtidigt
pilottestades ett nytt lattare produktions-
satt som utnyttjades under Punkten-eve-
nemangsdagarna i Uledaborg, Tammerfors
och Lahtis i bérjan av sommaren.

Inom idrotten formedlade Yle bdde
internationella vardetavlingar och
inhemsk idrott i olika grenar till finlan-
darna. Aven idrottsevenemangen krivde
undantagsarrangemang av bade tavlings-
arrangorerna och Yle.

Trots coronapandemin var idrottens
evenemangsspektrum rikligt och lock-
ade en mycket stor publik. EM i herrfot-
boll, som flyttades fram med ett ar pa
grund av coronapandemin, samlade hela
3,8 miljoner och sommar-OS i Tokyo 3,7
miljoner tv-tittare.

Idrotten har en viktig roll ndr det gal-
ler att bygga upp gemensamma erfaren-
heter i ett samhalle med differentierade
och splittrade levnadsvanor. | sitt idrotts-
utbud lyfter Yle ocksd fram grenar med
farre utévare och 6kar deras synlighet.
Over hundra grenar &r representerade.
Yle har under flera ar arbetat malmedve-
tet och banbrytande dven for att framja
jamstalldheten inom idrott och motion.

| och med den skarpta priskonkurren-
sen for visningsratter for idrott har Yle
fortsatt samarbetet med andra aktdrer
inom branschen.

Ar 2021 lyckades Yle skaffa visnings-
rdtter for bade internationella och inhem-
ska vardetavlingar i vinter- och sommar-
grenar. Internationella friidrottsforbundet
och europeiska rundradioférbundet EBU
ingick ett avtal som gér det majligt att se
VM i friidrott pd Yles kanaler daven under
2025, 2027 och 2029.

| slutet av 2021 skaffade Yle for forsta
gangen visningsratter till NHL-ishockey-
ligans spel i samarbete med NENT Group
fram till slutet av perioden 2022-2023.
| och med avtalet visar Yle 25 utvalda
matcher samt alla Stanley Cup-finalmat-
cher i direktsdndning pa Yle TV2 och Yle
Arenan.




Drama, fakta och kultur samt
utbud fér barn och unga

Yle erbjod i radio, tv och pa webben ett
mangsidigt utbud av faktainnehall, kul-
tur, musik, drama, helheter som stédjer
inlarning samt innehall som sarskilt rik-
tar sig till barn och unga. | utbudet 2021
ingick savdl inhemska och internationella
framgangar som nya innehallsprojekt for
publik i olika aldrar.

Till de storsta satsningarna under dret
horde utéver valprogrammen och idrot-
tens vardetdvlingar dven traditionella
stora evenemang, sasom Tavlingen fér ny
musik, Eurovisionen, Nédsdagen och Fest pa
slottet, som pa grund av coronarestriktio-
nerna genomfdrdes med undantagsar-
rangemang, genom att engagera med-
borgarna och utnyttja digital interaktion
i form av tvasprakiga sandningar.

Coronapandemin medférde bade eko-
nomiska och tidsmassiga utmaningar for
innehallsproduktionen. De specialarrang-
emang och begrdnsningar som krdvdes
okade i viss man kostnaderna fér inne-
hallsproduktionen och en del av produk-

[

tionerna skots upp. De planerade dra-
maproduktionerna under 2021 kunde
dock genomféras utan betydande drojs-
mal.

Av inhemska produktionsbolag képte
Yle liksom tidigare ar framst drama,
underhallning, dokumentarer och fakta-
innehall som i enlighet med strategin rik-
tar sig sarskilt till personer under 45 ar.
Till exempel dokumentarserier fér ung-
domar var framgangsrika i denna mal-
grupp. Av de inhemska program som Yle
formedlade visade sig manga vara popu-
lara och uppskattade av finlandarna,
sasom minidramaserien Inneluft, Soffpo-
tatisarna samt komediserierna Betrodd
man och Moderna mén. De program som
visades pa Yles kanaler och pa Yle Arenan
belénades liksom aret innan med flera av
tv-branschens Gyllene Venla-priser.

Vid sidan av den inhemska produk-
tionen fortsatte Yle det aktiva samarbe-
tet med de nordiska systerbolagen (SVT,
DR, NRK, RUV). | synnerhet nar det gal-
ler inkdp av drama &r alliansen till nytta
i den allt hardare konkurrensen om vis-
ningsratter och mojliggor internationella

Serien Frakt, som behandlar mdnniskosmuggling, ar ett resultat av ett internationellt samarbete. Pa

bilden skadespelerskan Yasmin Ahsanullah.
Bild: Jarkko T. Laine



samproduktioner. Som ett resultat av
samarbetet sande Yle 2021 pa sina kana-
ler bland annat serien Frakt som handlar
om manniskosmuggling samt den tredje
produktionssasongen av Karppi som bada
ront daven internationellt intresse.

Yle stravar efter att géra inhemska
produktioner mer tillgangliga for inter-
nationell distribution. Yles internationella
forsaljningskatalog innehaller idag nas-
tan 100 tv-program eller serier, fran bland
annat dokumentarer till barnprogram och
drama, och férséljningen har 6kat under
de senaste aren. Ar 2021 intresserade sig
utldandska mediebolag till exempel fér
dokumentarerna Under polarskenets makt
och Den ukrainska babyfabriken samt Yles
egen produktion Av hela mitt hjdrta som
behandlar barnskyddet och som saldes
till Nordamerika. Med hjélp av exporten
ar det mgjligt att framja kannedomen
om den finlandska innehallsproduktio-
nen samt 6ppna internationella arbetstill-
féllen for aktorer inom branschen.

| Yles faktainnehall behandlades
aktuella fenomen samt teman med
anknytning till historia, vetenskap, livsstil,
halsa, valmaende och inlarning. | utbudet
ingdr ett mangsidigt urval av dokumen-
tarer samt naturprogram fran Finland och
utlandet. | valet av amnen och innehall
lyfts ocksa det finlandska samhallets for-
dndring och vardag fram med regionala
och kulturella sardrag.

Under aret lanserade Yle flera inhem-
ska serier som blev samhalleliga sam-
talsamnen. Till dessa horde till exem-
pel dokumentarserien Politikfinland som
belyser Finlands narhistoria och Finland
under kalla kriget som behandlade fin-
landiseringen. Till stora handelser inom
audio hor Radioteaterns musikdrama om
Armi Aavikkos karriar och liv, Armi - siind
valissa olin elossa, som i somras samlade
over en miljon lyssnare pa Yle Arenan.

Yles omfattande dokumentarprojekt,
Ett tungt dr, som inleddes ar 2020, foljde
i sin tur upp coronapandemins effekter
pa samhallet och finldndarnas vardag i
ndstan ett ar fran och med pandemins

bérjan och publicerades varen 2021. Med
tanke pd kommande generationer ger
serien samtidigt en viktig inblick i hur
undantagsforhallanden hanterades.

Sakinnehall som produceras i Media-
polis i Tammerfors har en sarskild roll i
att beskriva olika omraden och levnads-
vanor i Finland. Amnesomradena omfat-
tade bland annat tre nya dokumentarse-
rier: Livet pd sldtten, som berdttar om
unga vuxna i Osterbotten, Prdsterna,
som beskriver fyra présters vardag och
Drémmen om Lappland, dar manniskor
med olika bakgrund funderar pa sitt for-
hdllande till norr. Olika livsberattelser
behandlas ocksa i Yles diskussionspro-
gram, sasom Flinkkild & Kellomdki.

Inom faktainnehallet fortsatte Yle
ocksd att utveckla radioinnehallet och
audioberattandet som en del av audio-
reformen. Nya typer av podcaster med
anknytning till vetenskap och historia,
sasom Tiedetrippi och Pieleen mennyt his-
toria, hittade ocksa nya unga lyssnare pa
Yle Arenan.

Yles inldarningsinnehall fokuserar pa
livslangt larande och sjalvutveckling. Det
starker allmanbildningen och de fardig-
heter som behovs i dagens samhille,
sasom digitala fardigheter, mediefostran,
medieldskunnighet och inlarningsfardig-
heter.

Inlarningsinnehallet ar tillgangligt pa
webben pa lika villkor for medborgarna
och tillsammans med Yles 6vriga innehdll,
sasom Yle Arenan, utnyttjas det bland
annat som stéd for undervisningen i sko-
lorna. Yle erbjuder inte innehall enligt
laroplanen.

Under coronapandemin har Yle pake-
terat sitt innehall som stoéd for distans-
undervisningen bland annat till foljd av
onskemal fran lararna och Utbildnings-
styrelsen. Ar 2021 fokuserade Yle Oppimi-
nen sarskilt pa mediefostran och publice-
rade bland annat det prisbelonta virtuella
escape room-spelet Trollbunkern, som
hjalper anvandaren att identifiera disin-
formation.

Yle fortsatte utveckla innehall och




tjdnster for barn och unga.

Inom Yles finsk- och svensksprakiga
barnprogram bérjade man genomfora en
strategi for att fornya utbudet fér barn
under 15 ar, eftersom Yle nar skolelever
i aldern 7-14 ar samst bland alla dlders-
grupper. For att atgdrda situationen 6kar
bolaget resurserna och utbudet fér barn-
program.

Ar 2021 utékade bolaget programut-
budet fér skolelever och bestéllde drama
och animationsserier for barn i skolaldern
fran produktionsbolag for aren 2022-
2023.

Den barande principen for innehalls-
planeringen &r att tillhandahalla barnen
utvecklande, sdakert och stimulerande
innehall som stéder barnens olika alders-
skeden och bidrar till att skapa en positiv
jag- och varldsbild samt uppmuntrar bar-
nen att lara sig nya fardigheter och forsta
olikheter. Ett exempel pa ett sadant fér-
hallningssatt ar dramaserien Specialklas-
sare om sex specialbarn, som intresserade
skolelever och deras familjer.

De finska barnprogrammens flagg-

skepp Lilla Tvdaan riktar sig framst till
3-6-adringar, men Yle har utvidgat utbu-
det till att omfatta dven de allra minsta
tittarna genom bland annat en ny serie
i 20 delar, Knattarna. Innehallet i Lilla
Tvaan erbjuder vagkost och stimulans for
barnets uppvéaxt och de planeras i sam-
arbete med sakkunniga inom smabarns-
pedagogiken. Yle har sammanstallt for-
slag pa Lilla Tvaans innehdll pa sin egen
webbplats for att utnyttjas av smabarns-
pedagogiken.

Pa grund av coronarestriktionerna
hélls Lilla Tvaans traditionella barnkonser-
ter undantagsvis utan publik. Under pas-
ken 2021 publicerade Yle konserten Pyja-
mascirkus i samarbete med Sorin sirkus
och Pikku Papus orkester och pa sjalv-
standighetsdagen konserten Aika metka
matka som presenterade barnmusik fran
olika artionden.

For unga och unga vuxna erbjuder Yle
utover nyheter dven drama, dokumenta-
rer, spelinnehall samt faktaprogram och
musik. | dessa behandlas @mnen som
beror de ungas liv samt samhallsrela-

Hogklassiga barnprogram upplevs som en viktig del av Yles tjanster. Pa bilden Lilla Tvaans
programledare Senja Merildinen under Pyjamascirkus.
Bild: Laura Pohjavirta



terade teman. Yles utbud fér unga och
unga vuxna omfattar bland annat Abitre-
enit, Docstop, Summeri samt ungdomsme-
dierna Yle Kiosken och YleX.

Abitreenit, som riktar sig till gymnasie-
elever, har erbjudit stod for studentskriv-
ningarna redan i éver 40 ar och utnyttjas
av de flesta abiturienter.

Ar 2021 publicerades tre nya dramase-
rier fér unga pa Yle Arenan, av vilka Lovi,
en thrillerserie som utspelar sig i Norra
Karelen representerar ett nytt produk-
tionssatt. En stor del av skadespelarna
ar 17-18-ariga ungdomar utan tidigare
erfarenhet av skadespeleri. Den popu-
lara serien Sekasin - Helt kndpp lockade
ny publik till Yles utbud genom att under
den tredje produktionsperioden fokusera
sarskilt pd psykiska problem hos unga
vuxna som kommit till Finland pa grund
av krig. Animationsserien Galen-galna-
re-hogstadiet, som gjorts av ungdomat,
etablerade sig under den femte sdasongen
som en av de populdraste ungdomsseri-
erna.

Till arets nyheter hérde ocksa varens
kampanj Oispa kesd som riktades till
ungdomar och dar man samlade inne-
hall som fokuserar pa ungdomarnas ork.
Dessutom utnyttjar Yle nya berattar- och
utgivningssatt i utbudet for unga, till
exempel kortdrama pa Instagram, som
lyfter fram den unga generationens akto-
rer och nar i synnerhet 15-29-3aringar.

Ungdomsmedierna Yle Kiosken och
YleX fortsatte att utveckla befintliga
kanaler samt innehall och tjanster for
att na personer under 30 ar. Innehall
publiceras pa plattformar som ar popu-
lara bland unga och unga vuxna, sdsom
YouTube och sociala medier samt Yle
Arenan och YleX:s radiosdandningar. De
behandlar @amnen som berdr unga och
samhalleliga teman. Yle Kiosken foljde
bland annat krisen i Afghanistan efter
invasionen av Kabul i en serie som leddes
av en finsk-afghansk journalist samt del-
tog i planeringen och genomférandet av
Yles valhelhet.

I likhet med dret innan ersatte YleX

traditionella publikevenemang med vir-
tuella konserter, dar ett mangsidigt
urval av Finlands framsta artister och
kdnda programledare deltog. YleX arliga
Naurumaraton pd Ndsdagen samlade
en rekordsumma pa éver 400 000 euro
till valgérenhet. Podden, som uppkallats
efter programledarna fér YleX Aamu, Viki
och Képi, ar Finlands tredje populdraste i
streamingtjansten Spotify.

Som en del av det mdngsidiga kultu-
rutbudet férmedlade Yle forutom kon-
serter och musikprogram aven kultur-
innehall fran olika konstarter i radio, tv
och pa webben. | borjan av 2021 inleddes
den fornyade multimediala Kulturcock-
tail-helheten, som varje vecka behandlar
aktuella kulturfenomen i tv och pa web-
ben. En nyhet var ocksd podcasten med
litteraturtema, litteraturcirkeln Lukupiiri
Tulusto & Kylmald.

Coronarestriktionerna paverkade
musikproduktionen i stor grad. Under
aret spelade Yle in bland annat musik
fran Tammerfors jazz happening-evene-
manget samt en stodkonsert for evene-
mangsbranschen fran Tavastiaklubben. |
programutbudet kom man ocksd ihdg de
framlidna stora namnen inom finlandsk
musik, Pave Maijanen och Fredi.

Radions Symfoniorkesters konserter
genomfordes huvudsakligen utan publik
och i varierande sammansdttningar.
Trots de besvarliga férhallandena sdndes
RSO:s alla konserter till allmanheten i ty,
radio och pa Yle Arenan. Sandningarna
betonade orkesterns nationella betydelse,
da konsertverksamheten pa manga orter
stalldes in pd grund av coronapandemin.

Den nya 6verkapellmastaren Nicho-
las Collon inledde sin period hésten 2021
framgangsrikt.

Inhemska producenters roll i Yles
utbud

Samarbete med inhemska produktions-
bolag utgér ett viktigt element i Yles
uppgift. Yle képer in bade fardiga pro-
gram och deltar i samproduktioner. Dess-




utom finansierar och utvecklar Yle i sam-
arbete nya innehall och innehallsformat.
Programinkopen och delandet av kun-
skap bidrar till kontinuitet och stéder sys-
selsattningen bland unga aktorer inom
branschen.

Inom ramen f&ér programinkdp koper
Yle visningsratter fér inhemska filmer och
dr en betydande finansiar. Yles férkdp av
visningsratterna star ofta fér 10-30 pro-
cent av den totala finansieringen.

Nastan halften av de inhemska lang-
filmerna gors med stdd av finansiering
fran Yle. Yles mal ar att arligen kopa in ett
mangsidigt utbud filmer som &r tidlGsa,
och att ge mojlighet till att skapa filmer
som inte hér hemma i ndgon kommersi-
ellt intressant nisch.

Yle spelar en synnerligen viktig roll
ndr det galler produktion och visning
av inhemska dokumentarer och kortfil-
mer. Pa den fronten ar Yle det viktigaste
mediebolaget som deltar i finansieringen.

Ar 2021 slét Yle avtal om tio nya
inhemska langfilmer, 14 dokumentarer

och 14 kortfilmer. Pandemisituationen
har bidragit till att man varit tvungen
att skjuta upp produktioner och avtal till
nasta ar.

Till den finlandska filmens internatio-
nella framgdngar hérde Kupé nr 6 som
regisserats av Juho Kuosmanen, och som
deltog i filmfestivalen i Cannes, samt
Guled & Nasra som regisserats av Khadar
Ahmed. Kupé nr 6 vann det uppskattade
andrapriset Grand Prix i Cannes och bada
filmerna har vunnit manga stora priser
runtom i varlden. Filmerna visas pa Yle
2022.

Svenska Yle — innehall och tjdnster
pa svenska

Svenska Yle ansvarar for Yles public ser-
vice pa svenska. Ar 2021 nddde Svenska
Yles innehall och tjanster ut till 89 pro-
cent av finlandssvenskarna varje vecka.
Rackvidden har hillits pd en hog niva,
dven om den har minskat nagot under de
senaste aren. (2020: 91 procent).

Efter Nio fornyade sitt innehallskoncept och véarvade Janne Gronroos, som ar bekant fran
ungdomskanalen X3M, till programledare vid sidan av Sonja Kailassaari. Mitt i bild dven gasten Mia
Anderssén-Lof.

Bild: Dan Gustafsson/ Parad Media.



Traditionell radio och tv har fortfa-
rande stor betydelse for finlandssvensk-
arna och tvasprékiga. Ar 2021 nadde
radiokanalen Yle Vega som riktas till
vuxna 53 procent och ungdomskanalen
Yle X3M 27 procent av malgruppen varje
vecka. Yle Fem, som delar kanalplats med
Yle Teema, nddde varje vecka 45 procent
av finlandssvenskarna.

Den svensksprdkiga Yle Arenan nadde
daremot 50 procent av de svenskspra-
kiga i Finland varje vecka, vilket ar tva
procentenheter mer an aret innan, men
nagot under 2019 ars niva. Betydelsen av
Yle Arenan som utgivningsplattform har
okat i takt med att medieanvandningen
har forandrats, precis som pa finskspra-
kiga Yle Arenan.

Innehall och utgivning

Coronapandemin paverkade pa manga
sdtt planeringen och produktionen av
Svenska Yles innehdll som genomfordes
med specialarrangemang under coro-
narestriktionerna. Svenska Yle fortsatte
satsa pa direktsdant nyhetsinnehall och
okade antalet direktsandningar i Yle Are-
nan. Till exempel i samband med kom-
munalvalet var det mgjligt att félja tre
regionala sandningar fran olika orter i
direktsandning.

Utover det livliga nyhetsdret och
kommunalvalet utgjorde stora nationella
festligheter, sdsom Fest pa slottet och de
stora evenemangsproduktionerna som
Tdvlingen for ny musik och Eurovisionen
ocksa stora satsningar fér Svenska Yle.

Svenska Yle har i sitt innehall pa ett
mangsidigt satt behandlat teman med
anknytning till coronapandemin, fran
nyheter till faktainnehall. Bland annat
dokumentérerna Pandemifornekarna och
audioserien Vaccinstrider, som behand-
lade bekampningen av pandemin och
vaccinationer, intresserade finlands-
svenskarna och gav upphov till debatter.
Aven den svenska dokumentaren Vaccin-
krigarna i tre delar pa Yle Arenan vackte
stort intresse.

Ar 2021 satsade Svenska Yle sarskilt pa
att na ut till den unga publiken genom
att starka utbudet pa Yle Arenan, férnya
webbplatsen svenska.yle.fi och utveckla
det svensksprakiga innehdllet i den
nya digitala Yle-tjdnsten. Samtidigt har
Svenska Yle flyttat fokus till multimedi-
alt webbinnehall som kompletterar tradi-
tionella nyhetsartiklar.

Svenska Yle har vid sidan av den digi-
tala utgivningen allokerat resurser for
utveckling av audio- och videoinnehall.
P3a de traditionella radiokanalerna har
programutbudet férnyats genom att
satsa pa evenemangsinnehdll och pa att
engagera publiken.

Nya former av audio har varit ett sar-
skilt utvecklingsobjekt. Alla podcaster
som tidigare publicerats pa andra platt-
formar &r tillgangliga centraliserat pa Yle
Arenan. Malet ar att géra innehallet tyd-
ligare och lattare att hitta. Svenska Yle
publicerade ocksa nya framgangsrika
poddar. Dessutom inledde Svenska Yle
utbytet av audioinnehall i samarbete med
Sveriges Radio. Darigenom kan SR:s inne-
hall erbjudas bade i Svenska Yles traditio-
nella radiosandningar och i digital form.

Ungdomskanalen Yle X3M engage-
rade unga och unga vuxna bland annat
under en maratonsdndning pa dver 66
timmar under Ndsdagen, och som sam-
lade 6ver 53 000 euro till valgorenhet.
Serier riktade till en yngre publik, sdsom
Sex & sant och Nadde forstor virlden, som
behandlade klimatférandringen i varda-
gen, vackte likasa intresse i sin malgrupp.

Flaggskeppet pa Yle Fem, diskussions-
programmet Efter Nio, férnyade sitt inne-
hallskoncept och rekryterade Janne Grén-
roos, kdnd radioprogramledare fran Yle
X3M, som andra programledare vid sidan
av Sonja Kailassaari. Fornyelsen visade
sig vara lyckad. Efter Nio férdjupar sig
i aktuella @mnen och fenomen genom
att intervjua huvudsakligen svensk- och
finsksprakiga gaster kring det valda
temat. Dessutom lanserade Yle Fem den
nya talkshowen Succékvill som leds av
Gronroos.




Till drets storsatsningar hor ocksa
Skolmusik-evenemanget som ordnades i
maj och som Svenska Yle sande pa web-
ben. Pa grund av coronarestriktionerna
genomfdérdes evenemanget virtuellt, vil-
ket kravde sarskilda tekniska arrange-
mang av Svenska Yle. Tusentals skol-
elever fran olika delar av Finland deltog
i det gemensamma sangevenemanget.

Svenska Yle har aktivt utvecklat utbu-
det for barn och unga, vars huvudsakliga
utgivningsplattform &r Yle Arenan. Den
traditionella BUU-klubben f6r smabarn
visas ocksa pa Yle Fem. Utbver den dag-
liga Hajbo-nyhetssandningen som lan-
serades aret innan utvecklade Svenska
Yle ett nytt nyhetskoncept pa Yle Are-
nan for barn och unga, Watt Nytt, som
ocksa omfattar en kort sandning i tv pa
|6rdagsmorgnarna.

Till de nya imponerande innehallspro-
jekten hor dramat Spegeln pa skolgarden,
som var en interaktiv programproduktion
pa barnens egna skolgardar. | program-
met deltog 6ver 160 finlandssvenska sko-
lor.

Svenska Yle har under de senaste aren

systematiskt framjat tillgangligheten till
svensksprakigt innehall och svenskspra-
kiga tjdnster. Sedan slutet av 2019 har Yle
erbjudit nyheter pa latt svenska. Innehall
har ocksa producerats pa teckensprak,
sasom barnserien Titta en saga, valdis-
kussioner och Fest pa slottet under 2021.
Svenska Yles arbete med att utveckla
roststyrda tjdnster hjalper personer med
nedsatt syn att fa tillgang till innehall
utan tangentbord eller mus.

Framgadng i public
service-uppdraget

Yle utreder verksamhetens betydelse
for den svensksprakiga och tvaspra-
kiga befolkningen genom en arlig enkat.
Enligt den anser finlandssvenskarna att
Yle ar viktigt for samhallet och att det
lyckats i sitt uppdrag. | enkdten 2021
bedomdes Svenska Yle aterigen som den
mest palitliga bland sex medieaktorer.
(Hur vardefullt ar Yle for finlandssvensk-
arna 2021, IRO Research Oy)

Svenska Yle fick betyget 4,4 pa ska-
lan 1-5 for hur public service-uppdraget

Hur val har Svenska Yle lyckats i sitt public service-uppdrag 2019-2021
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skots (2020: 4,49). Resultatet har varit
stabilt under de senaste aren. Svenska
Yles betydelse i den personliga medie-
anvandningen ckade nagot jamfért med
aret innan och fick betyget 7,2 pa ska-
lan 1-10.

| enlighet med strategin har Svenska
Yle framjat mangfald och flerstammighet
i sitt innehall, vilket syns i finlandssvensk-
arnas bedomningar. Enligt enkdten ar allt
fler, dvs. 70 procent, av finlandssvensk-
arna helt eller delvis av samma asikt om
att Svenska Yle forstdr och kdnner till
deras vardag.

Svenska Yle samarbetar i allt hogre
grad med samarbetspartner inom den
kreativa branschen och med andra
medier. Under aret framjades bland
annat journalistutbildningen och sprak-
varden genom samarbete. Samarbetet
beskrivs narmare i kapitel 5.2.

3.3 TJANSTER PA SAMISKA

Yles samiska redaktion Yle Sapmi ar en
del av bolagets finska nyhets- och aktua-
litetsverksamhet. Till den samiska redak-
tionens uppgifter hor innehall och tjans-
ter pd samiska som galler samekulturen
och som stéder livskraften i de samiska
spraken och den samiska kulturen.

Redaktionen producerar regelbundet
audio-, video- och textinnehall pa de tre
samiska spraken som talas i Finland, dvs.
enaresamiska, skoltsamiska och nordsa-
miska samt pa finska. Férutom nyhets-
och aktualitetsinnehall innehaller utbudet
kultur, program for barn och unga samt
andligt innehall for radio, tv, webben, Yle
Arenan och sociala medier.

Den samiska redaktionen har lokaler
i Enare, Enontekis och Utsjoki och har
ocksa redaktérer i huvudstadsregionen.

Sohkarsohkka (“Sockerchock”) erbjuder ungdomar innehall pa sociala medier och radio pa samiska. Pa

bilden Xia Torikka (till vdanster) och Saarakaisa Seurujarvi i valborgsstamning.

Bild: Vesa Toppari/Yle
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Ar 2021 arbetade redaktionen i huvud-
sak fortsatt pa distans med stéd av den
tekniska beredskap och praxis som visat
sig fungera val aret innan. Redaktorerna
har haft mgjlighet att var mer aktivt néar-
varande ute pa filtet bland annat tack
vare att mobila medier inom audio- och
videoproduktionen numera tillhor var-
dagsrutinen. Tack vare mobiltekniken har
redaktionen kunnat producera innehall
forutom i det samiska omrddet dven i de
stdrsta samesamfunden, dvs. Rovaniemi,
Uledborg, Tammerfors, Abo och huvud-
stadsregionen.

Yle Sami Radio sander radioprogram
cirka 8 timmar pa vardagar. Ar 2021 mins-
kade det totala timantalet i radion nagot,
vilket beror pa att radiosdndningen Soh-
karsohkka fér unga vuxna avslutades aret
innan och utbudet koncentrerades till
plattformar som ar populdra bland unga,
sociala medier och Yle Arenan. | och med
férnyelsen har en ny ung publik hittat de
samisksprakiga tjansterna.

| programmen kan man hdra alla tre
samiska spraken och de anvands av pro-
gramledarna varje dag. Det gar inte att
exakt specificera de olika samiska spra-
kens timantal i sandningarna, men varje
sprak har under de senaste aren haft
ungefdr samma relativa andel. Mest inne-
hall finns pa nordsamiska. Eftermiddags-
sandningarna innehaller program pa ena-
resamiska och skoltsamiska minst fyra
dagar i veckan.

Vid sidan av radio har audioproduk-
tionen stor betydelse for samernas med-
ieanvdndning, eftersom det inte & moj-
ligt att hora samiska overallt dar det bor
samer. Eftersom Yle Arenan innehaller
dven audiomaterial utan tids- och lands-
begransningar har allt fler anvandare fatt
atkomst till innehallet.

Ar 2021 bestod Yle Sapmis utbud i
tv for samisksprakiga tittare framst av
nyheter och aktualiteter samt innehall for
barn. Yle Oddasats forsta nyhetssdandning
pa samiska hade i genomsnitt 154 000

Tjanster pa samiska i radio och tv 2017-2021
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tittare. | linje med trenden inom med-
ieanvdndningen minskade tittarantalet
med tiotusentals jamfort med aret innan.
| synnerhet i bérjan av coronakrisen ar
2020 var tittarsiffrorna i tv hoga, men de
atergick till nivan fére pandemin nér situ-
ationen hade stabiliserat sig.

Den férsta sandningen av samnordiska
Oddasat nddde ddaremot i genomsnitt
drygt 61 000 tittare. Siffran har varierat
mellan 38 000 och 70 00O tittare varje
ar, alltsd kan rackvidden anses vara god.

Under hostsasongen 2021 fick Yle
Oddasat ett nytt koncept som betydde
att det inte langre finns nagon nyhetsre-
daktor. Den tekniska sammanstéllningen
av sandningen o6verférdes fran Enare till
Tammerfors, dar alla regionala tv-sand-
ningar sammanstalls, men allt innehall
produceras av samisksprakiga redaktio-
ner pa olika hall i Finland. Pa sa satt kan
nyhetsredaktorer vara mer aktivt narva-
rande med manniskorna ute pa faltet. En
|attare produktionsmodell gor det mojligt
att anvanda nya uttrycks- och beréttar-
former. Aven videor anvands nu mer flex-
ibelt i olika medier.

Dessutom har den samiska redaktio-
nen producerat webbvideor om gemen-
samma stunder och evenemang i Sapmi.
Till exempel pa vdaren 2021 genom-
forde redaktionen tillsammans med Yle
Luonto en livesandning, Suuri jddlive, dar
man under tva veckor féljde islossningen
i Tana alv pa Yle Arenan. Jailive var en
publikframgdng och nddde over 600 000
tittare pa Yle Arenan. Innehdll produce-
rades ocksa fér radio och sociala medier.

F6r att nd unga samisksprakiga per-
soner har redaktionen utvecklat video-
produktionen och publiceringsformerna
i Sohkarsohkka, till exempel genom att
publicera nya videoserier. Under varsa-
songen producerades flera utmanings-
videor pa Yle Arenan och under host-
sasongen en minidokumentar om
regnbagsungdomar. Redaktionen fick
senare Yles utvecklingsanslag for tva nya
dokumentarer som berdttar om samiska
ungdomar. De publiceras i borjan av 2022.

| och med férnyelsen nar de videor
som Sohkarsohkka producerar regel-
bundet tiotusentals anvdndare i sociala
medier bade pa TikTok och Instagram.
Som mest har videorna spelats upp
till exempel pd TikTok mer dn 170 000
gdnger. | huvudsak dr det 15-35-aringar
som féljer innehallet.

Yle Sapmi producerar ocksa regelbun-
det webbartiklar pa enaresamiska, skolt-
samiska och nordsamiska samt pa finska.
Under aret publicerade redaktionen nas-
tan 1 000 artiklar pa sin webbplats som
gav i genomsnitt drygt 55 000 sidladd-
ningar per vecka.

Audio- och videoinnehall som produ-
cerats pa de hotade samiska spraken ar
nu tillgdngliga pa ett mangsidigare satt
an tidigare som en del av webbartiklarna
samt pa Yle Arenan. Ar 2021 bérjade dven
arbetet med att fornya Yles webbplats pa
samiska som blev klar i bérjan av 2022.

Yle Sapmi publicerar innehall fér barn
forutom pa radio och tv aven pa Yle Are-
nan. Barnprogrammet Binna Bdnna fort-
satte liksom tidigare ar pa radion. Audio-
innehall med anknytning till programmet
publiceras nu regelbundet dven pa Yle
Arenan, dar det genast natt en etable-
rad lyssnarkar.

Under var- och héstsdasongen sdande
TV2 och Yle Arenan under mandags-
morgnar sammanlagt 30 avsnitt av barn-
programmet Unna Junnd. Programmet
nadde i genomsnitt 20 000 tv-tittare.

Yle Sapmi vidareutvecklade pake-
teringen och publiceringen av innehall
pd samiska pa Yle Barnens Arena for
att svara mot barnfamiljernas forander-
liga medieanvdandningsbehov. Bland de
mest populdra innehdllen i webbtjansten
ar fortfarande Mumin-animationerna pa
samiska som publicerades for ett par ar
sedan. Avsnitten har natt tiotusentals tit-
tare.

De samiska spraken ar hotade sprak
och darfér ar det viktigt att uppratthalla
yrkeskunnigheten hos de redaktorer som
arbetar inom branschen. De anstallda
vid den samiska redaktionen har mgjlig-
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het att regelbundet delta i utbildningar
pad Yles Journalistakademi. Dessutom
erbjuder vi redaktérerna teknisk utbild-
ning och sprdkvard pa alla samiska sprak.

Ar 2021 kunde dessutom redaktor-
spraktikanter avlagga ett praktikprogram
pa samiska. Malet med programmet var
att kartlagga samarbetspartner och fa
nya redaktorer till den samiska journa-
listiken. Till praktikprogrammet valdes
i forsta fasen fem personer som repre-
senterade alla samiska sprak som talas i
Finland. Erfarenheterna var goda och vi
kommer att utnyttja dem i planeringen
av nya praktikprogram.

3.4 TJANSTER FOR
SPECIALGRUPPER OCH
ANDRA MINORITETER

Yle har en lagstadgad skyldighet att
framja jamstalldhet, tolerans och kultu-
rell mangfald. Yle ska ge alla medborg-
are samma mojlighet att delta i samhal-
let och samhéllsdebatten och ta del av
gemensamma upplevelser och erfaren-
heter. Yle betjanar ocksa sddana special-
och minoritetsgrupper som det inte finns
ett stort medieutbud for.

For att uppmarksamma mangfald ser
Yle till att pa ett jamlikt satt behandla
sprakliga och kulturella minoriteter med
olika bakgrund samt personer som pa
grund av en funktionsnedsattning ar i en
utsatt position. Yle vill att representan-
ter for specialgrupper och minoriteter i
hdgre grad ska betraktas som deltagare,
experter och producenter i innehall som
riktas till den stora allmanheten.

Yle tillhandahaller innehall och tjanster
forutom pa finska, svenska och samiska
dven pa teckensprak, lattlast finska och
svenska samt engelska, ryska, romani
och karelska. Inget annat mediebolag
erbjuder dylika tjanster pa minoritets-
sprak och inte heller inhemska barnpro-
gram pa alla inhemska sprak.

Inom Yle har tillgangligheten gjorts till
en annu viktigare del av planeringen av

utbudet och det ar ocksa en av tyngd-
punkterna i strategin for de kommande
aren. Yle utarbetade ar 2021 en ny hand-
lingsplan for tillganglighet. | och med den
kommer Yle under de ndrmaste aren att
ytterligare oka tjanster pa teckensprak
och syntolkningar samt utveckla den
digitala anvandarupplevelsen och for-
battra webbtjdnsternas tekniska tillgdng-
lighet.

Ar 2021 fortsatte bolaget att satsa
extra pa tjdnster pa teckensprak, syntolk-
ning och direkttextning.

Textning och syntolkning

Yle producerar undertextning av tva slag:
Oversattningar och programtextning, vars
malgrupp ar i synnerhet personer med
nedsatt horsel.

Alla tv-program pda frammande
sprak, dven pa svenska, Gversatts till fin-
ska. Oversattningar fran andra sprak till
svenska gors i synnerhet for program-
men pd Yle Teema Fem, men de har
ocksa lagts till pa andra kanaler. For att
framja rackvidden och jamlikheten Gver-
satte Yle ar 2021 ocksa sina program till
bland annat engelska och nordsamiska.

Programtextning gors for ndstan alla
av Yles finsk- och svensksprakiga tv-pro-
gram med undantag av vissa direktsand-
ningar. Ndstan alla tv-sandningar med
programtextning publiceras ocksa med
textning pa Yle Arenan. Programtextning
ar en lagstadgad tjanst.

Ar 2021 satsade Yle sarskilt pa text-
ning av direktsandningar vilket ar tek-
niskt utmanande och som fortfarande
i forsta hand utférs manuellt av nagon.
Antalet direkttextade program d6kade
betydligt jamfort med tidigare da var-
dagskvallarnas aktualitetssandningar
Halv sju, A-studion, Fredag och Nyhetsfin-
land direkttextades. Dessutom textade
Yle fér forsta gangen i direktsandning
de langa finalerna av Eurovisionen och
bdrjade direkttexta repriser av regionala
tv-nyheter.

Fran och med borjan av 2022 ska Yle



enligt lagen texta alla direktsandningar
forutom direktsdndningar av musik och
regionala sandningar som sands for for-
sta gangen. Aven den dagliga sandningen
av Yles morgon och TV-nytt pd svenska
fick direkttextning.

Vid textning av program som fardig-
stalls pa forhand utnyttjar Yle maskinas-
sistans som stod for manskligt arbete.
Dikteringsteknik som baserar sig pa tali-
genkdnning har ocksa testats som en del
av textning av direktsandningar. Den f6r-
sta maskinassisterade direkttextningen
producerades for sjalvstandighetsdagens
sandning Infor festen - Fest pa slottet 2021.

Ljudtextning &r en tjanst dar under-
textningen som syns pa skdarmen hors
som syntetiskt tal. Ljudtextning betjanar
i forsta hand personer med olika grad av
synnedsattning samt personer som av
andra orsaker har svart att lasa texten.

Yle bifogar ljudtextning till alla pro-

gram med undertextning pa fraimmande
sprak. Ljudtextningstjansten finns ocksa
pa Yle Arenan, dar den har genomforts
enligt onskemal av personer med nedsatt
syn, i forsta hand for mobila enheter som
anvandarna sjalva foéredrar.

Ar 2021 lades ljudtextning ocksa till
Yles nyhetssandningar, vilket krdavde
en overgang fran inbrdand textning till
DVB-textningsteknik. | och med and-
ringen uppstod tillfilliga tekniska pro-
blem i textningen och darfor beslutade
man att fortsatta med den tidigare prax-
isen tills den nya ljudtextningstjansten
fungerar klanderfritt.

Syntolkning férmedlar programmets
visuella budskap i verbal form. Utdver
personer med nedsatt syn har ocksa till
exempel personer inom autismspektrat
nytta av tjansten. Yle erbjuder syntolk-
ning pa bade finska och svenska.

Antalet syntolkade program okade

Ar 2021 bérjade Yle syntolka dven dramaserier, till exempel serien Av hela mitt hjiarta som handlar
om barnskydd och ar en Yle-produktion.

Bild: Johanna Kannasmaa/Tomi Paijo, Yle




avsevart ocksa ar 2021. Utover filmer och
dokumentérer syntolkade Yle dven dra-
maserier, Inneluft och Av hela mitt hjdrta
samt den klassiska animationen Snégub-
ben.

Tjdnster pa teckensprak

Yle sdnder dagligen tv-nyheter pa tecken-
sprak fér dova och teckensprakiga perso-
ner, nyheterna finns ocksa pa Yle Arenan.
Pa teckensprak férmedlas ocksa bland
annat A-studions sandningar, riksdagens
fragestund, valprogram och barnprogram.

Ar 2021 tittade i genomsnitt 320 000
personer pa tv-nyheter pa teckensprak.
Diskussionsprogrammet Mikaela & Tho-
mas pa teckensprak (Yle TV1 och Yle Are-
nan) har fatt en etablerad publik och
hade i genomsnitt 61 000 tittare pa tv.

Under coronapandemin har Yle for-
medlat tiotals direktsandningar, varav
nastan alla har tolkats till finskt tecken-
sprak. Storsta delen av dessa var direkt-
sdnda presskonferenser om coronaviru-
set.

Yle tolkar ocksa program till det mer
sallsynta finlandssvenska teckenspra-
ket. Ar 2021 handlade det om program
som Regeringens dtgdrder mot coronaviru-
set och sjalvstéandighetsdagens sandning
Fest pa slottet. Dessutom sander Yle barn-
program som tolkas till finlandssvenskt
teckensprak.

Yle Nyheter pa litt finska — i Yle
TV1, Yle Radio Suomi och Yle
Mondo samt pa webben och Yle
Arenan

Yle Nyheter pa latt finska framfér nyhe-
terna pa latt finska sd att amnena avgran-
sas tydligt och man endast berdttar om
det vasentliga. Nyheterna finns pa ty,
radio och webben och riktar sig till per-
soner med svarigheter att forsta tal eller
skriven text. Lattlasta nyheter ar ocksa
till nytta for personer som studerar fin-
ska, invandrare, personer med minnes-
sjukdom och dldre. Enligt Selkokeskus

finns det cirka 650 000-750 000 perso-
ner i Finland som behdver lattlast sprak.

Nyheterna pa latt finska sands kvalls-
tid i Yle Radio Suomi och flera ganger
om dagen i Yle Mondo samt i Yle TV1 var-
dagar. Tv- och radiosandningarna finns
ocksa pa Yle Arenan. Dessutom kan man
|asa nyheterna pa webbsidorna for latt-
lasta nyheter.

Tv-nyheterna pa latt finska har varje
vardag ca 150 000-250 000 tittare och
kvallens radiosdandning ca 50 000 lyss-
nare. | kommunalvalet 2021 ordnade Yle
for andra gangen en valdebatt pa latt-
last sprak, dar riksdagspartiernas repre-
sentanter deltog. Debatten nadde cirka
250 000 tittare.

Yle News — nyheter pa engelska —
i Yle Radio 1 och Yle Mondo samt
pa webben och i sociala medier

Yle News producerar innehall om det fin-
landska samhallet for personer som &r
bosatta i Finland och vars modersmal inte
ar finska, svenska, ryska eller samiska.
Malgruppen omfattar ocksa turister i
Finland och personer utomlands som &r
intresserade av Finland.

Yle News fokuserade pa att starka
webb- och mobilutbudet samt fortsatte
med nyhetssdndningar i radio pa varda-
gar. Yle News gor ocksa podden All Points
North varje vecka. Over hélften av publi-
ken ar under 45 ar.

Ar 2021 genomférde Yle News en
webbtjanst, Can | vote, som berattade for
utlandska personer i Finland om deras
rostratt i kommunalvalet. Tjdnsten var
den forsta i sitt slag i Finland. Dessutom
gjorde redaktionen en engelsksprdkig
version av Yles valkompass.

Novosti Yle — nyheter pa ryska —
i Yle TV1, pa webben och i sociala
medier

Den framsta malgruppen fér Novosti Yle
dr de ryssar som bor i Finland samt per-
soner som ar intresserade av det ryska



Specialtjdnster i programtimmar 2021

Nyheter och innehall
pa teckensprak .
(Bl.a. riksdagens frage- Novosti Yle

Yle

timme med tolkning Oddasat Oddasat
till teckensprak)

Nyheter pa Myndighets-
latt finska meddelanden

Syntolkning

Ljudtextning

Text-TV

Utlands-

Romano Mirits
tjanster

— romska parlor

Yle Uudizet
karjalakse

Program-
textning

I TV OCH PA YLE ARENAN (2020 INOM PARENTES)

e Oddasat 178 timmar (181)

* Yle News 18 timmar (18)

*  Novosti Yle 28 timmar (28)

e Tjdnster pa teckensprak 320 timmar (211)

- A-studion och aktualitetsprogrammen, inkl. Republikens presidents nyarstal,
specialséndningar om coronapandemin, barnprogram, Yle Nyheter pa teckensprdk,
Mikaela & Thomas, Riksdagens fragestunder

e Yle Nyheter pa latt finska 16 timmar (16)
e Syntolkning 142 timmar (85)

- Bland annat serierna Inneluft, Av hela mitt hjdrta, Tunna bla linjen, White wall och Julkalendern

samt filmerna Aalto, Froken Tid, Hundar bdr inte byxor, Den férsta snén och Marias paradis

Coronameddelanden pa andra sprdk (arabiska, kurdiska, persiska/dari, somaliska) 15 timmar

| RADIO (2020 INOM PARENTES)

*  Romano mirits 13 timmar (13)

«  Yle News 18 timmar (18)

« Yle Nyheter pa ldtt finska 37 timmar (30)

» Yle Nyheter pa litt svenska 21 timmar (26)




3.5

spraket. Ar 2021 producerade redaktio-
nen nyheter foér tv, webben och sociala
medier. Ar 2021 hade Novosti Yles dag-
liga tv-nyhetssdndning i genomsnitt 225
000 tittare, vilket & ndgot mindre dn aret
innan. Tiden som anvdndes for ryskspra-
kiga webbnyheter fortsatte 6ka.

Yle Novosti gjorde en version pa
ryska av Yles valkompass och ordnade
en direktsdnd kommunalvalsdebatt pa
Yle Arenan och i sociala medier. Kommu-
nalvalets valvaka streamades direkt pa
sociala medier pd ryska. Aven finalen i
Tavlingen for ny musik och finalen i Euro-
visionen refererades pa ryska.

Romano Mirits - Yle Radio 1 och
Yle Arenan

Veckoprogrammet pda 15 minuter
innehaller aktuell information om romer
och romsk kultur, inklusive nyheter pa
romani. Malet med programmet ar att
framja bevarandet och utvecklingen av
romani. | intervjuerna i Romano mirits
behandlas samhallsfragor ur ett romskt
perspektiv. Den ena av programmets tva
frilansredaktorer representerar den rom-
ska befolkningen. Innehallet i Romano
mirits utvecklas i samarbete med det
romska samfundet.

Utover ovan hdamnda tjanster publice-
rar Yle tjdnsten Yle Kielikoulu - Yle Sprdk-
skolan, som riktar sig sarskilt till invandrare
och personer med ett frammande sprak
som modersmal. | sprakskolan kan man
studera finska och svenska via Yles video-
innehdll med programtextning. Sprakinlar-
ningen stods genom att producera stodo-
versattningar for textning pa de sprak som
talas mest i Finland. Ar 2021 lades kine-
siska, thailandska, vietnamesiska och pol-
ska till som nya sprak i tjansten.

3.5 ANDAKTSPROGRAM

Yle sander i enlighet med lagen riksom-
fattande andaktsprogram i radio, tv och
pa Yle Arenan pa finska och svenska. For

innehallet i programmen star Yle i sam-
arbete med Kyrkans kommunikation och
Kyrkans central for det svenska arbe-
tet. Dessutom sander Yle Sapmi andliga
program pa samiska. Hogsta organet ar
Overvakningsorganet for kristna andakts-
program, som godkdnner sandningspla-
nerna och ser till att de olika kyrkosam-
funden far egna andaktsprogram i Yles
utbud.

Pa grund av coronarestriktionerna var
man tvungen att fortsattningsvis spela
in en betydande del av till exempel de
finsksprakiga radioandakterna pa dis-
tans, eftersom regionala studiorna var ur
bruk. Genom ett gott samarbete mellan
Yle och kyrkosamfunden genomfdrdes
sandningarna framgangsrikt.

Andaktsprogrammen har en mycket
etablerad publik pa Yles finsk- och
svensksprakiga kanaler, trots att antalet
lyssnare och tittare for de finsksprakiga
sandningarnas del har minskat under de
senaste daren. Andaktsprogrammen féljs i
allt hégre grad pa Yle Arenan.

Ar 2021 férmedlade Yle gudstjans-
ter pa finska i Yle TV1 varje sondag och
under kristna hogtider, sammanlagt 61
sdndningar, varav storsta delen sdndes
i repris pa mandagar. Till dessa hor det
nya gudstjanstformatet Studiogudstjénst
som kom till i bérjan av pandemin. En
ny typ av gudstjanster ar aven Fdrdkyrka,
Glddjesdnger och Fatdljkyrka som fortsatt-
ningsvis ingdr i programutbudet. Fem av
sandningarna var fran fria kyrkosamfund
och férsamlingar, fem var ortodoxa guds-
tjdnster och en var en katolsk gudstjdnst.
Utover dessa sandes ocksa separat Eku-
menisk jul, Vatikanens julnattsmassa och
pavens julhalsning.

De populdraste tv-gudstjansterna var
sjalvstandighetsdagens tvasprakiga eku-
meniska festgudstjdnst, som lockade 289
200 tittare och paskgudstjansten, som
kombinerades med invigningen av Yli-
vieska kyrka. Den férsta sdandningen av
paskgudstjansten féljdes av 253 800 tit-
tare och inklusive reprisen av mer d@n 330
000 tittare.



Pa lérdagar visas dessutom program-
met Droppen, dar gdsterna berattar om
sitt liv och sin relation till Bibeln. Anta-
let tittare har minskat under de senaste
aren.

Innehallet i de finsksprakiga radioguds-
tjansterna och -andakterna utvecklades
under dret. Varje manad sandes program-
men Pyhiinvaelluskirkko, Meditatiivinen
messu, Kirkkokahvijumalanpalvelus samt
Musikgudstjdnster.

Yle Radio 1:s programutbud omfattar
dagliga morgon- och kvéllsandakter samt
gudstjanster pa finska pa sondagar och
kyrkliga helger. Till andaktsprogrammen
rdknas ocksa musikprogrammen Hartaita
sdvelid. Under aret producerades sam-
manlagt 625 morgon- och kvéllsandak-
ter, som ocksa sdndes i repris. Andakts-
programmen hor fortfarande till kanalens
mest lyssnade program, dven om antalet
lyssnare fortsatte att sjunka.

Yle formedlade gudstjanster pa fin-

ska i radio varje séndag och under kyrk-
liga helger. Under aret holls sammanlagt
61 lutherska radiogudstjanster. Pa son-
dagsférmiddagens senare programplats
alternerade de fria kyrkosamfundens och
forsamlingarnas (22 st.), ortodoxa (26)
och katolska gudstjansterna (3) samt s.k.
sommarfestradiosandningar (2). Antalet
ekumeniska sandningar var tva och de
lutherska vackelserérelsernas tre. Lyssna-
rantalet for de finsksprakiga radioguds-
tjdnsterna sjonk med cirka en femtedel
medan antalet svensksprakiga lyssnare
forblev oférandrat.

De svensksprdkiga radioandakterna,
gudstjdnsterna och det 6vriga utbudet
av andaktsprogram genomfordes ocksa
huvudsakligen genom specialarrange-
mang pa grund av coronarestriktionerna.

Morgonandakten Andrum och kvalls-
andakten Aftonandakt ingdr i program-
utbudet i radiokanalen Yle Vega. P& I6r-
dagskvallar sdands Ett ord om helgen, som

Dokumentarserien Prasterna ger en ny bild av det traditionella prasterskapet. Prasterna Elina Koivisto
(vanster), Harri Henttinen, Mari Valjakka och Tarvo Laakso berdttar i serien om sina arbeten och sina liv.
Bild: llmari Fabritius
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PA FINSKA
o jradio 458 timmar (433)
o jtv 114 timmar (90)

PA SVENSKA
o jradio 148 (146)
o jtv27(21)

PA FINSKA
= iradio 61000 lyssnare (76 700)
« | tv 88000 tittare (93 000)

PA SVENSKA
« iradio 18 800 (20 200)
< jtv 22500 (18 100)

handlar om séndagens tema. P3d son-
dagar sands en kvéllsandakt. Samman-
lagt séndes 608 ovan ndmnda andakts-
program for radio under aret. Dessutom
siande Yle Vega precis som aret innan
sammanlagt 62 radiogudstjdnster, av
vilka 14 utgjordes av ortodoxa och katol-
ska gudstjanster samt gudstjdnster fran
fria kyrkosamfund.

Pa Yle Teema Fem visades 13 svensk-
sprakiga tv-gudstjanster, varav fyra var
repriser. Dessa inkluderade aven en nord-
isk gudstjanst som lockade fler tittare till
programmet. P4 mandagar visar kanalen
serien Himlaliv dar olika personer diskute-
rar andliga fragor.

3.6 PROGRAMUTBUD FOR
UTLANDET

Yle Arenan ar den huvudsakliga tjans-
ten for det finlandska programutbudet
som riktar sig till utlandet. Med hjélp av

EU:s forordning om granséverskridande
portabilitet ar allt innehall pa Yle Arenan
tillgangligt inom EU for anvdndare med
hemort i Finland. Innehallet pa Yle Are-
nan kan da ses med hjéalp av Yle-kontot
och stark autentisering.

Storsta delen av Yles inhemska pro-
gram &r tillgéngliga pa Yle Arenan varl-
den 6ver utanfor EU och dar det inte gar
att bekrafta hemort. Nar det galler Yles
nyhets- och aktualitetsprogram &ar sa gott
som alla tillgangliga. Alla av Yles radioka-
naler kan foljas i direktséandning pa Yle
Arenan, med undantag av den digitala
radiotjansten Yle Mondo.

Pa grund av upphovsratten och avtal
dar spridningen av till exempel drama och
serier utanfér Finland begransad. For de
internationella program som Yle kdper in
fran utlandet finns inga globala visnings-
rattigheter att tillga eller sa skaffas de
inte pa grund av héga kostnader.

| Sverige kan man se Yles tv-program
i samlingskanalen TV Finland i det mark-



bundna néatet och i kabelnat. Signalen
fran sandarna i Nacka, Vasteras och Upp-
sala kan ocksa ses utan begransningar
inom deras tackningsomraden. | Sverige
har olika tjansteleverantdrer och operato-
rer dessutom moijlighet att ta in TV Fin-
land i sitt utbud.

TV Finlands program sammanstalls av
programutbudet pa Yles tv-kanaler. Det
bjuder pa ett brett urval av finlandska fil-
mer, dramaserier, aktualiteter, fakta- och
debattprogram, barnprogram samt musik
och underhallning. Ar 2021 sénde TV Fin-
land 4 259 timmar (2020: 4 250 timmar).

3.7 SAKERHET,
BEREDSKAP SAMT
MYNDIGHETSINFORMATION

Det &r Yles lagstadgade uppgift att for-
medla myndighetsmeddelanden som
regleras narmare genom férordning samt
att ha beredskap for att skéta televisions-
och radioverksamheten under undan-
tagsforhallanden.

Coronapandemin har prévat Yles
handlingsférmaga aven under en langva-
rig kris. Resultaten har varit goda: Yle har
skott sitt uppdrag framgangsrikt genom
att félja verksamhetsmodellen for nor-
mala forhallanden och utveckla nya,
fungerande modeller fér beredskap och
kontinuitetshantering.

| beredskapen 2021 lag tyngdpunkten
pa att skydda personalen mot coronapan-
demin. Detta lyckades bra och under aret
konstaterades inga interna smittkedjor
pa Yle.

| exceptionella situationer som en pan-
demi kan den riksomfattande program-
verksamheten vid behov utvidgas till Yles
regionalredaktioner. Med hjilp av teknik
som stoder verksamhetssattet kan bola-
get i vissa roller vara helt oberoende av
verksamhetsstdlle.

| och med den nya IP-baserade tek-
niken kommer Yle att vidareutveckla sin
verksamhet 2022 med fokus pa webb-
teknik och kontinuitetshantering. Yle

fortsdtter ocksad planeringen och férny-
elsen av beredskapen nar det géller han-
teringen av publiceringssystemen. Samti-
digt forbereder sig bolaget pa det 6kade
hotet om hybridpaverkan i en datanats-
och elberoende miljé genom att vidta
atgdrder som galler savdl personalen som
den 6vriga verksamheten.

3.7







Yles varde for

finlandarna

D Enligt finlindarna lyckades Yle bra i sitt public service-uppdrag.

P Yle nddde 94 procent av finlindarna varje vecka.

[ 2 Anvandningen av Yle Arenan 6kade till rekordantal.

4.1 YLE OCH PUBLIC SERVICE-
UPPDRAGET

Yle lyckades bra i sitt public service-upp-
drag tros pandemiférhallandena som
pagatt i mer an ett ar och den allt har-
dare konkurrensen inom mediebran-
schen. De viktigaste indikatorerna som
beskriver framgangen var fortfarande pa
en hég nivd, dven om o6kningen i anta-
let anvdandare planade ut jamfért med
aret innan.

| genomsnitt 94 procent av finlan-
darna anvande Yles innehall och tjanster
varje vecka. Yles rackvidd &r pa toppniva i
en internationell jamforelse, dven om den
sjonk med tva procentenheter jamfort
med rekordsiffrorna féregdende ar. Ned-
gangen i rackvidden jamfort med 2020
forklaras delvis av de tillfélligt uppluck-
rade coronarestriktionerna hosten 2021.

Allt fler upplevde att Yle var person-
ligt betydelsefullt, men a andra sidan
O0kade antalet personer som ansag att
Yle var betydelselost nagot. H6g person-

| miniserien Inneluft fick publiken stifta
bekantskap med servicechefen Anneli
(Elina Knihtild). Valfardssamhallets vaggar
bokstavligen rasade ner pa henne.

Bild: Konsta Sohlberg / Solar Films

lig betydelse hade ett samband med en
aktiv och mangsidig anvandning av digi-
tala tjanster.

Finldandarna anser att Yle ar en samhal-
leligt viktig aktér och 90 procent ansdg
att Yle hade lyckats minst relativt val i sitt
public service-uppdrag. Helhetsbedom-
ningen har varit stabil ar efter ar. Fler an
tidigare, 66 procent, bedémde att Yle har
klarat sitt uppdrag bra eller mycket bra.

69 procent av finldandarna uppger att
de har mycket eller ganska stort fértro-
ende for Yle. Andelen personer som har
ett mycket stort fortroende for Yle 6kade
med tre procentenheter till 24 procent.
13 procent uppgav att de har lagt eller
inget fértroende alls for bolaget, vilket ar
nagot mer dn aret innan. Enligt den arliga
enkatundersokningen om Yles varde for
finlandarna var Yle fortfarande det mest
betrodda av mediebolagen. | en jamfo-
relse mellan 19 samhallsaktérer var Yle
den sjatte mest betrodda, precis som aret
innan. Yle anses ocksa vara en mycket
ansvarstagande aktor.

Andelen personer som ar mycket
nojda med Yleskatten har 6kat nagot
jamfort med aret innan: 70 procent av
finlandarna ar ganska eller mycket néjda
med Yleskatten som finansieringsform
och 75 procent upplever att de far gan-
ska bra eller mycket bra valuta fér den.
Det finns sma skillnader i bedémning-
arna enligt aldersgrupp och boningsort:
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Yles rackvidd och intresset for Yle 2013-2021
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Kélla: KMK-undersokning, IROResearch/ Kundrelation/Yle

Obs. Varen 2015 och senare har rackvidden per vecka och dag ocksa
omfattat Yles kanaler i sociala medier.

Rackvidden for Yles medier 2019-2021, % 15-44-aringar
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Kélla: Kanalimageundersokning 2021, Smart data och kundinsikt, Yle



Hur val har Yle lyckats i sitt public service-uppdrag
som helhet 2018-2021
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Hur vardefullt &r Yle for finlandarna 2021, IRO Research Oy

Finlandarnas fortroende for Yle aren 2020 och 2021

% 0 20 40 60 80 100

Bms H4 ME3 2 M vet ej

5 = jag har stort fortroende 1= jag har inget fortroende  n = 1001
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4.2

i huvudstadsregionen upplever 79 pro-
cent av respondenterna att de far atmins-
tone ganska bra valuta for pengarna och i
landskommunerna dr motsvarande siffra
73 procent.

Enligt finldndarna har Yle lyckats bast
med det inhemska innehadllet pa det
egna modersmalet, tillgdngen till inne-
hall och tjdnster samt kommunikationen
i undantagsforhallanden. Utdver detta
uppskattar finlandarna bland annat till-
forlitlig information, hégklassiga barn-
program och att man med hjalp av Yle
battre kan forsta de férandringar som
sker i Finland och pa andra hall i varlden
samt fa manga slags kulturupplevelser i
Yles tjanster.

87 procent av finldndarna anser att
det ar ganska eller mycket viktigt att Yles
innehall ar digitalt tillgangligt via Yle Are-
nan.

Finlandarnas uppskattning for Yles
varumarken dr mycket hég och Yles
varumarke stdrktes ytterligare 2021.
| Taloustutkimus undersékning som
omfattade nastan 600 finlandska varu-
marken placerade sig Yle Arenan som
nykomling pad andra plats och Yle som
bolag pa femte plats. Centralhandelskam-
maren valde Yle till arets varumarke.

4.2 YLES PUBLIK I TV, RADIO
OCH PA WEBBEN

Den traditionella linjara televisionen nar
fortfarande ett stort antal finldndare: 65
procent varje dag och 85 procent varje
vecka. Dags- och veckordckvidden har
sjunkit gradvis under de senaste aren, vil-
ket vittnar om tv:s férdanderliga roll i sam-
hallet och den allt mdngsidigare informa-
tionsférmedlingen.

Yles kanaler nadde 75 procent av
befolkningen varje vecka 2021. Med beak-
tande av den allménna utvecklingen har
dven rackvidden for Yles traditionella
kanaler minskat. Av de kommersiella
mediebolagen nddde MTV 73 procent,
Sanoma 67 procent och Discovery Fin-

land 53 procent av tv-tittarna varje vecka.

Av Yles tv-kanaler var Yle TV1 den
populdraste och nddde 65 procent av
finlandarna varje vecka. Den nast popu-
laraste var Yle TV2 som hade en rack-
vidd pa 62 procent. Yle Teema nadde
cirka en tredjedel och Yle Fem 29 pro-
cent av finlandarna (Kalla: Finnpanel, 6ver
4-3ringar).

Yles regionala tv-nyheter pa var-
dagskvallar har fortfarande en bred
publik. Den férsta sandningen i bérjan
av kvallen i Yle TV1 hade 2021 cirka 540
000 tittare och den senare sandningen
i genomsnitt cirka 710 000 tittare. Tit-
tarsiffrorna for bada sandningarna var
nagot lagre dn under det forsta corona-
aret 2020, men hogre &n fére coronapan-
demin ar 2019.

Yles tv-kanaler nadde 68 procent
av de svensksprakiga finlandarna varje
vecka. Yles mest tittade kanal bland
svensksprakiga var Yle TV1, som nadde
55 procent av de svensksprakiga under
veckan. Yle Fem nadde ut till 45 pro-
cent av finlandssvenskarna varje vecka
(2020: 48) och Yle Teema Fem i sin hel-
het i genomsnitt 51 procent (2020: 53
procent).

Av befolkningen Gver 9 ar lyssnade 88
procent pa radio varje vecka, vilket ar en
procentenhet mindre an aret innan. Yles
radiokanaler nadde varje vecka 52 pro-
cent av finlandarna, dvs. en procenten-
het mer an aret innan. Den mest lyssnade
radiokanalen var fortfarande Yle Radio
Suomi som nadde 32 procent av finlan-
darna.

Yle Radio Suomi sdnder regionala pro-
gram i 18 regioner. Regionalt har Radio
Suomi flest lyssnare i Tavastland, dar kan-
alen nadde i genomsnitt 45 procent av
befolkningen varje vecka och minst i Syd-
ostra Finland med en rackvidd pa 25 pro-
cent. Antalet lyssnare dr hogst i Helsing-
fors, dar kanalen nadde 474 000 personer,
dvs. 34 procent.

For svensksprakiga ar radio fortfa-
rande ett viktigt medium som nar 89 pro-
cent av svensksprakiga personer Gver 9



TV-PROGRAM MED FLEST TITTARE PA YLES BROADCAST-TV-KANALER,
UTOVER NYHETER OCH SPORT, VAR AR 2021

Yle TV1

= Eurovisionsfinalen

«  Fest pa slottet

« Historieserien Mork historia (mest sedda
avsnittet)

«  UMK-finalen

« Minidramaserien Inneluft (mest sedda
avsnittet)

Yle TV2

« Fotbolls-EM

= Vdrldsmdsterskapet i nordisk skidsport
= Komediserien Pirjo

* Reality-tv-serien Soffpotatisarna

«  Komediserien Betrodd man

Yle Teema

» Filmen Stjdrnorna, kommissarie Palmu,
stjdrnorna

« Kino Finland-programplatsens film En
lycklig man

» Auvsnittet Jorns kvdll i programhelheten
En kvill med Donner

«  Filmen Vem mordade fru Skrof?

» Historiedokumentdren KKK
— en amerikansk berdttelse

Yle Radio Suomi

« Tarja Ndrhin Iskelmdradio
« Pekka Laineen ihmemaa
« Lauantaitalkoot

Yle Radio 1

«  Muistojen bulevardi
« Yle Nyheter

e Ykkésaoamu

YleX

o YleX Aamu: Viki jo Képi

= YleX lltapdivd: Poikelus, Pehkonen
ja Parikka

Yle Fem

» Dramaserien Atlantic Crossing

«  Dokumentéren Aret med kungafamiljen
2020

« Dramakomediserien Solsidan

« Dramaserien Skdrgardsdoktorn

« Reality-tv-serien En tvdttdkta lantis

Yle Arena

«  Komediserien Betrodd man

e Brottsdramat Ivalo

= Animerade serien Vov-patrullen:
Mdktiga valpar

« Animerade serien Galen — galnare —
hégstadiet

«  Dramakomediserien Moderna mdn

Yle Puhe

« Ruben Stiller
o Akti

= Politiikkaradio

Yle Radio Vega:

« Vega morgon

« Vega férmiddag
« Tongadvan

Yle X3M:

«  X3M Dag (madndagar)

« Lérdagens podd

«  X3M eftermiddag (onsdagar)
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ar varje vecka och 67 procent per dag.
Radions genomsnittliga lyssnartid per
dag, 3 timmar och 45 minuter, var hogre
an hos den 6vriga befolkningen och lag
pa samma niva som aret innan.

Yle Vega dr den enda finlandska kan-
alen som ocksa har regionala sandningar
pa svenska. Kanalen nadde ut till 55 pro-
cent av de svensksprdkiga varje vecka.
Rackvidden per vecka for ungdomskana-
len Yle X3M minskade med en procent-
enhet jamfért med aret innan. Kanalen
nadde ut till 20 procent av de svenskspra-
kiga varje vecka.

Webbtjinster
Ar 2021 hade Yles webbtjanster en veck-

orackvidd pa 68 procent av over 15-aring-
arna i Finland, dvs. cirka 2,9 miljoner

finlandare. Webbtjansternas rackvidd
minskade jamfort med de hogre siff-
rorna under det férsta coronaaret (2020:
73 procent).

Finldndarna tillbringade rekord mycket
tid pa Yle Arenan: i genomsnitt dver 70
minuter i veckan, vilket ar 14 procent mer
dn aret innan. Bland personer under 45 ar
Okade den tid som anvdndes pa Arenan
med 16,5 procent. Den 6kande anvand-
ningen vittnar om att finlandare i olika
aldrar hittar allt mer intressant public ser-
vice-innehdll pd Yle Arenan.

Déaremot var rackvidden per vecka for
den andra digitala huvudtjansten, dvs.
Yle-tjansten, som fokuserar pa nyheter,
sport och live-evenemang, mindre dn
vantat. Utvecklingen av den fortsatter i
och med den reform som man fattade
beslut om i varas. Anvdandningen av tjdns-

Yles tv-kanaler, riackvidd per dag 2019-2021, enligt alder, %
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ten bérjade 6ka mot slutet av aret.

Under 2021 besoktes Yles webb- och
mobiltjanster totalt dver 1,4 miljarder
ganger (Adobe Analytics). Yle Arenan
hade sammanlagt 1,2 miljarder starter
for video- eller audioinspelningar eller
direkta radio- och tv-sandningar, vilket
var over en tredjedel fler an aret innan.
Detta innebdr i genomsnitt dver tre mil-
joner starter varje dag.

4.3 UPPFOLJNING AV
PUBLIKRESPONS OCH
INTERAKTION MED
INTRESSENTER

Finlandarna har mgjlighet att kontakta

Yle och ge direkt respons pa manga olika
satt: per e-post, telefon, pa webben samt

via sociala medier. Yle far arligen cirka tre
miljoner meddelanden fran medborgarna
bade som direkt kundrespons och som
diskussioner och kommentarer pa Yles
plattformar for sociala medier. Storsta
delen av dem kommer via bolagets kon-
ton i sociala medier.

Ar 2021 tog Yles kundservice emot ca
200 000 statistikforda kontakter per tele-
fon, e-post, via chatbotten eller pa web-
ben. Yle utvecklar aktivt responspraxisen
och utnyttjar ocksa nya tekniska I6sningar
som stdd for kundservicen. Under aret
tog Yle i bruk YleBotti som effektiviserar
kundservicen online och testade mojlig-
heten till interaktion i realtid via livechat.

Digitaliseringsutvecklingen och det
okade spektrat av apparater medfor allt
fler kunder som behdver stod och rad i
tekniska fragor pa plattformar som ar

Yles radiokanaler, rackvidd per dag 2019-2021, enligt alder, %
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Yles webb, rackvidd per vecka 2019-2021, enligt alderskategori, %
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naturliga for dem. | synnerhet behovet
av kundservice och teknisk radgivning i
anslutning till Yle Arenan har okat betyd-
ligt under de senaste dren.

Yle foljer ocksa upp finlandarnas
bedémning av public service-uppdraget
samt innehdll och tjanster genom regel-
bundna publikundersékningar och inter-
vjuer med fokusgrupper. Yle for en aktiv
publikdialog aven pa manga andra satt,
bland annat i samband med innehallspla-
nering och programproduktion.

Asikter som Yle samlar in genom
undersokningar, medborgardiskussioner,
anvandarpaneler och intervjuer integre-
ras i bolagets utvecklingsarbete och inne-
hallsutveckling.

Chefen fér publikdialog fungerar som
publikombudsman och dialogexpert. Hens
uppgift dr att 6ka den journalistiska trans-
parensen och stdrka interaktionen mellan
publiken och Yle.

| sitt arbete framjar chefen fér publik-
dialog en lyssnande och respektfull sam-
talskultur samt utbildar medarbetarna i
hanteringen av trakasserier. Chefen fér
publikdialog samarbetar med de ansva-
riga redaktorerna och arbetar tillsam-
mans med chefen for Yles journalistiska
standard och etik. Ar 2021 var chefen for
publikdialog, aven utanfor Yle, en efterfra-
gad utbildare och expert pa hantering av
trakasserier.

Antal responsmeddelanden* per vecka 2016-2021
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Yles verksamhet:
utveckling och principer

p Yle fortsatter att satsa pa utvecklingen av innehallet och de

digitala tjansterna.

p Yle framjar partnerskap som gynnar samhallet och

mediebranschen.

P Yle svarar pa framtidsutmaningar genom att utveckla personalens

kompetens samt ny teknik.

5.1 UTVECKLING AV
VERKSAMHETEN

Yles strategi stravar efter att sdkerstélla
att public service har en betydelsefull roll
i alla finldndares liv. Detta forutsatter en
god publikrelation i alla dldersgrupper. |
enlighet med Yles lagstadgade uppgift ar
utgangspunkten fér rundradioverksam-
heten att skapa mervarde fér samhal-
let och trygga tillgangen till hogklassigt
och mangsidigt medieinnehall fér alla pa
lika villkor.

Férandringen i medieanvandningen
innebar nya utmaningar fér Yle och kra-
ver en allt battre férmaga att svara pa for-
dndringar i omvarlden. Trots att den tra-
ditionella linjdra televisionen och radion
fortfarande har en stark stéllning, férand-
rar anvandningen av nya medier, tekni-
ken och internationella aktérer mediefal-
tet avsevart.

Finldandarna anvander allt mer digitala

| och med de uppluckrade coronarestriktionerna
var det mgjligt att ordna festivalen Lost in
Music i Tammerfors i oktober. YleX var en av
evenemangets partner.

Bild: Raine Laaksonen.

medietjanster, vilket innebar att Yle rik-
tar mer resurser till utvecklingen av de
digitala huvudtjansterna Yle Arenan och
Yle-tjansten. Den digitala rackvidden &r
central framfor allt dd det handlar om att
betjana yngre aldersklasser. Ar 2022 sat-
sar Yle bland annat pa nyhetsinnehall for
barn och unga samt pa dramaproduktio-
ner for unga. Samtidigt utvecklar bola-
get sina traditionella radio- och tv-kana-
ler och deras mangsidiga utbud.

| utvecklingen av digitala tjdanster
tvingas Yle konkurrera med interna-
tionella aktorer, vars resurser ar tiotals
gdnger storre i forhallande till inhemska
aktorer. | och med den tekniska omvalv-
ningen har medieanvandningen blivit
mangsidigare och splittrad, vilket gor att
ett personligt traffande utbud och inne-
hall som upplevs som betydelsefullt fram-
havs ytterligare.

For att forbattra den personliga servi-
cen anvander sig Yle allt mer av data och
artificiell intelligens vid utvecklingen av
innehall och tjanster enligt principerna,
vdrderingarna och de journalistiska rikt-
linjer for public service.

Yle fortsdtter malmedvetet att
utveckla den nya generationens medie-
teknik, som utéver bolagets egen verk-
samhet framjar innovationer inom
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branschen. Ambitiésa och lovande pro-
jekt ar till exempel roboten Voitto, som
stoder nyhetsarbetet, testandet av tali-
genkanningsteknik som hjalp fér pro-
gramtextning och forsok med 5G-tekno-
logi, forstarkt verklighet (AR) och virtuell
verklighet (VR) i samarbete med aktorer
inom branschen.

5.2 PARTNERSKAP OCH
SAMARBETE MED OVRIGA
MEDIER

| enlighet med strategin stravar Yle efter
att skapa nya partnerskap som gagnar
samhallet pa bred front. Yles uppgift att
starka det finlandska samhallet och den
finlandska kulturen har framhavts under
coronapandemin, bland annat i den
utmanande situationen inom kultur- och
evenemangsbranschen.

Yle utvecklar sin verksamhet genom
olika slags partnerskap inom saval
utvecklingen av utbudet och tjansterna
som distributionen och tekniken. Vid
sidan av detta samarbetar Yle pa bred
front med laroanstalter, hégskolor och
organisationer.

Malet med samarbetet &r att stdrka
férutsattningarna for den inhemska inne-
hallsproduktionen, utveckla kompetensen
och frdmja den teknologiska utvecklingen
inom mediebranschen. Samarbetet byg-
ger pa Yle-lagen enligt vilken Yle ska
framja yttrandefriheten, hégklassig jour-
nalistik och mangfald inom medierna.

Yles samarbete med kommersiella
medier

Yles samarbete med kommersiella
medier fortsatte 2021 med etablerade
verksamhetssatt, dven om beredningen
av Yle-lagen i viss man orsakade osaker-
het i framtidsutsikterna. Férhandlingarna
om samarbetet fortsatte enligt den par-
lamentariska arbetsgruppens och Yle-la-
gens forpliktelser och till den del det ar
maojligt med tanke pd konkurrensrdtten,

regleringen av statligt stod och upphovs-
ratter.

| varens kommunalval byggde Yle en
valkompass for elva kommersiella medie-
hus som omfattar MTV och finsk- och
svensksprakiga tidningar. | samband
med kommunalvalet ordnades dessutom
gemensamma valevenemang. Pa hosten
kom Yle 6verens om motsvarande val-
samarbete dven i vilfirdsomradesvalet
i januari 2022.

Svenska Yle deltog i valkompassamar-
betet med atta finlandssvenska tidningar.
Under 2021 kom man ocksa éverens om
att Yle erbjuder resultattjansten for HSS
Medias tidningar i valfardsomradesvalet
2022.

Dessutom framjade Yle samarbe-
tet med enskilda tidningar och lokaltid-
ningar. Lokaltidningen Yla-Satakunta som
utkommer i Parkano fortsatte pilotfor-
soket dar tidningen publicerar Yles upp-
daterade regionala och riksomfattande
nyheter pa sin webbplats. Tidningen Ilk-
ka-Pohjalainen utnyttjar Yles robot-
journalistik. Med hjalp av den stravar
tidningen efter att automatisera nyhets-
rapporteringen om idrottsresultat for att
spara redaktorresurser till mer krdvande
journalistik.

En nyhet var samarbetet med Maa-
seudun Tulevaisuus, dar tidningens
redaktion kan vélja de av Yles regionala
nyhetsartiklar till sin webbplats som tid-
ningen onskar. Det a&r mojligt att utvidga
pilotprojekten for bade Yla-Satakunta och
Maaseudun Tulevaisuus aven till andra
medier.

Under det andra coronaaret fortsatte
Yle att samarbeta med andra medier aven
i fraga om beredskap fér undantagsfor-
hallanden. Under coronarestriktionerna
tillhandaholl Yle material, sdsom strea-
mingtjanster, for andra medier. Kundre-
lationen och samarbetet med nyhetsby-
ran STT fortsatte intensivt.

Svenska Yle stravar standigt efter att
starka och utveckla samarbetet med de
finlandssvenska mediebolagen. Under
2021 inleddes flera nya projekt, sasom



Mediesprdakkoll, dar Yle utvecklar en
gemensam svensksprdkig sprakgransk-
ningsplattform med KSF och HSS Media
samt Abo Underrattelser. Om projektet
genomférs medfér det betydande syner-
giférdelar och sparar resurser vid gransk-
ning av webbtexter. Den svensksprakiga
tidningen Landsbygdens Folk kan & sin
sida vélja de webbartiklar som tidningen
onskar fran Svenska Yle for publicering pa
sin webbplats.

En nyhet for KSF Medias redaktorer
dr mojligheten att delta i en gemensam
utbildning, till exempel en kurs i gravande
journalistik vid Yles Journalistakademi.

Under en gemensam webbdag for fin-
landssvenska medier i november diskute-
rade deltagarna bland annat betydelsen
av tredje parts plattformar.

Inom idrotten samarbetar Yle i allt
hogre grad med kommersiella medier
bade inom nyhetsinkdép och delade
idrottsrattigheter, vilket beskrivs i kapitel
3.2 i berattelsen. Bland annat underlicen-
sierade Yle en tredjedel av VM i fotboll for
herrar i Qatar till MTV, som &gs av Telia.
Yle direktsdnder 42 matcher och MTV 22
matcher. | efterhand kan alla matcher ses
i bade Yles och MTV:s tjanster.

Yle har ocksa kommit Gverens om
delade rattigheter for idrottssandningar
med Nordic Entertainment Group, som
dger Viaplay, som bland annat galler vis-
ningsratter for skidsporter under aren
2021-2026.

Som ett nytt nationellt betydande pro-
jekt dr Yle med om att bygga upp en ny
digital autentiseringstjanst vars mal ar
att underlatta en sdker drendehantering
i e-tjanster och framja digitaliseringen av
foretag. Avsikten dr att tjdnsten lanseras i
slutet av 2022. Projektet leds av Finlands
Autentiseringsandelslag, vars stiftande
medlemmar ar Alma Media, Yle, Nixu och
Digital Living International.

Det mangariga samarbetet for att
utveckla matmetoder fér medieanvand-
ning fortsatte i intressebolaget Media
Metrics Finland, som forutom Yle aven
omfattar Alma Media, MTV och Sanoma

Media Finland. Media Metrics Finland
administrerar och utvecklar branschens
gemensamma publikméatning pa natet,
dvs. FIAM (Finnish Internet Audience
Measurement). | slutet av 2021 deltog 15
finlandska mediehus i méatningen.

Beslut fattades om att ansluta Yles och
de kommersiella radiobolagens gemen-
samma tjanst Radiot.fi till den europe-
iska tjansten Radioplayer, dar public ser-
vice-radiobolag och kommersiella bolag
deltar och som verkar i 13 europeiska
lander och Kanada. Det dr frdga om en
icke-vinstdrivande tjanst som grundades
2011 av BBC och brittiska kommersiella
radiobolag. Det har 6ppnar upp for nya
mojligheter betrdffande tillgangen till
innehall for Yle och de finlandska, kom-
mersiella radiokanalernas del.

Yle har ocksa 6ppnat sina arkiv for
utomstaende. Yles Arkivforsaljning licen-
sierar material som Yle producerat och
dger for ateranvandning i andra medier.
Arkivforsdljningen beviljar licenser for
professionell anvandning av bland annat
radio- och tv-program och delar av dem,
Yles filmer, fotografier och ljudeffekter.

5.3 SAMHALLSANSVAR | YLES
VERKSAMHET

Yle axlar ett omfattande samhallsan-
svar genom sitt public service-uppdrag.
Bolaget framjar systematiskt ansvarsfull-
het i sin verksamhet genom karnteman
som anknyter till ekonomiskt och soci-
alt ansvar samt miljoansvar. Detta omfat-
tar bland annat ansvar i anslutning till
innehallsproduktionen, andamalsenlig
anvandning av anslaget som baserar sig
pa Yleskatten, bolagets betydande roll
som arbetsgivare inom den kreativa bran-
schen samt engagemang i ansvarsfulla
val i anvandningen av teknik och data.
Yle foljer de etiska verksamhetsprinci-
perna i hela sin verksamhet och forutsat-
ter ocksa detta av sina samarbetspartner.
Yle har en etisk anvisning (Code of con-
duct) for hela bolaget och omfattande
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riktlinjer for redaktionsarbetet.

Yles compliance-program ska saker-
stalla efterlevnaden av lagar, normer och
etiska riktlinjer. Yles verksamhetsprinci-
per finns pa webben: https://svenska.yle.
fi/verksamhetsprinciper.

Yle har forberett sig pa kraven i direk-
tivet som starker skyddet fér anmalare i
EU genom att ta i bruk en anmadlningska-
nal, dvs. en etisk kanal, dar personal och
andra intressentgrupper vid behov kan
anmaéla uppdagade eller misstankta fall
av oegentligheter. Endast ett fatal anmal-
ningar om misstankt missbruk sasom det
definierats i direktivet har gjorts.

Yles samhallsansvar behandlas mer
ingdende pa https://svenska.yle.fi/ars-
berattelser. Mer information om compli-
ance-verksamheten och de etiska prin-
ciperna finns ocksa i rapporten om Yles
forvaltnings- och styrsystem.

5.4 OBEROENDE OCH
VERKSAMHETSPRINCIPER

Yles utgivning och innehallsproduktion

baserar sig pa Yles varderingar och de
etiska principerna inom branschen. De
ansvariga redaktérerna leder och 6ver-
vakar det redaktionella arbetet. Deras
ansvar och uppgifter faststalls i lagen
om yttrandefrihet. De ansvariga redak-
torerna utses av bolagets styrelse. De ska
se till att Yle i sin innehallsproduktion
och utgivning foljer lagen, de etiska rikt-
linjerna och andra anvisningar som galler
bolagets verksamhet.

De ansvariga redaktorerna kommer
dverens om gemensamma riktlinjer och
utvecklingen av de journalistiska proces-
serna. Chefen for journalistisk standard
och etik, chefen fér mediereglering samt
bolagets juridiska avdelning bistar dem
vid behov i fragor som galler ansvarsfull
verksamhet. Bolaget ordnar regelbun-
det utbildning och radgivning om lag-
stiftning och riktlinjer med relevans for
utgivningsverksamheten samt om etiska
fragor.

De ansvariga redaktdrerna fattar i
sista hand beslut om publicering av inne-
hall. Pa sina regelbundna moéten diskute-
rar de ansvariga redaktérerna handlingar

Yle som ansvarsfull aktor 2021
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som kan dventyra bolagets oavhangig-
het samt rapporterar arligen om dessa
till Yles styrelse.

Bolaget har en egen etisk anvisning
for programverksambhet, Yles etiska reg-
ler for program- och innehallsproduk-
tion (EPI-regler), som vid sidan av Jour-
nalistreglerna foljs i redaktionsarbetet
och publiceringen av innehall. Dessutom
har Yle en etisk anvisning som galler hela
personalen.

Under 2020 lat Yle gora en utom-
staende oberoende utredning om bola-
gets journalistiska beslutsfattande och
arbetskultur. | utredningen granskades
praxis for att ingripa i 6kade trakasserier
som redaktérer upplever, hatretorik och
utomstaende foérsok att paverka. Filosofie
magister Juhani Pekkalas och juris dok-
tor, arbetslivsprofessor Hannele Pokkas
utredning publicerades i januari 2021.

| utredningen rekommenderas att Yle
utarbetar enhetliga verksamhetsmodeller

som hjalper journalister och redaktioner
att agera i sociala medier. Enligt rekom-
mendationerna har bolaget inlett regel-
bundna kurser under ledning av Yles Jour-
nalistakademi.

Dessutom ordnas regelbundet diskus-
sionstillféllen om de etiska anvisningarna
for redaktioner. Etikchefen och chefen
for mediereglering bistar redaktionerna
i dessa fragor.

Yle och Opinionsndmnden for
massmedier

Yles innehallsproduktion, journalistik och
utgivning ar férankrade i hela mediebran-
schens etiska riktlinjer, Journalistreglerna
och Yles egna etiska regler, Yles etiska
regler fér program- och innehallsproduk-
tion (EPI-reglerna).
Sjalvregleringsorganet Opinionsnamn-
den for massmedier (ONM) tolkar Jour-
nalistreglerna. ONM bedémer fran fall till

De forsta personerna som arbetade som anmdlare pa Yle TV1 bérjade jobba pa 1950-talet. | dag har Yle
fem anmalare: Nina Sevelius (vanster), Anna-Liisa Tilus, Minna Jylha, Gedi Lindahl och Maria Jungner.

Bild: Anne Hamalainen
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fall om utgivaren har agerat enligt god
journalistisk sed. Namnden kan ocksa
instruera branschen genom principut-
latanden géllande centrala etiska frage-
stallningar inom journalistiken. Yle &r en
av aktorerna anknutna till ONM och har
forbundit sig att folja Journalistreglerna.

Ar 2021 behandlade ONM tio anmal-
ningar som gallde Yle. ONM:s beslut var
friande i atta av fallen och fallande i tva.
Det ena féllande beslutet gallde atskil-
jandet av asikter och fakta. Det andra
géllde anvdndningen av en illustration pa
ett satt som krankte integriteten hos den
person som syns pa bilden.

5.5 PERSONALENS UTVECKLING
Antal anstdllda och anstdllningar

Vid utgangen av aret hade Yle 2 942 per-
soner i fast anstdllning med manads-
|6n, vilket var en 6kning med 57 per-
soner jamfért med personalstyrkan vid
utgangen av 2020. | alla anstéllningsfér-
hallanden var antalet arsverken i genom-
snitt sammanlagt 3 361, dvs. 65 fler an
dret innan.

Av de manadsavlénade arbetsta-

garna arbetade 88 procent med uppgif-
ter i direkt anslutning till produktion av
innehall, medan 12 procent arbetade med
stod- och administrationsuppagifter.

Kompetensutveckling och
arbetshdlsa

Bolaget utvecklar moderna lednings- och
arbetssatt for att bevara sin stallning som
en intressant och betydelsefull arbets-
plats nar konkurrens om sakkunniga
inom branschen skarps. Bolaget arbetar
systematiskt for att framja personalens
kompetens och arbetshalsa och har ska-
pat fungerande praxis genom att enga-
gera arbetsgemenskaperna.

| och med coronarestriktionerna arbe-
tade fortfarande ca 80 procent av perso-
nalen antingen helt eller delvis pa distans.
| den utmanande undantagssituationen
stodde bolaget distansarbete och virtuellt
samarbete genom att ordna Gvningar och
webbinarier samt tillhandahalla praktiska
anvisningar pa bolagets interna kanaler.

Pa basis av personalenkadterna som
gors regelbundet, férlopte arbetet i
undantagsforhallanden i huvudsak val.
Arbetstillfredsstéllelsen minskade nagot
jamfort med aret innan da coronapan-

Yles personalutveckling 2012-2021
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demin och restriktionerna hade en bety-
dande inverkan. Personalens vilja att
rekommendera Yle som arbetsgivare lag
trots en liten svacka klart over medelni-
van for de finlandska arbetsgivarna.

Bolaget amnar i fortsdttningen, nar
coronarestriktionerna slopas, utnyttja de
verksamhetsmodeller som konstaterats
fungera val under pandemin.

Utgdende fran strategin har bolaget
kartlagt och definierat centrala kompe-
tensomraden i framtiden, varav journalis-
tik ar ett. | kompetensutvecklingen beto-
nas formdgan att svara pa behoven av
den foranderliga medieanvandningen i
utvecklingen av innehall och tjanster.

Yles egen Journalistakademi, som
erbjuder utbildning i journalistik, ord-
nade under aret 36 separata kurser for
over 800 redaktorer. Kurserna behand-
lade bland annat unga publiker, plura-
lism, interaktion, anvandning av data
och visuell journalistik. Pa varen inledde
akademin dessutom kurser dar journalis-
ter erbjuds metoder mot trakasserier och
patryckningar.

Journalistakademin 6ppnade aven
utbildningar fér kommersiella medier.

Jamstdalldhet och jamlikhet

Yle har under en lang tid bedrivit ett
aktivt jdmstalldhetsarbete, och jamstalld-
heten mellan konen forverkligas tamligen
bra inom bolaget. | fraga om fasta anstall-
ningsférhdllanden finns det lika manga
kvinnor och man. Kénsférdelningen ar
ocksa jamn pa olika chefsnivaer.

| de vanligaste uppgifterna, dvs. redak-
torsarbetet, ar 56 procent kvinnor och av
producenterna dr 60 procent kvinnor.
Ddremot ar nagra mindre yrkesgrupper
fortfarande kvinno- eller mansdomine-
rade. | allmanhet handlar det om verk-
samheter dar omséttningen ar liten och
rekryteringen knapp.

Inom kollektivavtalsomradet fér pro-
gramarbetare, som omfattar cirka 2 500
av Yles medarbetare, var kvinnornas med-
ellén 99,1 procent av mannens I6n. Pa

hela personalens niva var motsvarande
siffra 96,9 procent av mannens medelln.

Yles ambition ar att framja mangfal-
den inom personalstyrkan genom att
rekrytera medarbetare med en sd mang-
sidig bakgrund som mgjligt. Yle har varje
ar cirka femton praktikanter fran speci-
algrupper, bland annat personer med en
funktionsnedsattning eller invandrarbak-
grund. Aven andra atgarder har vidtagits
for att framja likabehandling och mang-
fald.

Yle har nolltolerans mot diskrimi-
nering, mobbning och annat osakligt
bemdtande pa arbetsplatsen. Persona-
lens mangfald beaktas i utvecklingen av
arbetsmiljon och arbetssatten.

Premiering

| Yles premieringspraxis iakttas statens
dgarpolitiska principbeslut som agare.
Styrelsen tillsdtter ett premierings- och
personalutskott som bereder premie-
ringsarenden fér styrelsen, som god-
kdnner malen och utfallet. Premieringen
bygger pa dppenhet, rimlighet och goda
resultat. Premieringen ar en del av led-
ningssystemet och dess mal ar att framja
forverkligandet av bolagets strategiska
mal.

Premieringen férutsatter verksamhet i
enlighet med Yles vdrderingar och ar all-
tid kopplad till bolagets ekonomi.

Ar 20217 betalades totalt 2 403 969
euro i resultat- och incitamentspremier.
Utgdende fran malen for foregaende
ar betalades 224 171 euro i resultatpre-
mier till verkstédllande direktéren och den
ovriga ledningsgruppen samt 1146 907
euro till évriga chefer och experter som
omfattas av styrkortet. Till den 6vriga
personalen betalades incitamentspre-
mier for en speciell arbetsprestation till
ett sammanlagt belopp av 1032 891 euro.
Premiernas andel var 1,2 procent av den
totala I6nesumman i bolaget.







Yles finansiering,
kosthadsstruktur och

forvaltning

P Yle beholl ekonomin i balans.

D VYles totala intdkter uppgick till 502,6 miljoner euro. Anslaget fran
Yleskatten utgjorde 98,3 procent av intdakterna.

P Yle anvinde 405,0 miljoner euro pa innehall och tjinster.

6.1 YLES FINANSIERING OCH
INTAKTER

Yles ekonomi var fortsatt stabil 2021,
dven om det andra coronapandemiaret
fortfarande hade en betydande inverkan
pa Yles verksamhet och kravde undan-
tagsarrangemang i produktionen och den
ovriga verksamheten.

Rakenskapsperiodens resultat var -5,7
miljoner euro (2020: 7,2). Aven om resul-
tatet var negativt var det nagot battre an
vantat. Yles resultat varierar fran ar till ar,
men de drliga resultatvariationerna ska ta
ut varandra sa att ekonomin halls i balans
pa langre sikt.

Yles omsattning var 499,9 miljoner
euro. Det dr en 6kning med 2,5 procent
fran foregaende ar.

| enlighet med lagen om statens tele-
visions- och radiofond 6verfordes 543,3

Kulturturismprogrammet Egenland
presenterar overraskande turistparlor
utifran publikens férslag runt om i Finland
- pa minst tva sprak. Pa bilden deltagare i
klacksko- och blomklanningsskidningen i
Ammainkisa-tivlingen

Bild: Kaisa Kumpula/Yle

miljoner euro fran statsbudgeten till fon-
den, dvs. 2,1 procent mer &n aret innan.
Av detta anslag som baserar sig pa Yles-
katten betalar Yle mervardesskatt till
staten enligt en skattesats pa 10 pro-
cent. Anslaget anvisas till Yle pd basis av
anvdndningsplanen och finansieringsbe-
hovet.

Intakterna totalt uppgick till 502,6
miljoner euro (490,3), av vilket ansla-
get pa basis av Yleskatten utgjorde cirka
98,3 procent (98,7). De dvriga intdkterna
bestod huvudsakligen av intdkter fran
forsaljning av program och tjanster.

6.2 UTVECKLING AV
KOSTNADSSTRUKTUREN SAMT
KOSTNADER

Yles kostnader var sammanlagt 508,3 mil-
joner euro (483,1).

Personalkostnaderna uppagick till 235,7
miljoner euro (232,8) och motsvarade
46,4 procent (48,3 procent) av samtliga
kostnader. Personalkostnaderna 6kade
med 1,2 procent jamfort med aret innan.

Mangden I6ner och arvoden 6kade
med 4,4 procent och uppgick till 194,5
miljoner euro (186,2). Pensionskostna-
derna var 34,4 miljoner euro (40,6) och

6.1

6.2
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Finansiella nyckeltal

2021 2020 2019 2018 2017
VERKSAMHETENS OMFATTNING (mn €/%)

Omsdttning 499,9 487,6 478,0 4716 472,3
fordandrings-% 2,5 2,0 1,3 -0,1 0,3
Ovriga rorelseintikter 2,6 2,6 2,7 2,7 2,7
forandrings-% -0,3 -1,2 -1,6 -0,4 18,2
Kostnader och avskrivningar 508,2 481,4 4745 481,8 4679
fordandrings-% 5,6 15 -1,5 3,0 -1,7
Balansomslutning 372,0 368,7 308,7 315,4 296,4
% av omsattningen 3,5 3,1 473 3,7 472

LONSAMHET (mn €/%)

Driftsbidrag 78,2 84,9 785 69,3 83,4
% av omsattningen 15,6 174 16,4 14,7 17,7
Roérelsevinst/-forlust -5,6 838 6,1 -75 70
% av omsattningen -1, 1,8 1,3 -1,6 1,5
Rdkenskapsperiodens vinst/forlust -5,7 72 6,0 -5,5 6,9
% av omsattningen =11 15 13 -1,2 15

FINANSIERING OCH EKONOMISK STALLNING

Quick ratio 0,2 0,2 0,3 0,4 0,5
Soliditet % 36,8 38,7 43,8 41,0 455
Réntebdrande frimmande kapital (mn €) 576 47,0 61,2 48,8 41,2
Rantebarande nettoskulder (milj. €) 33,4 18,0 29,1 12,9 6,2

PERSONAL

Medelantal arsverken (av)

under aret ** 3361 3296 3304 3309 3333
Loner (mn €) 183,0 175,2 1714 1678 166,6
Arvoden (mn €) 1,4 11,0 11,6 13,1 12,3
Loner och arvoden sammanlagt (mn €) 194,4 186,2 182,9 180,9 178,9

* Exklusive anskaffning av visningsrétter.
** Inklusive tillsvidareanstallningar, visstidsanstallningar samt anstallningar som ar timavlénade eller
prestationsbaserade.

. . Kortfristigt rérliga aktiva
Quick ratio = fristig g

Kortfristiga skulder

Eget kapital

Soliditet = x 100

Balansomslutning

Rantebdrande nettoskulder = Rédntebdrande frammande kapital - likvida medel



Yles kostnadsstruktur 2021, 508,2 miljoner euro

Innehall och tjanster 405 milj. €
Teknik och infrastruktur 54,3 milj. €
Gemensamma funktioner 24,5 milj. €
Avskrivningar 20,8 milj. €

Forsédljning 3,7 milj. €

Finansieringskostnader ingar inte.

Innehall och tjanster 2021, totalt 405,0 miljoner euro

Riksnyheter och regionala nyheter
och aktualiteter 131,2 milj. €

Sport 48,0 milj. €

Fakta 60,0 milj. €

Kultur och underhallning 81,4 milj. €
Drama 51,1 milj. €

Barn och unga 33,3 milj. €

ovriga lonebikostnader 6,8 miljoner euro
(6,0). Pensionsstiftelsens understodsav-
gift var pa en lagre niva dn aret innan och
uppgick till 30,0 miljoner euro, dvs. 6,1
miljoner euro mindre dn aret innan.
Avskrivningar och nedskrivningar
utgjorde sammanlagt 83,8 miljoner euro
(76,0), vilket var 10,2 procent mer &dn aret
innan. Avskrivningarna pd visningsrdtter
var 63,0 miljoner euro (52,6), varav 36,6
miljoner euro hanforde sig till inhemska

visningsratter och 26,4 miljoner euro till
utldndska visningsrdtter och visningsrat-
ter fér sport. Ovriga avskrivningar och
nedskrivningar var sammanlagt 20,8 mil-
joner euro (23,5).

Ovriga rorelsekostnader ckade fran
aret innan och uppgick till totalt 188,7
miljoner euro (172,6). | dem ingick upp-
hovsréttsersattningar fér musik och radio,
upphovsrattshonorar, reprisersattningar
och andra ersdttningar for rattigheter i
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program for sammanlagt 37,4 miljoner
euro (36,7). Yle anskaffade andra tjanster
for programverksamheten till ett varde av
24,2 miljoner euro (18,3).

| 6vriga rorelsekostnader ingick kost-
nader for teknik 49,1 miljoner euro (43,5),
distribution 27,8 miljoner euro (27,8)
samt foér hyror och fastigheter 21,8 mil-
joner euro (20,4).

Finansiella intakter och kostnader upp-
gick till totalt -0,1 miljoner euro netto
(-1,6).

Ar 2021 harrérde sig storsta delen av
kostnhaderna fran riksomfattande regio-
nala nyheter och aktualiteter samt fran
kultur, underhallning och fakta. Idrott
samt innehall for barn och unga utgjorde
en storre andel av kostnaderna dn aret
innan.

Yles verksamhet har bade direkta och
indirekta ekonomiska och sysselsattande
effekter pa den kreativa sektorn. Utéver
sin egen personal sysselsatter Yle per-
soner fran tiotals olika omraden, fran
programmakare till musiker, tonsattare,
manusforfattare, skadespelare och pro-
duktionstekniska medarbetare.

Samarbetet med olika aktorer och
inképen fran partner inom innehallspro-
duktion skapar arbetstillfillen for tusen-
tals proffs inom branschen varje ar.

6.3 YLES FORVALTNING OCH
ORGANISATION

Férvaltningsradet

Yles hogsta beslutande organ ar for-
valtningsradet, som har 21 medlemmatr.
Riksdagen viljer medlemmarna i forvalt-
ningsradet pa valperiodens férsta riks-
mote. Till medlemmar i férvaltningsra-
det ska viljas personer som ar fortrogna
med vetenskap, konst, kulturarbete samt
naringslivet och ekonomiska fragor samt
personer som foretrader olika samhalls-
och sprakgrupper. Utéver de medlemmar
som riksdagen har utndmnt har tva repre-
sentanter som utndmnts av bolagets per-

sonal narvaro- och yttranderatt pa for-
valtningsradets moten.

Pa forvaltningsradet ankommer att:
vdlja och entlediga bolagets styrelse
och styrelseordférande
besluta i drenden som avser bety-
dande inskrdankningar i eller utvidg-
ning av verksamheten eller vasentlig
andring av bolagets organisation
sakerstélla och 6vervaka att uppgifter
som hor till den programverksamhet
som bedrivs i allmannyttigt syfte blir
fullgjorda
gobra forhandsprévning av tjdanster och
funktioner i férhallande till den all-
mannyttiga verksamheten och kom-
munikationsmarknaden som helhet
och i férhallande till om de tillgodoser
samhallets demokratiska, sociala och
kulturella behov samt utifran prov-
ningen besluta om tjansten eller funk-
tionen ska erbjudas eller inte
besluta om bolagets strategi
besluta om riktlinjerna fér ekonomin
och verksamheten
granska och godkanna styrelsens verk-
samhetsberattelse
overvaka forvaltningen av bolaget och
till den ordinarie bolagsstamman ge
ett yttrande med anledning av bokslu-
tet och revisionsberattelsen.

Forvaltningsradet ska dessutom arli-
gen fére utgangen av april inlamna en
berattelse till riksdagen om hur public
service-verksamheten har genomforts
och hur det har fullgjort sina styrnings-
och tillsynsuppgifter under det férega-
ende kalenderaret. Innan beréttelsen lam-
nas ska Sametinget horas.

Styrelsen

Enligt lagen om Rundradion bestdr Yles
styrelse av minst fem och hdgst atta
medlemmar, som inte far vara medlem-
mar i férvaltningsradet eller tillhéra bola-
gets 6vriga hogsta ledning. Bolagets
styrelse ska representera en tillrackligt



mangsidig sakkunskap och bada sprdk- som utgdrs av direktorerna for enheterna
grupperna. och de gemensamma funktionerna.

Styrelsen ska:
vdlja och entlediga bolagets verkstal-
lande direktér samt faststalla den-
nes |6n och andra till befattningen
anslutna villkor; verkstallande direk-
toren far inte vara medlem i forvalt-
ningsradet eller styrelsen
vdlja bolagets 6vriga hogsta ledning
samt faststélla ledningens I6ner och
andra till befattningarna anslutna vill-
kor
besluta om budgeten for det foljande
aret
sammankalla bolagsstdmman och
bereda de drenden som ska behand-
las vid stdmman
arligen lamna en berattelse till Trans-
port- och kommunikationsverket over
bolagets verksamhet
utse ansvariga redaktorer i enlighet
med lagen om yttrandefrihet.

Verkstdllande direktor

Yles verkstdllande direktér ar Merja
Yla-Anttila. Under verkstéllande direkto-
ren lyder bland annat ledningsgruppen

Forvaltningsradet
Styrelsen

Verkstdllande direktdr

HR och

sikerhet JLERIIK

Kommuni-
kation och
varumarke

Ekonomi
Kultur, fakta,
undemil.ln|na. drama,
unginnehall och barn
Tv, radio, Yle Areena

Farsaljni
pmgmminnk%p
Marknadsfring
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Bilagor

FORVALTNINGSRADETS OCH STYRELSENS BESLUT 2021

Enligt 6 & 3 punkten i lagen om Rund-
radion Ab har forvaltningsradet till upp-
gift att se till och 6vervaka att uppgif-
ter som hor till den programverksamhet
som bedrivs i allmédnnyttigt syfte blir
fullgjorda. Forvaltningsradet behandlar
denna uppgift under sina moten inom
ramarna for olika temahelheter.

Pa sina moten far forvaltningsradet
och styrelsen verkstallande direktorens
aktuella 6versikt Gver centrala aktuella
projekt, personal- och ekonomifragor
samt hdndelser i verksamhetsmiljén.

Forvaltningsradet

2.3.2021

« Tema: Att framja yttrandefriheten, hog-
klassig journalistik och mangfald inom
medierna

+ Rapport 6ver Yles utvardering av obero-
ende

+ Inga beslutsdrenden

13.4.2021

-+ Forvaltningsradets berattelse till riksdagen
om Rundradions verksamhet 2020

+ Verksamhetsberéttelse och bokslut 2020

+ Forvaltningsradets utlatande till den ordi-
narie bolagsstamman

18.5.2021

- Val av Rundradions styrelse fér perioden
som inleds 2021

+ Tema: Specialgrupper och andaktspro-
gram

8.6.2021

+ Inga beslutsarenden

21.9.2021

+ Presentation av Rundradions pensionsstif-
telses verksamhet

+ Presentation av Yle-tjansten

+ Inga beslutsarenden

26.10.2021
- Tema: Pa lika villkor, distributionsoversikt
+ Inga beslutsarenden

16.11.2021

+ Tema: Att stédja demokratin och mojlig-
heterna att paverka

« Principer och riktlinjer for genomférande
av valfardsomradesvalet

14.12.2021

- Val av Yles styrelse for 2022

- Tema: Att skapa, producera och bevara
finlandsk kultur

Styrelsen

18.1.2021

+ Upplésning av Mediapolis Andelslag

« Malnivaer for langsiktiga matare

+ Rapport 6ver Yles utvardering av oberoende
17.2.2021

+ Produktionsvisionen

24.3.2021

+ Konkurrensutsdttning av studioproduk-
tionsomradet

+ Verksamhetsberdttelse och bokslut 2020

+ Val av revisorer och framstallan till bolags-
stamman

- Kallelse till bolagsstdamma

+ Utredning om forvaltnings- och styrsyste-
met 2020 samt Premieringsrapporten 2020

« Styrkortsutfallet 2020

- Atgirder med anledning av utvirderingen
av oberoende

+ Compliance-rapporten

20.4.2021
« Visningsratter for idrottsevenemang

29.4.2021

+ Konkurrensutsattning av det nya HR-sys-
temet

+ Revisionsplan 2021

+ Principerna for placeringsverksamheten

+ Rundradion Ab:s berattelse till Traficom



och separat bokslut 2020

- Arrangemang av besittningsrétt till och
uthyrning av parkeringsratter i parkerings-
grottan Myyra

26.5.2021

- Organisering av utskotten

- Stallforetradare for den ansvarige redakto-
ren

23.6.2021

- Deltagande i utvecklingen av den natio-
nella 6ppna identifieringstjansten "SisulD"

- Rundradions pensionsstiftelses bokslut
2020 och lagesrapport fér 2021

-+ Arrangemang av besittningsratten till Lilla
Smedjans tomt

+ Justering av ledningens Ioner

16.8.2021
+ Inga beslutsdrenden

20.9.2021
+ Hojning av kreditlimit

12.10.2021

- Gramex-avtal for 2022

- Bekrédftelse av val av intern revisor

« Principer och riktlinjer fér genomférande
av valfardsomradesvalet

17.11.2021

- Verksamhetsplan och budget 2022

- Overvakningsorgan fér andaktsprogram,
representanter for Yle

- Styrelsemedlemmar och suppleanter i
Rundradions pensionsstiftelse 2022-2025

- Tillaggsfinansiering fér orgeln i Musikhu-
set

- Vice verkstdllande direktor

16.12.2021

- Resultatpremieringen som helhet 2022
och direktérernas styrkortsmal 2022

+ Revisionsobjekt inom den interna revi-
sionen 2022

« Avtal med Teosto for 2022

MEDLEMMARNA | FORVALTNINGSRADET OCH STYRELSEN 2021

Forvaltningsrdadet

1.1-31.12.2021

Arto Satonen, ordférande (Saml)
Ari Torniainen, vice ordférande (C)
Marko Asell (SDP)

Markku Eestila (Saml)

Maria Guzenina (SDP)

Saara Hyrkko (Groéna)

Olli Immonen (Sannf)

Pihla Keto-Huovinen (Saml)
Anneli Kiljunen (SDP)

Esko Kiviranta (C)

Antti Kurvinen (C) (fram till 4.6.)
Hanna Kosonen (C) (fran och med 8.6.)
Suna Kymalainen (SDP)

Leena Meri (Sannf)

Mikaela Nylander (SFP)

Mikko Ollikainen (SFP) (fran och med 21.9.)
Jenni Pitko (Grbna)

Jari Ronkainen (Sannf)

Paivi Rasdnen (KD)

Matti Semi (VF)

Kari Tolvanen (Saml)

Jussi Wihonen (Sannf)

Johannes Yrttiaho (VF)

Personalrepresentanter 1.1-31.12.2021
Pirjo Auvinen

Minna Hannula (suppleant)

Miikka Liukkonen (suppleant)

Risto Mattila

Jukka Kuusinen (suppleant)

Antti Laakso (suppleant)

Styrelsen

Thomas Wilhelmsson, ordférande
(fram till 30.4.)

Matti Apunen, ordférande

(frdn och med 30.4.)

Katri Viippola, vice ordférande
Paulina Ahokas

Tuomas Harpf (fran och med 18.5.)
Kai Huotari

Lauri Kontro (fram till 30.4.)
Pauliina Makela (fram till 30.4.)
Stefan Wallin (fran och med 18.5.)
Sirpa Ojala

Personalrepresentant
Arto Nieminen
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SAAMELAISKARAJAT

SAMETINGETS UTLATANDE

Sametingets utlatande om Yles
forvaltningsrads berattelse till riksdagen
for 2021 betraffande program och
tjdnster pa samiska

Rundradion Ab:s begdran om
utlatande 24.1.2022

Sametinget ldmnar sina synpunkter pa
Rundradions forvaltningsrads berattelse
betrdaffande program och tjanster pa
samiska 2021. Enligt lagen om Rundra-
dion ska Sametinget horas innan berat-
telsen lamnas. Inom Yles lagstadgade
public service-uppdrag ska bolaget pro-
ducera tjanster pa samiska. | praktiken
fullgbrs detta atagande av den samiska
redaktionen Yle Sapmi.

Enligt berattelsen arbetar en av redak-
torerna for den samiska redaktionen inte
bara i det samiska omrddet utan ocksa i
huvudstadsregionen. Enligt Sametinget
kan man pa sa satt lattare nd samer som
bor utanfor samernas hembygdsomrade
och dven pa nara hall félja beslutsfat-
tande pa statlig nivd som berdr samerna.
Detta skapar ocksd nya kollegiala kon-
takter mellan redaktorerna, vilket Sam-
etinget anser vara en viktig utveckling,
dock med betoning pa nédvandigheten
av en redaktion i samernas hembygds-
omrade.

| berattelsen konstateras att det totala
antalet timmar for programinnehall pa
samiska i radio minskade 2021 pa grund
av att Sohkarsohkka-sandningen for unga
avslutades och innehall erbjéds pa platt-
formar som de unga féredrar. Sametinget

anser att det ar mycket bra att innehall
pa samiska produceras for nya plattfor-
mar pa sociala medier, men beklagar att
det i den samiska programverksamheten
alltid ar frdga om prioritering, dvs. ndgon-
ting maste reduceras om man vill produ-
cera nagot nytt. Sametinget féreslar att
Yle Sapmi ska erbjudas resurser att pro-
ducera innehall fér saval plattformar pa
sociala medier som for en vidareutveck-
ling av den radioverksamhet fér unga
som hittills har utvecklats langsiktigt.
De ungas radioprogramkoncept har varit
omtyckt och framgangsrikt. Malet bér
vara att utbudet av program pa samiska
okar, &ven om olika satsningar gors.

| frdga om tv-produktion pd samiska
beskrivs att konceptet fér Yle Odda-
sat-sdndningen fornyades sd att program-
met inte langre har ndgon programledare
och att den tekniska sammanstalliningen
av sandningen 6verférdes fran Enare till
Tammerfors. Detta motiveras med att
nyhetsredaktérerna kan vara ndrvarande
pa faltet och att man genom detta pro-
duktionssdtt kan utnyttja nya uttrycks-
och berattarformer. Ur Sametingets syn-
vinkel ar detta en férsamring av servicen,
dven om det ar forstdeligt att studioin-
spelningar och sammanstéllningen av
sandningen slopas f6r att frigora resur-
ser for annat arbete. Ett nyhetsprogram
som sands fran en studio har dock en
egen trovardighetsaspekt. Ur Sameting-
ets synvinkel ser reformen ut att forsvaga
servicen. Sametinget papekar ocksa att
inte heller Rundradions huvudnyheter
sands fran faltet. Sametinget ar bekym-
rat over att den tekniska specialkompe-



tensen flyttas fortlépande séderut, som
till exempel slopandet av en inspelnings-
studio eller studiofilmning. Tvartom
borde denna kompetens starkas bland
samerna, pa sa satt skulle daven de slutliga
innehallsbesluten stanna hos samerna.
Yle Sapmi hade lange satsat pa sin egen
nyhetssdandning och att den 6verhuvud-
taget blev mojlig att genomfora. Enligt
berattelsen ar programmet fortfarande
redaktionens mest sedda program, dven
om antalet tittare har minskat nagot.

Sametinget kritiserar fortfarande den
oklara sandningstiden for den samnord-
iska Oddasat-nyhetssandningen som sker
ungefar vid midnatt. Detta kan inte anses
vara en rimlig sandningstid fér samer-
nas huvudnyhetssandning. Den kortare
Yle Oddasat-séandningen, som ocksa har
en bra rackvidd och en battre sdndnings-
tid, ersdtter inte den samnordiska nyhets-
sandningen. Samerna som ett folk beho-
ver atgarder som Gkar deras kdnsla av
samhdrighet och sdkerstaller informa-
tionsformedlingen om samernas situa-
tion i olika lander. Oddasat ar viktig inte
bara fér samerna utan ocksa for inva-
narna i Norra Finland, for vilka nordiska
fragor ofta kdnns narmare an nyheterna
i Sodra Finland. Sametinget foreslar fort-
sdttningsvis att Oddasat far en béattre
sandningstid.

Sametinget glader sig 6ver att man pa
den samiska redaktionen under berattel-
searet producerade en minidokumentar
och att man dven fatt utvecklingspengar
for det kommande aret for tva nya mini-
dokumentdrer. Sametinget hoppas att
den samiska redaktionen i allt storre
utstrackning ska fa resurser for att kunna
producera aktualitetsprogram som base-
rar sig pa den samiska kulturen. Fér nar-
varande dr utbudet av sddana program
mycket begrdnsat och svagt jamfoért
med det samiska innehall som produ-
ceras av public service-bolagen i Sverige
och Norge.

Det &r svart att bedéma webbplat-
sens popularitet eftersom antalet beso-
kare i berdttelsen for 2021 beskrevs enligt

sidladdningar (55 000 sidladdningar per
vecka) och 2020 beskrevs den enligt Ias-
tid (1 328 timmar per vecka). Webbinne-
hallet ar viktigt for att starka det skrivna
samiska spraket och Sametinget 6ns-
kar att Yle Sapmi fortsatter att utveckla
sitt webbinnehall, sin kritiska journalistik
och ocksa introducerar nytt, till exempel
genom att utveckla den samiska kultur-
journalistiken. Digitaliseringsprojektet for
arkivmaterial som Yle Sapmi genomfort
under tidigare ar har varit mycket bety-
delsefullt. | projektet har material som ar
oerhort vardefullt fér den samiska kultu-
ren och de samiska spraken 6verforts till
digital form och gjorts tillgangligt. Detta
arbete och produktionen av artiklar om
samisk historia och samiska evenemang
borde fortsatta i en form som kan lasas
pa webben.

Nar det galler barnprogram pa samiska
anges i berdttelsen att antalet tittare ar
cirka 20 000 och dessutom konstate-
ras att Mumindalen-animationerna som
dubbats till samiska har natt tiotusen-
tals tittare. Av detta kan man dra slut-
satsen att dubbning av populdra barn-
program dr ett produktionseffektivt satt
att producera mer material pa samiska
vid sidan av produktion som baserar sig
pa det egna sprdket och den egna kul-
turen. Sametinget hoppas att Rundra-
dion dven i fortsdttningen ser mojlighe-
terna i dubbning till samiska och stoder
den med egen finansiering sa att pro-
duktionen av barnprogram pa samiska
inte behover minskas. Utan Muminda-
len-serien skulle de samisksprakiga bar-
nen fa endast fem minuter barnprogram
pd sitt eget sprak under ett knappt halvar.
Detta kan 6verlag anses vara alltfor lite
med tanke pd att dven barnens medie-
konsumtion 6kar och att sandningstiden
for samiska barnprogram inte har ckat
under hela den tid de funnits till. Medi-
erna har en central roll for sprakets ater-
upplivning och for att synliggéra spraken.

Nar det gédller kompetens anges i
berdttelsen att redaktionen har haft ett
praktikantprogram for journalister, vilket
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upplevdes som ett bra satt att fa in nya
redaktorer till den samiska journalistiken.
Dessvarre beskrivs inte programmets
resultat i rapporten, dvs. om program-
met innebar nya redaktorer. Sametinget
hoppas att man dven i fortsattningen ska
satsa pd att rekrytera nya yrkeskunniga
redaktorer.

Mediernas betydelse for de hotade
spraken ar betydande, sarskilt ndr med-
ieanvandningen har 6kat. Alla samiska
sprak som talas i Finland ar hotade och
det behovs kraftiga atgarder for att ater-
uppliva dem. Globalt sett &r situationen
densamma, och 6ver 40 procent av varl-
dens urfolkssprak l6per en allvarlig risk
att forsvinna. Darfor forklarade FN:s
generalforsamling 2022-2032 som det
internationella urfolkssprakdecenniet
(IDIL 2022-2032). Syftet med decen-
niet ar att 6ka kunskapen om urfolks-
sprak och stddja kulturer. Infér sprakaret
har man utarbetat ett verksamhetspro-
gram med atgarder for att ateruppliva
och utveckla urfolkssprak. UNESCO fung-
erar som samordnare och bjuder in sta-
ter att delta som partner i temadecen-
niet. Aven medieinrattningar inbjuds att
med sin egen insats delta i verksamheten
for urfolkssprak under decenniet. Same-
tinget bjuder in Rundradion att uppmark-
samma decenniet genom att ordna eve-
nemang, producera program pa samiska
eller pa annat satt lyfta fram de samiska
spraken och utarbeta en egen atgards-
plan som framjar de samiska spraken.
Mediebolagen kan ocksa registrera sig
som officiella mediepartner for decen-
niet.

Sametinget paminner Yle om FN:s
deklaration om urfolksrattigheter (2007).
Enligt artikel 15.1 i deklarationen har
urfolken ratt till att deras kultur, traditio-
ner, historia och stravanden vardesatts
samt till mangfald, vilket ska avspeglas
pa vederborligt satt i utbildningen och
den offentliga kommunikationen. Enligt
artikelns andra punkt ska staterna genom
forhandlingar och samarbete med urfol-
ken vidta effektiva atgarder for att

bekdampa fordomar, eliminera diskrimi-
nering samt framja tolerans, samforstand
och goda relationer mellan ursprungsfol-
ken och alla andra samhallsgrupper.

Enligt artikel 16.2 i deklarationen ska
staterna vidta effektiva atgarder for att
sdkerstdlla att statligt 4gda medier pa
vederborligt satt aterger urfolkens kul-
turella mangfald. Staterna ska upp-
mana privatagda medier att pa veder-
borligt satt aterge urfolkens kulturella
mangfald, dock utan att detta begransar
sdkerstdllandet av fullstandig yttrande-
frihet. Finland har forbundit sig att verk-
stdlla deklarationen utan reservationer
och Rundradion ska fér sin del se till att
deklarationen verkstills.

Tuomas Aslak Juuso, Ordférande

Anne Kirste Aikio, sprakskyddssekreterare
for samiska spraket

(Ordféranden godkdnde utlatandet
24.2.2022)
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