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1. Allméant

Den 13 december 2005 utfardade radet ett
fordag till direktiv om andring av rédets d-
rektiv 89/552/EEG om samordning av vissa
bestammelser som faststéllts i medlemssta
ternas lagar och andra forfattningar om utfé-
randet av sandningsverksamhet for teleu-
sion, andrat genom Europaparlamentets och
radets direktiv 97/36/EG; nedan televisions-
direktivet.

Ett viktigt ma med televisionsdirektivet &
att harmonisera medlemsstaternas lagstift-
ning om utdvande av sandningsverksamhet
och att, med vissa begrénmisr;%ar som gdller
det alménna intresset, sdkerstdla TV-
programmens fria rorlighet inom gemenska-
pen. Televisionsdirektivet har i huvudsak in-
forlivats med den finska lagstiftningen ge-
nom lagen om televisions- och radioverk-
samhet (744/1998).

Ett viktigt mal med kommissionens forslag
& att anpassa lagstiftningen inom verksam-
hetsomréadet till dagens verksamhetsmiljo.
Enligt kommissionen skiljer sig reglerna nar
det galler verksamhet sasom audiovisuella
bestélltjanster och i en del fall kan detta hind-
ra den fria rorligheten for den hér typen av
tjénster inom Europeiska unionen och sned-
vrida konkurrensen pa den inre marknaden.
Pa sa sitt réder det osikerhet om réttslaget
for europeiska foretag som tillhandahaller
audiovisuella medietjanster och de omfattas
av olika konkurrensvillkor, sérskilt i sam-
band med nya audiovisuella bestélItjanster.

For att forhindra snedvridning av konkur-
rensen och oka sdkerheten om réttsléget &r
det enligt kommissionen nodvandigt att se till
at ala audiovisuella medietjanster omfattas
av atminstone en grunduppséttning samord-

nade regler. A andra sidan gor enligt kom-
missionen de audiovisuella medietjansternas
stora betydelse for samhélle, demokrati och
kultur det beréttigat med sérskilda regler for
dessatjanster.

Nér den réttsliga ramen for verksamhets-
omrédet andras bor enligt kommissionen ny
teknik for dverforing av audiovisuella medie-
tjénster beaktas. Harvid bor man ta hansyn
till att affarsverksamheten péverkas av den
andrade strukturen och den tekniska utveck-
lingen, i synnerhet nér det géler finansie-
ringen av kommersiell sdndningsverksamhet.
Pa samma sitt bor man garantera optimala
konkurrensvillkor for informationsteknik,
mediebranschen och medietjanster i Europa.
Enligt kommissionen kan traditionella audio-
visuella medietjanster och nya bestélltjanster
skapa manga arbetstillfallen i gemenskapen,
sarskilt i sm& och medelstora foretag, och
framja ekonomisk tillvéxt och investeringar.

Det forslag om andring av televisionsdirek-
tivet som nu getts utgdr en del av kommis-
sionens initiativ i2010 — Det europeiska in-
formationssamhéllet for tillvaxt och syssd-
séttning [KOM (2005)229]. Syftet med kom-
missionens i2010-strategi & att underlétta
den digitala ekonomins utveckling, mot bak-
grund av konvergensen mellan IT- och me-
dietjanster, né och utrustning, genom att
modernisera och utnyttja alla medel som EU
forfogar over: lagstiftning, forskning och
partnerskap med branschen. Kommissionen
har férbundit sig att skapa en enhetlig ram
for den inre marknaden for IT-tjanster och
medi etjdnster genom att modernisera den
réttsligaramen for audiovisuella tjanster.



2. Det huvudsakliga innehéllet
Allménna observationer

Kommissionen foresldr att direktivets
namn &ndras till direktiv om audiovisuella
medietjanster och att dess tillampningsomr&
de utvidgas till att omfatta &ven andra audio-
visuella tjanster an TV-sandningar. Den defi-
nition av audiovisuella medietjanster som
kommissionen foreslar tacker alla audiovisu-
ella massmedietjanster, oavsett om det ror sig
om tjanster enligt en programtabld eller be-
stalltjanster.

| forslaget & principen om ursprungsiand
fortfarande central for direktivet. Enligt
kommissionen & principen grundléggande
for skapandet av en inre marknad och méste
tillampas pa alla audiovisuella medietjanster.
Pa sa sitt kan man ge leverantrerna av me-
dietjanster den sékerhet om réattslaget som ar
en forutséttning for nya afféarsmodeller och
utbyggnaden av den hér typen av tjanster.
Principen & enligt kommissionen ocksa nod-
vandig for att garantera den fria rorligheten
for information och audiovisuella program pa
den inre mar knaden.

| anknytning till principen om ursprungs-
land foredas dock nya bestammelser i direk-
tivet, vilka skall gélla situationer dar en verk-
samhetsutdvare som har etablerat sig i en
medlemsstat i huvudsak riktar sina tjanster
till en annan medlemsstat. | en situation som
definieras i direktivet kan en medlemsstat
vidta &gérder, vilka aven skall bedémas av
kommissionen s& att de sker i enlighet med
gemenskapsl agstiftningen.

Direktivets utgangspunkt & fortfarande att
trygga de audiovisuella tjansternas fria ror-
lighet inom gemenskapen. Enligt kommis-
sionen far medlemsstaterna dock utan hinder
av tilldmpningen av principen om ursprungs-
land fortfarande i enlighet med villkoren i a-
tikel 2a i direktivet och det forfarande som
faststédlls i direktivet vidta 8tgarder som fe-

gransar den fria rorligheten for TV-
sandningar, dvs. linjdra tjanster, inom ge-
menskapen.

Enligt forslaget forblir direktivet ett sk.
minimidirektiv. Enligt kommissionen bor
medlemsstaterna behalla sin frihet att inom
de omréden som samordnas genom detta d-

rektiv tillampa strangare regler pa de leveran-
torer av audiovisuella medietjanster som till-
hor deras jurisdiktion. Enligt ko mmissionen
bor dock inga bestammelser i direktivet &lay-
ga dler uppmuntra medlemsstaterna att inf 6-
ranya licens- dler tillstandssystem for ngon
typ av media.

Det att direktivets tillampningsomréde u-
vidgas till att gélla éaen icke-linjéra audiov-
suella tjanster kan anses vara en central énd-
ring som ingér i forslaget. Enligt kommissio-
nen skiljer sig icke-linjara tjanster frén linjara
tjanster ndr det gdler anvandarens valfrihet
och kontrollmgjligheter samt nér det géller
tjansternas samhallseffekter. Detta gor det
enligt kommissionen motiverat med en mind-
re omfattande reglering av icke-linjara tjars-
ter, SA att dessa endast behover folja de
grundlaggande regler som avses i atikel 3c-
3h, vilka skyddar den fysiska, mentala och
moraliska utvecklingen for minderériga samt
den ménskliga vardigheten i alla audiovisuel-
la medietjanster och i audiovisuell mark-
nadskommunikaion.

Efter revideringen av direktivet kan med-
lemsstaterna inte langre, inom de omréden
som harmoniseras genom detta direktiv, a-
vika frén princi pen om ursprungsland nar det
géller skydd av minderériga och bekéampande
av hets mot personer pa grund av ras, kon,
religion eller nationalitet samt krankningar
av enskilda personers manskliga vardighet
eller konsumentskydd, i enlighet med artikel
3.4 i Europaparlamentets och rédets direktiv
2000/31/EG av den 8 juni 2000 om vissa
réttsliga aspekter pa informationssamhallets
tjanster, sarskilt elektronisk handel, pa& den
inre marknaden; nedan direktivet om elektro-
nisk handel .

Enligt kommissionen maste de &tgarder
som vidtas for att skydda minderdriga och
den ménskliga vérdigheten noga vagas mot
yttrandefriheten, vilken ar tryggad i Europe-
iska unionens stadga om de grundlaggande
rattigheterna. Syftet med dessa &tgérder bor
darmed vara att garantera en tillfredsstallan-
de niva pa skyddet for minderériga, sarskilt
ndr det galer icke-linjéra tjanster, men inte
att forbjuda vuxet innehdll som sddant. Enligt
kommissionen innefattar dock inga av de he-
stammelser i det hér direktivet som ror skyd-
det av minderdriga och den allmanna ord-



ningen nodvandigtvis nagra krav pa att de
berérda &tgarderna skall genomféras genom
forhandskontroll av audiovisuella medie-
tjanster.

Utéver TV-reklam och teleshopping (kop
TV dler telekpsandningar) foredar kom-
missionen att en bredare definition av audio-
visuell  marknadskommunikation  infors.
Denna definition téacker rérliga bilder med d-
ler utan ljud som &tfoljer audiovisuella me-
dietjanster och som & utformade for att d-
rekt eller indrekt marknadsfora varor och
tjanster till eller imagen av en fysisk eller ju-
ridisk person som bedriver ekonomisk verk-
samhet.

| forslaget mildras bestdmmelserna om re-
klam. Enligt kommissionen har det alt storre
antalet nya tjanster tkat konsumenternas val-
frihet och darfor & det inte langre motiverat
med en cktaljerad reglering av séndningen av
reklaminslag for att skydda tittarna. Direkti-
vet okar visserligen inte den till&tna mangden
reklam per timme, men ger programforetagen
flexibilitet i fraga om sandning av reklamin-
slag, nar detta inte pa ett oskaligt satt skadar
programmens integritet.

Detaljerade andringsforslag

Artikel 1

Kommissionens forslag omfattar samman-
lagt fem artikl ar, av vilka artikel 1 innehaller
alla andringsférslag som géller bestdmmel-
sernai det gdllande televisionsdirektivet. Ge-
nom artikel 1 &ndras direktivets namn till fol-
jande: ” Europaparlamentets och radets direk-
tiv [...] om samordning av vissa bestdmmel-
ser som faststélls i medlemsstaternas lagar
och andra forfattningar om tillhandahallande
av audiovisuella medietjanster (direktiv om
audiovisuella medi etjanster)”.

Genom artikel 1 revideras bestdmmelserna
i det géllande televisionsdirektivet enligt fol-
jande:

Artikel 1 innehdller de centrala definitio-
nerna i direktivet. Utvidgandet av direktivets
tillampningsomrédde har medverkat till att
aven nya definitioner har infogatsi artikel 1.

| punkt a definieras audiovisuell medie-
tjanst. Med detta begrepp avses en tjanst en-
ligt definitionen i artiklarna 49 och 50 i for-

draget om uppréttandet av Europeiska ge-
menskapen, vars huvudsakliga syfte ar att i
informations-, underhdlnings- eller uthild-
ningssyfte tillhandahalla rorliga bilder, med
eller utan ljud, till allmanheten via elektro-
niska kommunikationsnét i den mening som
avses i atikel 2ai Europaparlamentets och
radets direktiv 2002/21/EG.

Begreppet audiovisuellt tillampningsomr&
de avser rérliga bilder med eller utan ljud och
innefattar sdledes filmer utan ljud men irte
ljudoverforing eller radio. Direktivets till-
Iampningsomrade begransas dock till tjanster
enligt definitionen i EG-fordraget, vilket in-
nebar att det omfattar alla typer av ekono-
misk verksamhet, &en public service-
foretagens verksamhet, men inte verksamhet
utan ekonomiska syften, som rent privata
webbplatser.

Enligt artikeln tacker definitionen av au-
diovisuella medietjanster massmedier endast
i deras informativa, underhdlande eler u-
bildande funktion, men utesluter ala former
av  privat  korrespondens, som e
postmeddelanden som sands till ett begransat
antal mottagare. Definitionen utesluter ocksa
ala tjanster som inte & avsedda for distribu-
tion av audiovisuellt innehdll, dvs. nar det
audiovisuella innehdllet enbart & en sidod-
fekt av tjansten och inte dess huvudsakliga
syfte. Direktivet omfattar inte till exempel
natupplagor av tidningar och tidskrifter. En-
ligt kommissionen & &ven begreppet redak-
tionellt ansvar grundldggande for definitio-
nen av audiovisuella medietjanster.

| punkt b definieras begreppet leverantér av
medietjanster. En sédan anses vara den fysis-
ka eller juridiska person som har det redak-
tionella ansvaret for valet av audiovisuellt
innehall for den audiovisuella medietjansten
och som avgor hur det skall organiseras.

Med televisionsséandning avses enligt
punkt ¢ en linjér audiovisuell medietjanst dar
en leverantér av medietjanster bestdmmer vid
vilken tidpunkt ett visst program skall séndas
och faststdler programtablan. Med TV-
sandning avses i artikel 1.ai det gélande d-
rektivet den ursprungliga 6verféringen av
TV-program avsedda for mottagning av al-
ménheten, per trad eller genom luften inklu-
sive Overforing via satellit, i okodad eller ko-
dad form.



Enligt punkt d avses med programforetag
en leveranttr av linjéra audiovisuella medie-
tjdnster. Definitionen av programféretag bor
sal edes studeras tillsammans med den defiri-
tion av linjar audiovisuell medietjanst som
ingdr i artikel 1.c ovan.

I punkt e ingér en definition av icke-linjar
tjanst. Med detta begrepp avses en audiov-
suell medietjanst dér det & anvandaren som
bestdmmer vid vilken tidpunkt ett visst pro-
gram skall sindas, utifran ett innehallsutbud
som véljs av leverantéren av medietjanster.
Enligt kommissionen & bestéllvideo (video-
on-demand) ett exempel pad en ickelinjar
tjanst, medan IPTV (Internet protocol TV)
samt sa kallad streaming (direktuppspelning)
och webcasting (webbutsandning) ater skall
anses vara linjara audiovisuella tjanster, dvs.
sandningsverksamhet.

Aven punktf innehdller en ny och central
definition. Enligt punkten avses med audio-
visuell marknadskommunikation rérliga bil-
der med eller utan ljud som &tfoljer audiov-
suella medietjanster och som & utformade
for att direkt eller indirekt marknadsfora \a-
ror och tjanster till eller imagen av en fysisk
eller juridisk person som bedriver ekonomisk
verksamhet. Definitionen omfattar inte sam-
hadllsinformation och vagorenhetsnslag som
sands utan avgift.

| anslutning till det foregéende bor det ro-
teras att i punkt g, vilken innehdlsmassigt
stér kvar i sin nuvarande form, faststélls dock
att med TV-reklam avses varje form av sant
meddelande, antingen mot betalning eller
liknande erséttning eller i form av egenre-
klam, som utférs av ett offentligt eller privat
foretag i samband med handel, affarsverk-
samhet, hantverk eller yrkesverksamhet i a-
sikt att framja tillhandahallande mot betd-
ning av varor eller tjanster, inklusive fast
egendom, eller réattigheter och forpliktelser.

Till punkt h flyttas i innehdllsmassigt sett
oforandrad form den definition av smygre-
klam som ingér i den tidgare punktend. En-
ligt bestammelsen avses med smygreklam
presentation i ord eller bild av varor, tjanster,
namn, varumérke eller verksamheter for en
varu- eler tjansteproducent i program, da
denna presentation av programforetaget ar
avsedd att tjana som reklam och da allmén-
heten kan vilseledas i frdga om presentatio-

nens art. Denna typ av presentation betraktas
sarskilt som avsiktlig om den gors mot betd-
ning eller liknande erséttning.

Sponsring, vilket definieras i punkti, u-
vidgas till att gélla ala audiovisuella medie-
tjénster. Enligt forslaget avses med sponsring
varje bidrag till finansieringen av en audiov-
suell medietjanst som ges av ett offentligt d-
ler privat foretag som inte & verksamt inom
tillhandahdlande av audiovisuella tjanster d-
ler produktion av audiovisuella verk, i syfte
att marknadsféra foretagets namn, varuméa-
ke, anseende, verksanmhet eller produkter.

Till punkt j flyttas i innehdllsmassigt sett
oforandrad form den definition av teleshop-
ping som ingdr i den tidigare punktenf. En-
ligt den foreslagna bestémmelsen avses med
teleshopping sandning av direkta erbjudan-
den till allméanheten i syfte att mot hetalning
tillhandahdlla varor eller tjanster, inklusive
fast egendom eller réttigheter och férpliktd-
Ser.

Punkt k innehdller & sin sida en ny be-
stammelse om produktplacering. Varje form
av  audiovisuell marknadskommunikation
som innehdller eller hanvisar till en produkt,
en tjanst eller ett varuméarke, som pa sa st
framhévs i en audiovisuell medietjanst, nor-
malt mot betalning eller liknande erséttning,
anses vara produktplacering. Enligt forslaget
kan produktplacering sdledes galla séval lin-
jérasomicke-linjaratjanster.

| artikel 2 utvidgas principen om u-
sprungsland till att gélla alla audiovisuella
tjanster samt inférs bestdmmelser om hur
etableringsorten for leverantéren av audiov-
suella medietjanster skall faststédllas. | arti-
keln ingér sdvd andringar i terminologin i
anslutning till utvidgningen av direktivets
tillampningsomréde som innehallsméassigt
sett nya bestdmmel ser.

Enligt de kriterier som angesi punkt 4 skall
det inte langre anses att en verksamhetsut-
Ovare som anvander en radiofrekvens som
upplétits av en medlemsstat hor till medlems-
statens jurisdiktion. Det bor noteras att det &ar
frdga om sekundara kriterier for faststallande
av etableringsorten. Enligt bestdmmelsen
skall leverantdrer av audiovisuella medie-
tianster pa vilka bestdmmelserna i punkt 3
inte & tillampliga anses tillhdra en medlems-
stats jurisdiktion om de @) anvéander sig av en



satellitupplank beldgen i den medlemsstaten
eller b) visserligen inte anvénder en satelli-
tupplénk beldgen i medlemsstaten, men an-
vander satellitkapacitet som hor till den med-
lemsstaten.

Enligt punkt 6 skall direktivet inte tillam-
pas pa audiovisuella medietjanster som &r av-
sedda uteslutande for mottagning i tredjeland
och som inte tas emot direkt eller indirekt
med hjélp av vanlig konsumentutrustning av
allméanheten i en eller flera medlemsstater.
Avsikten &r att det tillagg som foreslas i ke-
stammelsen skall begransa direktivets till-
lampningsomrade sa att det endast galler ar
diovisuella medietjanster som direkt eller in-
direkt kan tas emot av allménheten i en eller
fler mediemsstater med hjélp av vanlig kon-
sumentutrustning. Det dverlats & de behdriga
myndigheterna i medlemsstaterna att faststa-
la hur "vanlig konsumentutrustning” skall
definieras.

| fordlaget fogas nya punkter 7-10 till arti-
keln med bestdmmelser som géller situatio-
ner dar en verksamhetsutévare som har eta-
blerat sig i en medlemsstat riktar sin verk-
samhet till en annan medlemsstat. Situationer
av detta slag har uppstatt inom unionen nar
verksamhetsutbvare har sokt sig till med-
lemsstater med lindrigare reglering och riktat
sitt programutbud till andra mediemsstater.

Enligt punkt 7 f&r en medlemsstat for att
forhindra missbruk och bedragligt upptré
dande vidta lampliga &garder mot en leve-
rantor av medietjénster som &r etablerad i en
annan medlemsstat, men vars verksamhet
uteslutande eller huvudsakligen riktar sig
mot den forstnémnda medlemsstatens territo-
rium. Detta skall bevisas av denna medlems-
stat fran fall till fall.

Enligt punkt 8 f&r medlemsstaterna endast
vidta dtgéarder enligt punkt 7 om samtliga
villkor nedan uppfylls:

a) den mottagande medlemsstaten uppma
nar den medlemsstat dar leverantéren av me-
dietjanster ar etablerad att vidta &tgérder,

b) den sistndmnda medlemsstaten vidtar
inga sidana tgarder,

¢) den forstndmnda medlemsstaten medde-
lar kommissionen och den medlemsstat dér
leverantOren av medietjanster & etablerad att
den avser att vidta sddana &tgarder och

d) kommissionen faststéller att tgéarderna

ar forenliga med gemenskapsl agstiftningen.

Enligt punkt 9 skall varje &tgard i enlighet
med punkt 7 objektivt sett vara nddvéandig,
tillampas pa ett icke-diskriminerande stt,
vara dndamal senlig med tanke p& de mél som
skall uppnés och f& inte g& utbver vad som
& nodvandigt for att uppna dessamal.

Enligt punkt 10 skall kommissionen fatta
sitt beslut inom tre manader fran underréttd-
sen enligt E)unkt 8. Om kommissionen fast-
stéller att atgarderna inte & forenliga med
gemenskapsl agstiftningen, skall den berérda
medlemsstaten avstd fran att vidta de fore-
slagna &garderna.

Genom andringen i artikel 2a.1 utvidgas
TV-programmens fria rorlighet mellan med-
lemsstaterna, vilken tryggas genom teleu-
sionsdrektivet, till att gélla ala audiovisuella
medietjanster. Enligt punkt 1 skall medlems-
staterna sakerstélla fri mottagning och far
inte begrénsa vidaresandning inom sina terri-
torier av audiovisuella medietjanster fran
andra medlemsstater av skdl som omfattas av
samordningen genom detta direktiv.

| punkt 2 ersdtts hanvisningen till arti-
kel 22a med en hanvisning till artikel 3e. Den
bestammelse som foreslas i punkt 2, med vil-
ken den friarorlighet for tjanster som tryggas
i punkt 1 kan begransas pa grund av skydd av
minderariga eller innehdll som uppammar till
hat, kommer dock att gélla endast linjara ar
diovisuella medietjanster. | ovrigt stér arti-
ke 2a kvar i sin nuvarande form innehalls-
massigt sett.

Enligt artikel 3 fortsétter regleringen i d-
rektivet att vara sk. minimireglering. Enligt
punkt 1 skall medlemsstaterna ha frihet att
inom de omraden som omfattas av detta d-
rektiv foreskriva mer detaljerade eller strikta
re regler for de leverantdrer av medietjanster
som tillhdr deras jurisdiktion.

Enligt punkt 2 skall medlemsstaterna inom
ramen for sinlagstiftning och pa lampligt satt
sdkerstédlla att de leverantdrer av medietjans-
ter som tillhor deras jurisdiktion i praktiken
uppfyller bestdmmelsernai detta direktiv.

| punkt 3 ingdr en ny bestdmmelse enligt
vilken medlemsstaterna skall frémja system
for samreglering inom de omraden som sam-
ordnas genom detta direktiv. Dessa system
skall utformas sa att de blir allmént accepte-
rade av de viktigaste aktérerna och sékrar en



effektiv tillampning. Den fdreslagna be-
stammelsen om framjande av system for
samreglering & ny i direktivet och den om-
fattar ingen nédrmare definition av begreppet
samreglering.

| artikel 3b.1 ingér en ny bestdmmelse om
rétten att sdnda korta nyhetsinglag. Enligt be-
stdmmelsen skall medlemsstaterna nér det
gdller korta nyhetsindag se till att program-
foretag som & etablerade i andra medlems-
stater inte forvagras tillgang, pa rattvisa, rim-
liga och icke-diskriminerande villkor, till
handelser av stort allmanintresse som sands
av ett programféretag som tillhor deras juris-
diktion. Som alman princip fored& kom-
missionen i skal 27 i ingressen till forslaget
alt dessa utdrag inte skall vara langre én
90 sekunder. Det bor noteras att rétten att for
korta nyhetsinsag plocka utdrag fran en a-
nan verksamhetsutGvares tjanst siledes en-
dast géller situationer da denna tjanst &r lin-
jar.

Enligt punkt 2 har programféretag ratt att
fritt valja korta nyhetsinslag fran det sindan-
de programforetagets signal, minimikravet ar
dock att kallan anges.

Till artikel 3c fogas en ny bestammelse om
uppgifter i andutning till leverantdrerna av
audiovisuella medietjanster. Enligt kommis-
sionen & det viktigt att leverantrerna av
medietjanster ser till att tittarna hela tiden
enkelt kan fa direkt tillgang till nédvandig in-
formation om vem som har det redaktionella
ansvaret for innehdllet. Att tittarna informe
ras pa detta sitt & moti verat med tanke pa de
audiovisuella medietjansternas speciella nar
tur och sarskilt deras paverkan pa ménniskors
asikter. De enskilda medlemsstaterna kan en-
ligt skal 29 i forslagets ingress faststdla de
prakt|ska detaljerna for hur detta ma kan
uppnas.

Enligt artikeln skall medlemsstaterna se till
att leverantdrer av audiovisuella medietjars-
ter under deras jurisdiktion ser till att motta
garna av deras tjanster hela tiden har direkt
tillgang till foljande information, som skall
varaléttillganglig:

a) namnet paleverantéren av medietjanster,

b) den geografiska adress dér leveranttren
av medietjanster ar etablerad,

C) uppgifter om leverantoren av medie-
tjanger, t.ex. leverantérens e-postadress eller

webbplats, sa att det gér att snabbt och effek-
tivt fa direkt kontakt med denne,

d) i tillampliga fall, den behoriga tillsyrs-
myndigheten.

| artikel 3d ingdr en ny bestammelse om
utbudet av audiovisuella medietjanster och
skyddet av minderériga. Enllgt artikeln skall
medlemsstaterna vidta de &tgérder som &r
nodvandiga for att se till att audiovisuella
medietjanster under deras jurisdiktion inte
tillhandahalls pa ett sidant sétt att det allvar-
ligt kan skada den fysiska, mentala eller mo-
raliska utvecklingen hos minderdriga.

Det bor noteras att en bestammelse med
néstan samma innehdll, vilken géller innehd-
let i TV-séndningar och skyddet av minder-
ariga, stér kvar i artikel 22 i direktivet. P4 sa
sétt berdrs de linjéra tjansterna fortfarande av
begransningar vad géller innehdll och sand-
ningstid i anslutning till skyddet av minder-
ariga, medan de icke-linj&ra tjansterna endast
berdrs av den bestammelse som foredasi a-
tikel 3d om det sitt pa vilket tjansterna till-
handahalls.

Till artikel 3e dverférs den bestammelse
om foérbud mot uppammande av hat som fran
tidigare ingdr i artikel 22a i direktivet. Till
artikeln fogas dock tro, funktionshinder, &-
der eller sexuell 1&ggning som nya grunder.
Enligt fordaget skall medlemsstaterna med
lampliga metoder se till att audiovisuellame-
dietjanster och audiovisuell marknadsko m-
munikation som tillhandahdlls av leveranto-
rer inom deras jurisdiktion inte pé’l négot st
uppmanar till hets mot personer pa grund av
kon, ras eller etniskt ursprung, religion eller
tro, funktionshinder, & der eller sexuell 1agg-
ning.

| artikel 3f.1 ingdr en ny bestdmmelse om
framjande av produktionen av och tillgangen
till europeiska produktioner. Enligt artikeln
skall medlemsstaterna, dar sd ar praktiskt
mojligt, palampligt sitt se till att de leveran-
torer av medietjanster som tillhér deras juris-
diktion framjar produktionen av och tlllgang
en till europeiska produktioner i den mening
som avsesi artikel 6.

| artikel 5 kvarstd&r den skyldighet som
alaggs programforetagen att reservera en viss
andel av sdndningstiden for europeiska pro-
duktioner skapade av oberoende producenter.
Efter revideringen av direktivet géller kvot-



bestdmmel sen linjaratjanster.

Till punkt 2 Gverfors bestdmmelsen i vad
som tidigare var artikel 7. Enligt denna punkt
skall medlemsstaterna se till att leverantorer
av medietjanster under deras jurisdiktion inte
sander biograffilmer under andra tidsperioder
an vad som 6verenskommits med réttighets-
havarna. Efter revideringen tillémpas be-
stdmmelsen pa detta sétt pa saval linjara som
icke-linjaratjanster.

Enligt punkt 3 skall medlemsstaterna se-
nast vid utgéngen av det fjarde aret frén an-
tagandet av det har direktivet och darefter
vart tredje &r, rapportera till kommissionen
om genomforandet av de &tgarder som avses
i punkt 1.

Enligt punkt4 skall kommissionen pa
grundval av de uppgifter som mediemssta
terna tillhandahdller, 1amna en rapport till
Europaparlamentet och rédet om tillamp-
ningen av punkt 1, med beaktande av mark-
nadsutvecklingen och den tekniska utveck-
lingen.

| artikel 3g faststédlls krav i andutning till
tillhandahdllande av audiovisuell marknads-
kommunikation. Det bor noteras att bestam-
melsen géller audiovisuell marknadskommu-
nikation som framstalls i samband med savél
linjdra som icke-linjéra tjanster. Till artikeln
Overfors bestdmmelserna i artiklarna 12, 13
och 16 i det géllande direktivet.

Enligt artikeln skall medlemsstaterna se till
att audiovisuell marknadskommunikation
som tillhandahélls av foretag inom deras ju-
risdiktion uppfyller foljande krav:

a) Den audiovisuella marknadskommuni-
kaionen maste vara klart identifierbar som
sadan. Audiovisuell marknadskommunika:
tioni form av smygreklam &r forbjuden.

b) Den audiovisuella marknadskommuni-
kationen far inte anvanda subliminal teknik.

¢) Den audiovisuella marknadskommuni-
ketionen far inte

i) diskriminera ndgon pa grund av ras, kon
eller nationalitet,

ii) angripa religios eller politisk overtygd-
$l

iii) uppmuntra ett beteende som &r skadligt
for hdlsa eller sdkerhet,

iv) uppmuntra ett beteende som &r skadligt
for miljon.

d) Det & forbjudet med alla former av ar

diovisuell marknadskommunikation for ciga
retter och andra tobaksvaror.

€) Audiovisuell marknadskommunikation
for alkohol halt|ga drycker fé&r inte vara riktad
till minderériga och fér inte uppmuntra 6ver-
konsumtion av sidana drycker.

f) Audiovisuell marknadskommunikation
far inte orsaka moralisk €ller fysisk skada
hos mi nderarlga_ Déarfor far den inte direkt
uppmana mi nderériga att kopa en produkt €-
ler tjanst genom att utnyttja deras oerfarenhet
eller godtrogenhet, direkt uppmuntra dem att
Overtala sina foréldrar eller ndgon annan att
kopa en vara eller tjanst som ingér i rekla
men, utnyttja det speciella fortroende min-
derdriga hyser for forddrar, larare eller andra
personer eller utan skd visa minderdriga i
farliga situationer.

| artikd 3h ingdr bestammelser om audio-
visuella medietjanster som sponsras eller in-
nehaller produktplacering. Till artikeln dver-
forsi sak bestdammelsen i artikel 17 i det gd-
lande direktivet, men med vissa preciseringar
och tilléagg i anslutning till ordalydelsen samt
vissa tillagg som géller produktplacering. Ar-
tikeln tillampas pa sava linjara som icke-
linjératjanster.

Enligt punkt 1 skall audiovisuella medie-
tjdnster som sponsras eller innehdler pro-
duktplacering uppfylla féljande krav:

a) Programléggningen, i férekommande
fal, och innehdllet for sadana audiovisuella
medletj anster far under inga forhallanden r&
verkas pa ett sddant sitt att det inverkar pa
ansvaret och det redaktionella oberoendet for
leverantdren av medietjanster.

b) De fér inte direkt uppmuntra till inkdp
eller forhyrning av varor eller tjanster, sa-
skilt inte genom sérskilda sdljframjande hén-
visningar till dessavaror eller tjanster.

c) Tittarna méste tydligt informeras om att
det existerar ett sponsorsavtal eller att pro-
duktplacering pagér. Sponsrade program
skall tydligt kunna identifieras som sadana
genom att sponsorns namn, logotyp eller
eventuell annan symbol (som en hanvisning
till sponsorns produkt(er) eller tjanst(er) eller
nagot annat kannetecken) visas pa lampligt
sétt i borjan av programmet, under program-
met och/eller i slutet av programmet. Pro-
gram som mnehaller produktplacering maste
identifieras pa lampligt sitt i borjan av pro-



grammen for att undvika al osdkerhet hos
tittaren.

Enligt punkt2 f& audiovisuella medie-
tjanster inte sponsras av foretag vars huvud-
sakliga verksamhet &r tillverkning eller for-
sdljning av cigarretter och andra tobaksvaror.
Audiovisuella medietjanster f&r inte innehdlla
négon produktplacering av tobaksvaror €ller
cigaretter eller produktplacering fran foretag
vars huvudsakliga verksamhet &r tillverkning
eller forsdljning av cigaretter och andra -
baksvaror.

Om foretag, vars verksamhet omfattar till-
verkning eller forsdjning av medicinska pro-
dukter och medicinsk behandling, sponsrar
audiovisuella medietjanster, far denna spors-
ring enligt punkt 3 framja foretagets namn d-
ler anseende, men inte sérskilda medicinska
produkter eller medicinska behandlingar som
ar tillgangliga endast efter ordination i den
medlemsstat under vars jurisdiktion leveran-
toren av medietjanster hor.

Enligt punkt4 f&r nyhets- och samhélls-
program inte sponsras och skall inte innehd-
la nagon produktplacering. Audiovisuella
medietjanster for barn och dokumentarer fér
inte innehalla nagon produktplacering.

Bestammelserna i artikel 6 om hur europe-
iska produktioner skall definieras revideras
delvis. Punkterna 1a och 1b stér kvar i sin
nuvarande form. Enligt den nya punkt c som
foreslés avses med europeiska produktioner i
detta kapitel samproduktioner inom ramen
for avtal inom den audiovisuella sektorn som
ingétts mellan Europeiska gemenskapen och
tredjelander och som uppfyller de villkor
som faststéllsi vart och ett av dessa avtal.

Punkt 3 utgdr och motsvaras i sak av den
foreslagna punkt 1 c. | fordaget gors punkt 4
till en ny punkt3. Artikelns nuvarande
punkt 5, vilken baserar sig pa samproducen-
ters andelar och géller ett tillaggskriterium
for hur europeiska produktioner skall definie-
ras, utgar.

Artikel 7 i det géllande direktivet, enligt
vilken medlemsstaterna skall sdkerstélla att
progr anféretag inom deras jurisdiktion inte
sander biograffilmer utéver de perioder som
det avtalats om med réttighetsinnehavarna,
utgdr. Bestammelser om detta ingdr dock i
forslagets artikel 3f.2.

Till artikel 10 fogas bestdmmelser om att

TV-reklam skall vara igenkénnlig samt om
nér enstaka reklam- och teleshoppinginslag
kan tillatas. Punkt 1 stér kvar i sin nuvarande
form och enligt punkten skall TV-reklam och
teleshopping vara l&tt igenkannliga som detta
och p& optiskt och/eller akustiskt sitt hdllas
dtskilda frdn andra delar av programmet.
Punkt 2 revideras och enligt punkten skall
enstaka reklam- och teleshoppinginslag en-
dast férekomma undantagsvis, utom i sport-
program. For narvarande gdler undantaget
&ven sportprogram.

Punkterna 3 och 4, i vilka féreskrivs att re-
klam och kop TV inte far anvanda sublimi-
nalteknik och att smygreklam och smyg-kop-
TV & forbjudna, utgar. Om detta foreskrivs
dock i artikel 3g punkterna a och b i forda
get.

| artikel 11 ingé&r bestdmmelser om info-
gande av TV-reklam. Né&r reklam och tele-
shopping infogas i programmen skall med-
lemsstaterna enligt den reviderade punkt 1 se
till att detta inte paverkar programmens in-
tegritet eller réttighetshavarnas réttigheter.

Enligt punkt2, som fér nédrvarande é&r
punkt 3, far sandning av filmer producerade
for TV (med undantag for TV-serier, pro-
gram med |&tt underhalining och dokumenté-
rer), biograffilmer, barnprogram och nyhets-
program avbrytas av reklam och/eller tele-
shopping en géng varje 35-minutersperiod.
Ingen reklam eller teleshopping far infogas i
sandningar fran religiosaceremonier.

| fordaget utgér den punkt som for néane-
rande & punkt 2, varfor det efter revidering-
en i program som pa grund av sin struktur
har sa kallade naturliga pauser, sasom till ex-
empel sportprogram, fér infogas reklam &en
paandrastéllen @n i dessa pauser.

Punkt 4, enligt vilken en period om minst
20 minuter skall forflyta mellan reklaminsa
geni ett program, utgar. Efter revideringen &r
det sdledes endast den ovan namnda regeln
om 35 minuter som géller infogande av e
klam.

Punkt 5, vilken foreskriver om infogande
av reklam i religidsa program, nyhets- och
aktuditasprogram, dokumentérer och barn-
program, utgar.

Artiklarna 12, 13, 16 och 17, vilka reglerar
innehdllet i TV-reklam och teleshopping,
forbudet mot reklam for cigaretter och to-
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baksvaror, skyddet av minderdrigai samband
med TV-reklam och kraven gallande spors-
rade TV -program, utgdr. Om detta foreskrivs
dock i artikel 3g punkterna c, d och f samt i
artikel 3hi forslaget.

Artikel 18, i vilken det bestdms om max-
gransen for hur langa reklaminslagen fér
vara, revideras. Enligt punkt 1, som for n&-
varande & punkt 2, far andelen korta reklam-
former, som reklaminslag och teleshopping-
inslag, inte dverstiga 20% en given timme
mellan hela klockdag. Artikelns nuvarande
punkt 1 utgdr, varvid den dagliga maxgran-
sen for reklam inte langre regleras.

Enligt punkt 2 & punkt 1 inte tillamplig pa
programfdretagets meddelanden som ror dess
egna program och produkter med direkt
koppling till dessa program, sponsorsmedde-
landen och produktplacering. Enligt ordaly-
delsen i artikeln och definitionerna i direkti-
vet géller undantaget endast linjératjanster.

Punkt 3, enligt vilken annonseringar som
utbvaren av sandningsverksamhet gor betrd-
fande egna program eller produkter med d-
rekt anknytning till dessa program eller offi-
ciella meddelanden och valgorenhetsuppma
ningar som gors gratis inte betraktas som re-
klami artikeln, utgér.

Artikel 18a, i vilken det féreskrivs om den
minsta sammanhangande varaktigheten for
sandningsblock for kép-TV och deras maxi-
mala antal per dag, utgdr. Artiklarna11 och
19 i fordaget gdler dock infogande av kop-
TV-inslag.

Artikel 19 revideras och enligt artikeln
skall bestammelserna i direktivet i tillampli-
ga delar gélla for TV-sandningar som uteslu-
tande &gnas & reklam och teleshopping samt
TV-sindningar som uteslutande &gnas a
egenreklam. Kapitel 3 samt artiklarna 11
(regler for infogande) och 18 (langd pa e-
klaminslag och teleshopping) ar inte tillamp-
liga pa dessa sandningar. Pa sa sétt tillampas
inte bestdmmelser om infogande av reklam
och reklamens langd i timmar samt om till
exempel framjande av produktion och distri-
bution av europeiska produktioner pa dessa
linjéra audiovisuella tjanster.

Artikel 19a, i vilken foreskrivs att vissa ka
pitel i direktivet skall tillampas pa kanaler
som & avsedda for egenreklam, utgédr. Be-
stammelser om detta ingar dock i artikel 19 i

fordaget.

Artikel 20 revideras delvis. Enligt artikeln
far medlemsstaterna utan att det paverkar till-
lampningen av artikel 3, med vederborlig
hansyn till gemenskapens lagstiftning, fast-
stélla andra villkor én de som faststélls i arti-
kel 11.2 och artikel 18 nér det galler sénd-
ningar som uteslutande & avsedda for det re-
tionella territoriet och som inte kan tas emot,
direkt eller indirekt, av allménheten i en eller
flera andra medlemsstater och nér det géller
séndningar som endast nér en obetydlig andel
av tittarna.

Artikel 22a, i vilken uppammande av hat
forbjuds, utgar. Bestammelser om detta ingér
dock i artikel 3ei forslaget.

Artikel 22b, i vilken det foreskrivs om
kommissionens skyldigheter i friga om u-
dersokningsarbete, utgar som obehovlig.

Artikel 23a, som gdller direktivets kontakt-
kommitté, dndras terminologiskt si att ordet
"TV-utsandningar” i punkt 2 e ersitts med
"audiovisuella medietjanger”.

Artikel 23b & ny och enligt punkt 1 i arti-
keln skall medlemsstaterna garantera de ra
tionella tillsynsmyndigheternas oberoende
och se till att de utévar sina befogenheter pa
ett opartiskt och Oppet sétt. Enligt punkt 2
skall de nationélla tillsynsmyndigheterna for-
se varandra och kommissionen med den in-
formation som & nédvandig for tilldampning-
en av bestdmmelserna i det hér direktivet.
Maet med artikeln & att garantera att till-
synsmyndigheterna &r fristaende frdn med-
lemsstaternas regeringar och frén leveranto-
rerna av audiovisuella medietjanster, sa att de
kan utfora sitt arbete pa ett opartiskt och 6p-
pet sitt och bidra till méngfalden.

Artiklarna 25 och 25a, vilka gdler genom-
forande och ytterligare granskning av direk-
tivet, utgdr. Direktivets ikrafttradandebes-
tammelse har infogats i artikel 4 i det fore-
slagna andringsdirektivet.

Artikel 26 revideras. Enligt artikeln skall
kommissionen, senast den [...] och déarefter
vartannat &, |amna en rapport till Europapa-
lamentet, rédet och Europeiska ekonomiska
och sociala kommittén om genomfdrandet av
detta direktiv i dess senaste lydelse och, om
nodvandigt, uarbeta ytterligare forslag for att
anpassa det till utvecklingen i fréga om ar
diovisuella medietjanster, sérskilt mot bak-



grund av den senaste tekniska utvecklingen
och sektorns konkurrerskraft.

Artikel 2

Genom fordlaget till artikel 2 i @ndringsd-
rektivet andras férordning (EG) nr
2006/2004 pafoljande sitt: Punkt 4 i bilagan
"Direktiv och férordningar som omfattas av
artikel 3a’ till foérordningen skall erséttas
med féljande:

“4, Radets direktiv 89/552/EEG av den 3
oktober 1989 om samordning av vissa be-
stammelser som faststallts i medlemsstater-
nas lagar och andra férfattningar om utféran-
det av sdndningsverksamhet for television:
Artikel 3g-3h och artiklarna 10-20. Direkti-
vet senast andrat genom Europaparlamentets
och rédets direktiv .../.../EG.”

Artikel 3

Enligt fordlaget till artikel 3.1 i andringsd-
rektivet skall medlemsstaterna sétta i kraft de
lagar och andra forfattningar som & nédvan-
diga for att folja detta direktiv senast den
[...]. De skall genast 6verlamna texterna till
dessa bestdmmelser till kommissionen till-
sammans med en janforelsetabell for dessa
bestdmmelser och bestdmmelserna i detta d-
rektiv.

Nér en medlemsstat antar dessa bestam-
melser, skall de innehdlla en hanvisning till
detta direktiv eller &tfdljas av en sadan han-
visning né&r de offentliggors. Narmare fore-
skrifter om hur hénvisningen skall géras skall
varje medlemsstat §jév utfarda

Enligt punkt 2 skall medlemsstaterna till
kommissionen dverlamna texten till de cen-
trala bestdmmelser i nationell lagstiftning
som de antar inom det omrade som omfattas
av detta direktiv.

Artikel 4

Enligt artikeln tréder direktivet i kraft dx
gen efter det att det har offentliggjorts i Eu-
rope ska unionens officiellatidning.

Artikel 5

11

Enligt artikeln riktar sig direktivet till med-
lemsstaterna.

3. Konsekvenser for lagstiftningen
i Finland

Kommissionens forslag har konsekvenser
for lagstiftningen i Finland. Det gélande &-
levisionsdirektivet har i huvudsak inforlivats
med den finska lagstiftningen genom lagen
om televisons- och radioverksamhet
(744/1998). Som en foljd av att direktivet
andras bor lagen granskas genomgaende, till
exempel vad géaller bestdmmelserna om till-
l&ampningsomrade, definitioner och reklam.
Till exempel bestdmmelsen om rétten att
sénda korta nyhetsindag boér tas in i lagen
som en ny bestammelse. Direktivforslaget
péverkar dock inte till exempel koncessiors-
regleringen.

Den gdllande lagen om televisions- och ra-
dioverksamhet forbjuder inte produktplacer-
ing och innehdller inte heller ndgra andra be-
stammelser om produktplacering. Huruvida
fal av produktplacering & lagenliga eller
lagstridiga bedoms for nérvarande utifran
kriterierna for smygreklam. Enligt direktiv-
fordaget bor bestammelser om produktpla
cering tasin i lagstiftningen, men lagenlighe-
ten ndr det gdller produktplacering beddms
fortséttningsvis utifrén kriterierna for be-
démning av smygreklam. Den foreslagna re-
gleringen av produktplacering forutsétter en
andring av lagen om televisons- och radio-
verksamhet.

Kommissionens fordlag kan ha konsekven-
ser &ven pa lagen om yttrandefrihet i mass-
kommunikation (460/2003) och lagen om
granskning av bildprogram (775/2000). De
tjanster som omfattas av den definition i d-
rektivforslaget som géaller icke-linjéra audio-
visuella medietjanster hor ocksa till tillamp-
ningsomradet for lagen om tillhandahallande
av informationssamhdlets tjanster
(458/2002) och det & mgjligt att bestammel -
serna i denna lag maste justeras. Direktiv-
fordaget paverkar varken medlemsstaternas
rétt att finansiera allmannyttig rundradio-
verksamhet eller hur skyldigheten att tillhan-
dahdlla allmannyttig verksamhet definieras.

Det framgér inte tydligt av direktivforslaget



12

om det & ténkt att speltjanster med audiow-
suellt innehdll skall omfattas av tillamp-
ni ngsomradet for direktivet. Av denna anled-
ning ar det svart att i detta skede bedéma for-
slagets konsekvenser for bestdmmelserna i
lotterilagen (1047/2001).

4. Alandsbehérighet

Enligt 18 § 20 punkten i sjdlvstyrelselagen
for Aland (1144/1991) har landskapet lag-
stiftningsbehdrighet i frAga om postvasendet
samt rétt att utdva rundradio- och teleu-
sionsverksamhet inom landskapet med de
begransningar som fdljer av 27 § 4 punkten.

5. Ekonomiska konsekvenser

Forslaget har inga konsekvenser for stats-
ekonomin. Andra ekonomiska konsekvenser
pa grund av forslaget kan annu i detta skede
inte uppskattas.

6. Grund for behdrighet

Forslaget grundar sig pa artikel 47.2 och
atikel 55 i fordraget om uppréttandet av Eu-
ropei ska gemenskapen.

7. Statsradets standpunkt

Statsrédet anser det vara viktigt att telem—
sionsdirektivets olika delar granskas pa nytt
och att de olika artiklarna uppdateras s att
de star i rét forhdllande till kraven fran
kommunikationsmiljon, som hela tiden u-
vecklas och féréndras. Direktivets centrala
principer & dock enligt statsr&dets asikt fort-
farande relevanta. Statsradet stoder malet att
minska den reglering som hor till omrédet for
direktivet.

Enligt forslaget utvidgas direktivets till-
lampningsomréde till att gdla aven icke-
linjara audiovisuella tjanster. Forslaget |ter
dock frdgan om vilka tjanster reglerlngen i
praktiken skulle gallaforbll oklar i viss méan.
Enligt statsrddets asikt bor direktivets till-
lampningsomréde inte utvidgas, om inte ke
greppet ickelinjar audiovisuell tjanst kan
begransas till tjanster som padminner om van-
liga TV-tjanster.

For att trygga yttrandefriheten & det av

storsta vikt att tillampningsomrédet for be-
stammelserna & definierat pa ett si entydigt
och exakt sdtt som méjligt, aven nér det gall-
e de nya audiovisuella tjansterna. Det att d-
rektivets tillampningsomréde utvidgas till att
gdlaicke-linjara tjanster far enligt statsradet
inte innebdra nya koncessions- eller anmd-
ningsforfaranden eller skyldigheter i anslu-
ning till insamling av information for de na
ti onellamyndlgheterna_

Statsradet anser att penningspel inte skall
omfattas av direktivet. | sitt utldtande (Sto-
UU 2/2004) 6ver kommissionens forslag till
europaparlamentets och radets direktiv om
tianger p& den inre  marknaden
[KOM(2004)0002], nedan tjanstedirektivet,
ansdg stora utskottet att spelverksamhet som
bedrivs som lagfast monopol inte skall ske
inom ramen for tjanstedirektivet.

Enligt statsrédet bor man vid den fortsatta
beredningen av fordlaget féasta sarskild upp-
méarksamhet vid det inbordes forhallandet
mellan direktivfordaget och direktivet om
eektronisk handel samt vid tilldmpningen av
dessa. Regleringen nér det gédller icke-linjara
audiovisuella tjanster far inte bli flerdubbel,
Overlappande eller motstridig.

Principen om ursprungsland & fortfarande
en central grundpricip i direktivet. Vid reuv-
deringen av direktivet finns det dock orsak
att uppmérksamma de problem som princi-
pen om ursprungsland orsakar vissa med-
lemsstater, s att en stat som tar emot en
tjanst kan vidta atgarder i situationer dar det
klart ar fraga om missbruk. Statsrédet stoder
en justering av direktivet dér principen om
ursprungsland bibehélls, men dar man vid
behov kan ingripa i fall dar det klart &r fraga
om att mallandets lagstiftning kringgas.

Statsrédet kan godkanna att den reglermg
som géller infogande av reklam éndras pa det
sétt som foreslas i utkastet till direktiv, sa att
tidsbegrénsningen per dag dopas. For att
programutbudets integritet skall tryggas
krévs det dock att begransningarna per timme
i frdga om reklam bevaras pa det sétt som fo-
reslasi utkastet till direktiv.

Statsrédet haller fortsittningsvis fast vid
principen att kommersiellt material tydligt
skall separerasfran redaktionellt material.

Statsrédet stoder infogandet av bestammel -
ser om produktdacering i direktivet. | direk-



tivet skall det dock vara mgjligt att klart kun-
na skilja & forbjuden smygreklam och till&
ten produktplacering. Enligt statsradet &r det
dven nodvandigt att forbjuda produktplacer-
ing i barnprogram och nyhets- och aktuali-
tetsprogram.

Statsradet anser det vara viktigt att framja
och tillhandahdlla allmanheten europeisk ar
diovisuell produktion och kultur. Skyldighe-
terna vad géller det europeiska programutbu-
det bor dock inte utstréckas till att gdlla icke-
linjéra tjanster. Framjandet av produktionen
av och till gangen till europeiska produktioner
far inte innebdra en skyldighet for tillsyrs-
myndigheterna att samla in uppgifter, efter-
som detta skulle kréva att nya system for re-
gistrering uppréttas.

Statsrédet anser att forsaget till bestam-
melse om nyttjanderétt i frdga om nyhetshil-
der i princip kan understddas. | forslaget for-
blir dock frégan om vilka &tgarder som kravs
av medlemsstaterna nar bestdmmelsen skall
genomfdras nationellt oklar. Av forslaget
framgér inte heller klart vilka kriterier det &
tankt skall tillampas vid bedémningen av vad
som & objektivt, skdigt och icke-
diskriminerande nar det galer Gverldtelse-
villkoren. Enligt statsrédets asikt bor direkti-
vet preciseras pa denna punkt.
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