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Perinteinen disinfo on massiivista sisältöjen julkaisemista

https://yle.fi/a/74-20143704

Saksan vaalit: 

50k feikkitiliä, yli miljoona 
saksankielistä viestiä, noin 
kaksi viestiä sekunnissa. 

Pääasiallinen viesti oli, 
että Olaf Scholzin hallitus 
laiminlyö saksalaisten 
tarpeet, kun Ukrainaa 
tuetaan – sekä ottamalla 
vastaan yli miljoona 
pakolaista.

https://yle.fi/a/74-20143704


Itäraja 2024

Onko Venäjä näiden kuvien takana – 
vai me itse?

Kuvan ja videon todistusvoima katoaa. 

AI tuo luovuuden 
tehokkaammin 
mukaan



Copyright @rainisto

Disinfo muuttuu 
keskusteluksi, 
jota pyörittävät 
GPT:t.
Tässä kryptovaluutta-
ryhmässä on vain yksi 
ihminen, muuta ovat 
tekoälyjä. Ihminen 
ehdollistetaan ostamaan lisää 
kryptoja. 

Seuraava trendi on Yhden 
ihmisen yleisö.



Disinformantit opettavat nyt kielimalleja

https://www.newsguardtech.com/special-reports/generative-ai-models-mimic-russia
n-disinformation-cite-fake-news/

https://www.newsguardtech.com/special-reports/generative-ai-models-mimic-russian-disinformation-cite-fake-news/
https://www.newsguardtech.com/special-reports/generative-ai-models-mimic-russian-disinformation-cite-fake-news/


Some-bisnesmalli auttaa ymmärtämään disinfoa

Länsimaissa ei ole mahdollista vaikuttaa 
suurten massojen tunteisiin ja mielipiteisiin 
ilman somea.

Some-algoritmin sinulle tekemä “hyvä” 
tunnepohjainen fiidi pitää sinut 
mahdollisimman pitkään palvelussa – ja 
kulutat mahdollisimman paljon mainoksia.

Somea ei ole ensisijaisesti suunniteltu 
yhteiskunnalliseksi keskustelualustaksi, vaan 
verkkokaupaksi.

Some on ensisijaisesti kauppapaikka. Siellä 
myydään adidaksia – ja aatteita.

Venäjä ymmärtää tämän hyvin.



Somen vaikutus 2000-luku: Pienistä puroista iso yleisö 
1900-luku: yhdestä isosta purosta iso yleisö

https://www.nytimes.com/2023/10/17/technology/hamas-hostages-social-media.html?unlocked_article_code=1.6k
w.tXfN.1khtxBvJ_gsU&smid=nytcore-ios-share&referringSource=articleShare

Jos Suomessa olisi 
sotatila, kuinka 
monen suomalaisen 
somefiidiin 
tämäntyyppistä 
sisältöä päätyisi?

Ja osaisiko 
suomalainen 
tunnistaa sen 
infovaikuttamiseksi?

https://www.nytimes.com/2023/10/17/technology/hamas-hostages-social-media.html?unlocked_article_code=1.6kw.tXfN.1khtxBvJ_gsU&smid=nytcore-ios-share&referringSource=articleShare
https://www.nytimes.com/2023/10/17/technology/hamas-hostages-social-media.html?unlocked_article_code=1.6kw.tXfN.1khtxBvJ_gsU&smid=nytcore-ios-share&referringSource=articleShare


Elämme mielipiteellistetyn tiedon maailmassa kännyköissä
Videokuva ei enää kerro tapahtuneesta, videokuva on väite tulevasta

Ovatko nämä disinfoa?

https://docs.google.com/file/d/1wsU0qXms4VgPfPbVWqhfSBXhbue1itQH/preview


Mustavalkoistettu esimerkki: Uutinen ja trad media

Asia X tapahtuu (Esim. jokin räjähtää)

Perinteinen uutismedia

Yhä useammin täällä muodostuvat mielipiteet asioihin. 
Meemeillä iso rooli. Emme tiedä mitä kaikkea täällä tapahtuu, 
emme pysty aukottomasti raportoimaan mitä täällä 
tapahtuu. Täällä käydään arvotaisteluja, ja kuplien valmiit 
asenteet vahvistuvat.

Some yhteiskunnallisena toimijana
Kärjistäen: Uutistalo hyväksytään vain 
jos se on samaa mieltä kuin ryhmäni



Jukka Niva / osastopäällikkö, Yle News Lab

Some-
fiidin
lukutaito

Miten opetamme medialukutaidon lisäksi 
kansalaisille Oman some-fiidin lukutaitoa?

Jokaisen suomalaisen pitäisi osata vastata 
kysymykseen “Miksi näet fiidissäsi juuri ne 
postaukset jotka näet”.

Kun koko some koodattiin alunperin 
kauppapaikaksi jossa pysytään 
mahdollisimman pitkään.

Mutta nyt algoritmi on politiikkaa. Ja 
algoritmi on liikesalaisuus.


